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A program az NTP-HHTDK-23 ,, Az Orszagos Tudomdnyos Diakkori
Konferencian, valamint tudomanyos miihelyein valo részvétel és a
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A KONFERENCIA PROGRAMJA

ZART ULES (TVK Tandcsterem)

Tajékoztato a birald bizottsagok elndkei és titkarai részére.
MEGNYITO (TVK 104. eléads)

Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, dékanhelyettes

Dr. Sz6116si Laszlo, kari TDT elnok

FENNTARTHATO JOVO - KIHIVASOK A
TEHETSEGGONDOZASBAN

(kerekasztal beszélgetés)

SZUNET

TAGOZATI ULESEK

Parhuzamos eléadasok a TVK, a Teknds és a MAG haz
épiiletben.

Az elbadasok idGtartama 15 perc, amelyet 5 perc kérdések,
hozzaszolasok kovet.

EBEDSZUNET (Kazdinhdz)

A diakkords hallgatok, a konzulensek, a birdld bizottsagi
tagok és a meghivott vendégek szamara.

ZART ULES (TVK Tandcsterem)

A biral6 bizottsagok elnokei és titkarai részvételével.
EREDMENYHIRDETES ES A KONFERENCIA
ZARASA (TVK 104. eléado)

Prof. Dr. Fenyves Veronika, dékan

Prof. Dr. Balogh Péter, IKDI vezetd

Dr. Sz6116si Laszlo, kari TDT elnok



TAGOZATI ULESEK

Emberi eréforras menedzsment L. tagozat (TVK 10. eléado)
Emberi eréforras menedzsment II. tagozat (TVK 12. eléado)
Fenntarthatosag, vidékfejlesztés és turizmus tagozat

(TVK 104. eléado)

Marketing tagozat (TVK 13. eléadd)

Nemzetkozi- és vallalati gazdasagtan tagozat

(Maghdz F01-02. eléado)

Pénziigy és szamvitel tagozat (Teknds 103. eléado)
Sportmenedzsment tagozat (Teknds 101-102. eléado)
DETEP I. tagozat (TVK 109. eléado)

DETEP II. tagozat (TVK 110. eléado)

Kozépiskolai tagozat (TVK Tandcsterem)



EMBERI EROFORRAS MENEDZSMENT |. TAGOZAT
(TVK 10. eléadd)

Biralé Bizottsag:

Elnok: Prof. Dr. Berde Csaba, professor emeritus

Tarselnok: Marodané Gyongyosi Maria, HR és szervezetfejlesztési
igazgatd (Oltdanyaggyar Zrt.)

Titkar: Olvaszto Zsofia, doktorandusz

Tagok: Darnai Balazs, tanarsegéd
Dr. Filep Roland, adjunktus
Dr. Pierog Anita, egyetemi docens

Eléadok:

09:00 Bally Daniella

09:20

09:40

10:00

Emberi er6forras tanacsadé MA 1L évfolyam
Onéletrajzok szemkamerds vizsgdlata
Konzulens: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar

Pelyak Lejla
Vezetés és szervezés MA II. évfolyam
A munkahelyi jollét dimenzidi: az elégedettség és a munka-
magdnélet egyensulydnak osszefiiggései
Konzulensek: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar
Dr. Kotsis Agnes, adjunktus

Kiss Kincsé
Nemzetkozi gazdalkodas BA 1V. évfolyam

A vdllalati tarsadalmi felelosségvdllalds hatdsa a szervezeti
elkitelezettségre
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

Maté Andrea

Emberi er6forras tanacsadé MA Il. évfolyam
A szervezet ellenes viselkedések, a szervezeti elkitelezettség, a
munkafiiggdség és a machiavellizmus vizsgalata magyar
munkavallalok korében
Konzulens: Dr. Gergely Eva, egyetemi docens



10:20 Mathé Ivett Andrea
Vezetés és szervezés MA 1II. évfolyam
A MI jovonk! — A mesterséges intelligencia megitélése és
alkalmazasa az emberi erdforrds menedzsment teriiletén
Konzulens: Boros Jozsef, tanarsegéd

10:40 Balogh Balint
Kereskedelem és marketing BA 111. évfolyam
A Mesterséges Intelligencia hatdsa a munkaerdpiacra
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd



EMBERI EROFORRAS MENEDZSMENT Il. TAGOZAT

(TVK 12. eléads)

Biralé Bizottsag:

Elnok:

Dr. Juhasz Csilla, egyetemi docens

Tarselnok:  Torok-Kmosko Judit, HR igazgaté (HR Inkubator Kft.)

Titkar:
Tagok:

Dr. Véghné Madarasi Veronika, doktorandusz
Barizsné Dr. Hadhazi Edit, egyetemi docens
Dr. Fenyves Laszlé, adjunktus

Szondi Réka, tanarsegéd

Eloadok:

09:00

09:20

09:40

10:00

Kovacs Emese Karolina
Emberi er6forras tanacsadé MA Il. évfolyam

Teljesitményértékelés és annak hatdsai a Diehl Aviation
Hungary Kft.-nél
Konzulens: Dr. Gergely Eva, egyetemi docens

Kajdi Déra

Emberi er6forras tanacsadé MA 1. évfolyam
Az onértékelés kihivasa: A Dunning-Kruger hatas vizsgalata a
Repertodrrdcs segitségével kialakitott szempontrendszerrel
Konzulens: Dr. Kun Andras Istvan, egyetemi docens

Nagy Zsofia

Emberi er6forras tandcsadé MA II. évfolyam
Tanulasi gorbe mérése gazdilkodds és menedzsment szakos
hallgatok korében figyelemvizsgdlati teszt segitségével
Konzulens: Dr. Kun Andras Istvan, egyetemi docens

Koczak Vivien

Emberi er6forras tanacsadé MA Il. évfolyam
Roma szakkollégiumok markaépités sajatossdagai az észak-
magyarorszdgi régioban
Konzulens: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar



10:20 Simon Déra

Vezetés és szervezés MA 11 évfolyam
A munkadltatoi marka és a munkaltatoi értékajanlatok
kiilonbozd aspektusai — fokuszban az autdipar
Konzulensek: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar
Dr. Czine Péter, adjunktus

10:40 Veres Dora
Vallalkozasfejlesztés MSc II. évfolyam
A robotizdcio hatdisa a mezogazdasdgi foglalkoztatottsdag
szerkezetére
Konzulens: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar



FENNTARTHATOSAG, VIDEKFEJLESZTES ES TURIZMUS
TAGOZAT
(TVK 104. el6ads)

Biralé Bizottsag:

Elndk: Prof. Dr. Balogh Péter, egyetemi tanar

Tarselnok: Katona llona, Turisztikai szakértd, Ugyvezetd
(Tiszantali Reformatus Egyhazkeriilet,
Travel&Tourism Consulting Kft.)

Titkar: Feketéné Ferenczi Aliz, doktorandusz

Tagok: Dr. Frona Daniel, adjunktus
Dr. Harazin Piroska, adjunktus
Dr. Korodi Marta, foiskolai tanar
Godané Dr. Sérés Anett, adjunktus

Eléadok:

09:20 Asztalos Renata
Turizmus-vendéglatas BA IV. évfolyam
A turizmus hatdsai Magyarorszdgon: Eletmindség és jollét a
lakossdag korében
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Géabor, adjunktus

09:40 Ehretné Berczi Ildiké
Agrark6zgazdasz MSc 1. évfolyam
Geotermikus energia fiitési célu felhaszndldsa az iiveghazi
paradicsomtermesztésben
Konzulens: Prof. Dr. Bai Attila, egyetemi tanar

10:00 Kaoti Attila
Vidékfejlesztési agrarmérnoki MSc 1. évfolyam
A Magyar Falu Program eredményei Hajdu-Bihar varmegyében
Konzulens: Dr. Horvath Péter, egyetemi docens

10:20 Kodobocz Réka
Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam
Az Europai Unio 2030-as klimacéljai és az alternativ gazdasdagi
modellek
Konzulens: Bauerné Dr. Gathy Andrea, egyetemi docens



10



10:40

11:00

11:20

11:40

Matyas Dorina

Turizmus-vendéglatas BA 1V. évfolyam
Csaladbarat szolgdltatasok a fogyasztoi elvdardsok tiikrében a
Hunguest Hotel Sosto példdjan
Konzulens: Dr. Vargané Dr. Csoban Katalin, adjunktus

Molnar Anna Erzsébet

Turizmus-vendéglatas BA 1V. évfolyam
A hazai kastélyok turisztikai céli hasznositisa
Konzulens: Dr. Vargané Dr. Csoban Katalin, adjunktus

Ribiczey Gyorgy

Vidékfejlesztési agrarmérnoki MSc 1. évfolyam
Jogi garanciak a termdfoldfold utodlasa sordn: a torvény
szerepe a gazdasdgdtaddasban érintett foldek megdorzésében
Konzulens: Dr. Kémives Péter Miklos, adjunktus

Sarkadi Barnabas
Vidékfejlesztési agrarmérnoki BSc II1. évfolyam
Az élelmiszerpazarlas és az élelmiszer-jelolések kapcsolata a
korforgdsos gazdasdagban
Konzulensek: Dr. Szenderak Janos, adjunktus
Prof. Dr. Rékos Ménika, egyetemi tanar
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MARKETING TAGOZAT
(TVK 13. elads)

Biralé Bizottsag:

Elnok: Dr. Gal Timea, egyetemi docens
Tarselndok:  Gyarmati Gabor, cégvezetd (Ripassa Kft.)
Titkar: Balogh-Kardos Valentina, doktorandusz
Tagok: Dr. Foldi Kata, féiskolai docens

Dr. Szakacs Attila, féiskolai docens
Dr. Sziics Robert Sandor, egyetemi docens

Eléadok:

09:00 Balogh Gergely
Nemzetkozi gazdalkodas BA I11. évfolyam

Streaming szolgaltatisokkal kapcsolatos preferencidk
vizsgdlata
Konzulens: Dr. Lengyel Péter, egyetemi docens

09:20 Boros Henrietta Ménika
Marketing MA 1I. évfolyam
Arculatvaltas vizsgdlata szemkamerds kutatdssal egy
élelmiszeripari vallalatnal
Konzulensek: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens
Dr. Kontor Eniké, egyetemi docens

09:40 Aros Regé
Nemzetkozi gazdalkodas BA 1V. évfolyam

Az elektromos autok jelene, jovije Europdaban, és
Magyarorszdgon
Konzulens: Dr. Kémives Péter Miklos, adjunktus

10:00 Fehér-Bodnar Olivia
Marketing MA 11. évfolyam
Az influenszer marketing és annak fogyasztoi magatartdsra
gyakorolt hatdsa
Konzulens: Dr. Fenyves Noémi Dora, tanarsegéd
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10:20 Gyarmati Gréta
Marketing MA 1I. évfolyam
A magyarorszagi fogyasztok filmiparral kapcsolatos attitiid
vizsgdlata
Konzulens: Dr. So6s Mihaly, egyetemi docens

10:40 Racz Adél
Marketing MA 11. évfolyam
Magyarorszdgon jelenlévd streamingszolgaltatok
marketingtevékenységének és a fogyasztok attitiidjének
vizsgdlata
Konzulens: Dr. Kiss Marietta, egyetemi docens
11:00 Téth Ildiko
Ellatasilanc-menedzsment MSc Il. évfolyam

A rovid élelmiszer-ellatasi lancok vizsgdlata
Konzulens: Prof. Dr. Szakaly Zoltan, egyetemi tanar
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NEMZETKOZI- ES VALLALATI GAZDASAGTAN TAGOZAT
(Maghdz FO1-02. eléadd)

Biralé Bizottsag:

Elnok: Dr. Nagy Adrian Szilard, egyetemi docens
Tarselndk:  Dr. Kovacs Istvan, gazdasagelemzési vezetd szakértd
(EDC Debrecen Varos- és Gazdasagfejlesztési Kozpont)
Titkar: Sz6l16s-Toth Andrea, doktorandusz
Tagok: Dr. Gabnai Zoltan, adjunktus
Dr. Sigér Fruzsina, adjunktus
Dr. Tékés Tibor, egyetemi docens

Eléadok:

09:00 Maklari Balint
Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam
Fiatalok megélhetési kérdései Magyarorszdgon: Tények,
kihivasok és lehetoségek
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

09:20 Chen Kan
MA in International Economy and Business Il. évfolyam

The Impact of Distance on Trade in the Era of Globalization
Konzulens: Dr. Markus Adam, adjunktus

09:40 Dr. Auksziné Erdélyi Anita
Master of Business Administration (MBA) II. évfolyam
A DV Info Kft. stratégiai terve, taktikai és operativ ajanldsai a
fenntarthato mitkodés érdekében
Konzulens: Dr. Bittner Beata, adjunktus

10:00 Mez6 Dora
Nemzetkozi gazdasag és gazdalkodas MA II. évfolyam

Egyenlotlenség egy globalizdlt vilaighan a multikrizis
korszakdban: kozelediink vagy tavolodunk?
Konzulens: Dr. Erdey Lasz16, egyetemi docens
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10:20 Okros Néra
Vezetés és szervezés MA 1II. évfolyam
A Szerencsi Bonbon Kft. stratégiai elemzése
Konzulensek: Prof. Dr. Nabradi Andras, egyetemi tanar
Dr. Madai Hajnalka, egyetemi docens

10:40 Postyn Maxim Leo
BA in Management and Business Administration I1l. évfolyam
The Past Present and Future of Platform Economies
Konzulens: Dr. Tron Zsuzsanna, adjunktus
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PENZUGY ES SZAMVITEL TAGOZAT
(Teknds 103. eléado)

Biralé Bizottsag:

Elnok: Dr. Lakatos Vilmos, egyetemi docens
Tarselndok:  Soés Adrienn, igazgatd
(Deloitte Konyvvizsgalo és Tanacsadd Kft.)
Titkar: Bajnai Péter, doktorandusz
Tagok: Dr. Fazekas Balazs, adjunktus
Dr. Rozsa Attila, egyetemi docens
Szekeres Alexandra, tanarsegéd
Vargané Németh Anita, fokonyv és beszdmolasi szakértd
(MOL GBS Magyarorszag Kft.)

Eléadok:

09:00 Hornyak Tamas
Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam

LEGO mint alternativ befektetési lehetoség
Konzulens: Dr. Téth Eszter, tanarsegéd

09:20 Lengyel Adam
Pénziigy és szamvitel BA IV. évfolyam

Létezik-e a zold prémium jelenség? Az ESG és a konvenciondlis

részvény befektetési alapok teljesitményének osszehasonlito

elemzése az Eurdzondaban

Konzulensek: Dr. Becsky-Nagy Patricia, egyetemi docens
Kauker Gergely, féosztalyvezetd
(Magyar Nemzeti Bank)

09:40 Macsuga Péter
Marketing MA II. évfolyam

Az opcios iigyletek kockazatai és elonyei a
részvénykereskedelemmel szemben
Konzulens: Dr. Orban I1diké, egyetemi docens

10:00 Nyul David
Szamvitel MA Il. évfolyam
Tozsdén jegyzett futballklubok jellegzetes tételeinek elszamoldsa
és megjelenitése az IFRS pénziigyi kimutatdisokban
Konzulens: Dr. Orban Ildiko, egyetemi docens

16



10:20 Széman Gabriella
Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam
A magyar és nemzetkozi bankszektor 2022-ben nyujtott ESG
teljesitményének dsszehasonlito vizsgalata
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

17



SPORTMENEDZSMENT TAGOZAT
(Teknds 101-102. eléado)

Biralé Bizottsag:
Elnok: Prof. Dr. Borbély Attila, professor emeritus
Tarselnok: Lenténé Dr. Puskas Andrea, egyetemi docens,
mb. igazgatohelyettes (DE Sporttudomanyi Koordinacios Intézet)
Titkar: Santa Janos, doktorandusz
Tagok: Dr. Rathonyi-Odor Kinga, egyetemi docens
Dr. Szabados Gyorgy Norbert, egyetemi docens
Prof. Dr. Miiller Anetta, egyetemi tanar
Szalanczi Zoltan, tanarsegéd

Eléadok:

09:00 Barat Bianka
Sportszervezé BSc I11. évfolyam
A tianc hatdsa az egészség kiilonbozo dimenzidira
Konzulens: Dr. Szalanczi-Bartha Eva Judit, adjunktus

09:20 Bikki Olivia
Sportszervezé BSc II1. évfolyam
A sziilé-edzd-sportolo alkotta sporthdaromszog vizsgdlata a
teljesitményre gyakorolt hatisuk alapjan
Konzulensek: Dr. Balogh Renatd, adjunktus

09:40 Dobi Gergé Istvan
Sportkozgazdasz MSc 1. évfolyam
Mesterséges intelligencia alkalmazdsa a futball-
adatelemzésben
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Gabor, adjunktus

10:00 Ivan Zsombor Almos
Sportszervezé BSc 111 évfolyam
A Rubik kocka hatdsainak vizsgadlata a versenyzok kiorében
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Gébor, adjunktus
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10:20

10:40

11:00

11:20

11:40

12:00

Kolozsvari Sandor

Sportkozgazdasz MSc 1I. évfolyam
Sportsériilések menedzselésének vizsgalata a profi
labdarugdsban
Konzulens: Dr. Terjék Laszlo, adjunktus

Nagy Karoly Mihaly

Sportszervezé BSc I11. évfolyam
Az eurdpai labdarugas versenyrendszerének viltozasahoz valo
Jfogyasztoi attitiid vizsgdlata
Konzulens: Dr. Balogh Renaté, adjunktus

Nagy Orsolya Andrea
Sportkozgazdasz MSc II. évfolyam

Passziv sportfogyasztoi szokdsok a magyar néi roplabda
Extraliga mérkozések esetén
Konzulens: Dr. Bacsné Prof. Dr. Baba Eva, egyetemi tanar

Rahmani Mohammad Saleh
Marketing MA 1. évfolyam

A kondiparkok és a mobil alkalmazdasok motivalo hatisinak
vizsgdlata a testnevelés oktatasban
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

Szab6 Nina
Rekreacio és életmod BA II1. évfolyam
Az idokérések szerepe a kézilabdaban
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Gabor, adjunktus

Varga Zsofia

Sportkozgazdasz MSc 1. évfolyam
A hivatdsos sportolok aktudlis sportszervezetéhez kotodd
gazdasagi és tarsadalmi kapcsolata
Konzulens: Dr. Pfau Christa Sara, adjunktus
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DETEP I. TAGOZAT
(TVK 109. elbado)

Biralé Bizottsag:

Elnok: Dr. Csipkés Margit, egyetemi docens

Titkar: Pota Cserne Panka, doktorandusz

Tagok: Dr. Nadasi Levente Sandor, adjunktus
Dr. Tomoéri Gergé, adjunktus

Eléadok:

09:00 Aranyos Bence

09:20

09:40

10:00

10:20

Nemzetkozi gazdalkodas BA 1l1. évfolyam
Tobb lajk, tobb baj, avagy a kozosségi oldalak panikkelté
hatasa és diszruptiv szerepe a bankrohamokban
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

Imre Déra

Nemzetkozi gazdalkodas BA III. évfolyam
A fejlodd és fejlett orszagok helyzetének vizsgdlata alternativ
makrogazdasagi mutatok alapjan
Konzulens: Dr. Karcagi-Kovats Andrea, egyetemi docens

Kecskeméti Csenge

Sportszervezd BSc 1I. évfolyam
Versenysport abbahagydsdnak okai kosarlabda sportiagban
Konzulens: Dr. Pfau Christa Séara, adjunktus

Kész Bianka

Nemzetkozi gazdalkodas BA II1. évfolyam
Szigorubb intézkedések kellettek volna? — az EKB, a FED és
az MNB monetaris valasza a COVID-19 valsagra
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

Pala Martin
Gazdalkodasi és menedzsment BA, II. évfolyam

Vajon a mai 100 forint, holnap is 100 forintot ér?
Konzulens: Tarnoczi Tamés Bence, doktorandusz
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10:40 Papp Viktoria Lilla
Nemzetkozi gazdalkodas BA 11. évfolyam
A svéd és magyar feketegazdasdag dsszehasonlité vigsgdlata
Konzulensek: Dr. Fut6 Judit Edit, adjunktus
Szendrey Orsolya, tanarsegéd

11:00 Szabé Panna
Rekreacid és életmod BA II. évfolyam
NGi keézilabda élsportolok kettos életpadlydja
Konzulens: Dr. Pfau Christa Séra, adjunktus

11:20 Pantya Dora
Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam

Magyarorszdg és Spanyolorszag egészségiigyi dllapota a
gazdasag tiikrében
Konzulens: Dr. Téth Eszter, tanarsegéd
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DETEP Il. TAGOZAT
(TVK 110. elbadd)

Biralé Bizottsag:

Elnok: Dr. Popovics Péter Andras, egyetemi docens
Titkar: Nagy Fruzsina, doktorandusz
Tagok: Dr. Kovacs Bence, tanarsegéd
Dr. Vida Viktoria, adjunktus
Eléadok:
09:00 Fehér Regina

09:20

09:40

10:00

10:20

Kereskedelem és marketing BA II. évfolyam
Az egyéni és iigyniokségi marketingstratégiak fontossdga és
szerepe a kkv-szektor vdllalkozdsainak sikerében
Konzulens: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens

Puskas Mark
Gazdalkodasi és menedzsment BA II. évfolyam
Deposit Return System, vagyis a kételezd visszaviltdsi
rendszer eddigi tapasztalatai EU-s orszdgok példain keresztiil
Konzulensek: Dr. Nagy Lajos, adjunktus
Bauerné Dr. Gathy Andrea, egyetemi docens

Silling Szintia Adriana

Turizmus-vendéglatas BA II. évfolyam
Hasznossagmaximalizalds vagy megbdnds minimalizdlds —
A raciondlis dontéshozatal két eltéré megkozelitése
Konzulens: Dr. Czine Péter, adjunktus

Szanté Mira Anna
Nemzetkozi gazdasag és gazdalkodas MA 1. évfolyam

Tartos fogyasztoi cikkek fogyasztoi szokdsainak vizsgdlata a
fenntarthatosdg tiikrében
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

Thomka Balazs

Kereskedelem és marketing BA III. évfolyam
Az élményalaptt marketing hatdsa a levendulatermékek
termelésére és fogyasztoi szokdsaira
Konzulens: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens
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10:40 Tolgyes Veronika
Marketing MA |. évfolyam

Ldjkok, kommentek, és a kovetkezd uti céljaink: A kozosségi
média és az eWOM hatdsa az egyetemistik egyes
desztindciokrol alkotott képére

Konzulens: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens

11:00 Torok Barbara
Marketing MA 1I. évfolyam

Hogyan kommunikdljunk zolden és meggydzden?
Reklampszicholégia a fenntarthatésagban
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus
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KOZEPISKOLAI TAGOZAT

(TVK Tandcsterem)
Biralé Bizottsag:
Elnok: Prof. Dr. Csernoch Laszlé, egyetemi tanar
tudomanyos rektorhelyettes (DE Tudomanyos Igazgatosag)
Titkar: Macskin Laszlé, csoportvezetd
(DE GTK D¢kani Hivatal Beiskolazasi Csoport)
Tagok: Borbasné Dr. Botos Szilvia, egyetemi docens

Mandy Zsuzsanna, ligyvivo-szakértd
(DE Tudomanyos Igazgatosag)

Eléadok:

09:00 Baraksé Benedek
Nyiregyhazi Zrinyi [lona Gimnazium és Kollégium XII. évfolyam
Globalizdcio-a Z-generdcio perspektivajabol
Konzulens: Dr. Erdey Laszlo, egyetemi docens

09:20 Csiki Eliza
Debreceni Reformatus Kollégium Doczy Gimnaziuma, XII. évfolyam
A tézsde rejtelmei
Konzulens: Dr. Gazdag-Kerezsi Dora, adjunktus

09:40 Kiss Imre Adam
Debreceni Egyetem Kossuth Lajos Gyakorlé Gimnaziuma, XI. évfolyam
A 15 perces varosmodell elényds hatdsai a helyi gazdasdagra
Konzulens: Dr. Vargané Dr. Csoban Katalin, adjunktus

10:00 Kondor Hanna

Debreceni Reformatus Kollégium Doczy Gimnaziuma, XII. évfolyam
Pénziigyi lehetoségek fiataloknak
Konzulens: Dr. Nagy Adrian Szilard, egyetemi docens

10:20 Majzik Nikolett

Szolnoki Széchenyi Istvan Gimnazium és Miivészeti Szakgimnazium,
XII évfolyam

Kemikdliak haszndlata a kiskertekben Magyarorszdagon —
avagy mennyire vagyunk kornyezettudatosak
Konzulens: Dr. Gaspar Andrea, adjunktus
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10:40 Tompe Adél
Nyiregyhazi Vasvari Pal Gimnazium, X. évfolyam
Fast fashion és fenntarthatosag
Konzulens: Varnagy Edina, doktorandusz

11:00 Vincsa Henrietta Eva

Szent Jozsef Ovoda, Altalanos Iskola, Gimnazium és Kollégium, X. évfolyam
Kisallat megorzd
Konzulens: Dr. Kontor Enikd, egyetemi docens
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TDK PALYAMUNKAK OSSZEFOGLALOI
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AZ ELEKTROMOS AUTOK JELENE, JOVOJE EUROPABAN, ES
MAGYARORSZAGON

Szerzé: Aros Reg, Nemzetkézi gazdalkodas BA IV. évfolyam
Konzulens: Dr. K6mives Péter Miklos, adjunktus

Napjaink egyik legfontosabb tarsadalmi problémaja a
kornyezetszennyezés, azon belill is a 1égszennyezés, ami sulyos egyészségiigyi
karokhoz vezethet. Emiatt nem meglepd, hogy a vilag egyre nagyobb figyelmet
fordit az elektromos autdzasra, hiszen koztudott, hogy az elektromos auté nem
bocsat ki lokalis emissziot. Dolgozatomban az elektromos autok fogyasztoi
oldalrdl valo elfogadottsagat vizsgalom. Azért valasztottam ezt a kutatasi témat,
mert a megitélésiik évrél-évre folyamatosan valtozik, és kivancsi voltam, hogy
mennyire koltséghatékony és életképes ez a technologia 2024-ben.

A tanulmany elsé felében relevans szakirodalmi adatokra tamaszkodva
megvizsgalom az elektromos autdzas torténetét, azok szerkezeti sajatossagait a
benzines és plug-in hibrid autékhoz viszonyitva, felvizolom a legnagyobb
elektromos autds piacokat, hogy milyen 0sztonzoket alkalmaznak, hogy
vonzova tegyék az elektromos hajtasu autokat a lakossag szamara.

Kutatdsom harom részbdl tevddik dssze. Szekunder kutatasi forrasoknak
koszonhetden, Pearson-korrelacidos elemzéssel megvizsgaltam, hogy van-e
szignifikans Osszefiiggés az orszagok fejlettsége, és az Gjonnan forgalomba
hozott elektromos ¢és plug-in hibrid auték aranya kozott az Osszes Uj
személygépjarmiihdz viszonyitva. Ezt kovetden két-két autopar gazdasagi
Osszehasonlitasat végeztem el, amik kiilonb6z6 arkategdriaban szerepelnek. Egy
elektromos, és egy benzines BMW-t, és Opel-t, hasonlitottam Ossze négy
Eurépai  orszagra, Norvégiara, Spanyolorszagra, Németorszagra ¢és
Magyarorszagra vonatkozoan. Kijelenthetjiik, hogy megéri elektromos BMW-t
vasarolni, hiszen minden orszagban megtériil 6 éven beliil. Az Opel esetében
viszont mar nem ilyen egyértelmii a valasztas gazdasagi szempontbdl. A tovabbi
vizsgalatom Google kérd6iv segitségével folytatodott. Itt a magyar lakossagot
kérdeztem az autdzasi szokdsaikrol, és a véleményiikrol az elektromos
autozassal kapcsolatban. A tanulmanyomat azzal zarom, hogy megéallapitom a
tényt, hogy egyre tobb embernek lehet relevans opcid az elektromos auto,
viszont sajnos még mindig elég kompromisszumos a hasznalata, foleg azoknak
a fogyasztoknak, akik tarsashazban laknak, és nincs lehetdségiik otthon feltolteni
az autdjukat.
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A TURIZMUS HATASAI MAGYARORSZAGON: ELETMINOSEG ES JOLLET A
LAKOSSAG KOREBEN

Szerz§: Asztalos Renata, Turizmus-vendéglatas BA TV. évfolyam
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Gabor, adjunktus

A turizmus objektiv életmindségre (jolétre) gyakorolt hatdsai viszonylag
egyértelmiiek, azonban a szubjektiv életmindségre (jollétre) kifejtett hatdsainak
feltérképezése koriilményesebb, mert egyéni véleményen és érzelmeken
alapszik. A jollét magaban foglalja a boldogsagot, a fizikai, érzelmi és mentalis
egészséget.

A jollét novelése szempontjabol fontos a magyar tarsadalom utazéshoz
vald hozzaallasanak tanulmanyozasa, hiszen a turizmus megannyi lehetdséget
kinal az egészségmeglrzésre és a boldogsagszint ndvelésére. Dolgozatom
altalanos célkitlizése, hogy atfogo képet kapjak a felndtt magyar lakossag jolléte
és a szabadidGs utazas kozotti kapcsolatrol. Specifikus célkitizéseim a
Széchenyi Pihené kartya jolléti hatasanak, az utazas boldogsagndveld
szerepének €s a magyarok értékrendjében elfoglalt helyének, illetve a nyaralasi
betegség (leisure sickness) jelenségének vizsgalata.

A kutatdsom primer és szekunder adatokra egyarant tdmaszkodik. Fo
kutatasi eszk6zom a feln6tt magyar lakossag korében végzett online kérdbives
felmérés volt. Az eredmények kiértékelését kiillonbozo leiiro statisztikai mutatok
hasznalatdval végeztem. A minta alcsoportokra osztasaval (pl. SZEP-kértya
hasznalok €s nem-hasznalok, férfiak és ndk) viszonyitottam egymashoz a
kiilonb6z6 mutatokat és ennek segitségével vontam le a kovetkeztetéseket.

Egyrészt a SZEP-kartyan rendelkezésre 4llo keretet leginkabb a
mindennapi  sziikségletek kielégitésére forditjak. Illetve a SZEP-kértya
hasznalok korében nem figyelheté meg nagyobb érdeklddés a wellnessturisztikai
szolgaltatasok irant a nem-hasznalokhoz képest. Masrészt az utazas nem jatszik
kozponti szerepet a magyarok boldogsagszint ndvelésében €s értékrendjében.
Végiil  kideriilt, hogy a nyaralasi betegség el6fordulasa ¢és a
személyiségjellemzok kozott sszefiiggés figyelhetd meg.

Osszességében megallapithatd, hogy a megkérdezettek korében az utazas
nem alapvetd sziikséglet, viszont kedvelt tevékenység és hozzajarul az élettel
val6 elégedettséghez. Az attitiidok formalasaval lehetdséget 1atok arra, hogy az
utazas hangsulyosabb jollét noveld tényezéként jelenjen meg a jovében.
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A MESTERSEGES INTELLIGENCIA HATASA A MUNKAEROPIACRA

Szerzd: Balogh Balint, Kereskedelem és marketing BA III. évfolyam
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

A mesterséges intelligencia (MI) és az automatizalési technologidk, nyelvi
modellek elmult években valdé exponencialis fejlodése jelentds valtozasokat
okozhat a munkaerépiacon, mind pozitiv, mind negativ irdnyban. Ez a fejlédés
lehetdvé teszi, hogy szamos 1j alkalmazasi teriileten megjelenjen, a személyre
szabott vasarloi élményektdl kezdve az ipari gyartasig. Amig az MI novelheti a
munkavallalok produktivitasat, addig helyettesitheti a masok altal végzett
munkakoroket, és valoszintileg minden foglalkozast legalabb bizonyos
mértékben at fog alakitani. Az MI integralasa javitja a produktivitast és az
innovaciot, ami hosszll tavon gazdasagi novekedést eredményezhet, viszont
rovid tavon kihivasokkal és koltségekkel jar (mint példaul a munkavallalok
atképzése), amelyeknek minimalizalasa kritikus a vallalatok szamara. Erre
tekintettel a dolgozatom eredményei alapjan ajanlasokat tettem a munkaerdpiaci
szereplok szaméra.

Jelen dolgozat célja, hogy az MI munkaerépiacra gyakorolt hatasait
részletesen attargyalja, kiilonosen figyelembe véve az MI alapu automatizécids
folyamatokat, és azok szociodkonomiai kovetkezményeit, beleértve a kiilonb6z6
iparagak munkahelyi struktarait, kulturait és munkaeré-igényeit. A cél elérése
érdekében a kutatasom szekunder és primer adatok gyiijtésével és elemzésével
tortént, amely sordn részletes interjukat is készitettem szamos iparagi szakértével
és magas poziciokban 1év0 munkavallalokkal. A dolgozat segithet a
munkaerfpiac minden résztvevdjének jobban megérteni a mesterséges
eseteit. Emellett segithet a vallalatoknak és az allaskeresdknek abban, hogy
milyen modokon képesek hasznalni a technologiat a versenytarsaikkal szembeni
elényszerzés érdekében.

29



STREAMING SZOLGALTATASOKKAL KAPCSOLATOS PREFERENCIAK
VIZSGALATA

Szerz6: Balogh Gergely, Nemzetkozi gazdalkodas BA TlI. évfolyam
Konzulens: Dr. Lengyel Péter, egyetemi docens

Az internet megjelenésével megndtt az igény az azonnali és interaktiv
tartalomfogyasztasra. Ennek az igénynek a kielégitésére jottek létre az ,,On
Demand streaming” szolgaltatasok. Ezen beliil helyezkednek el a filmekkel és
sorozatokkal foglalkozé ilyen tipusii szolgaltatdsok. Ezek olyan online
szolgaltatasokat foglalnak magukba, amelyek segitségével barmikor, barhonnan
tudunk filmeket és sorozatokat nézni. Eddig Magyarorszdgon nem alkalmaztak
olyan elméleti modell vizsgalatot, amely a TAM és az UGT latens faktorait (a
technologiak ritualizalt és instrumentalis haszndlata, azok észlelt hasznossaga €s
konnyl hasznalhatdsaga) integralta volna azért, hogy megvizsgalja az egyének
motivacioéit az online streaming szolgaltatasokkal kapcsolatban. Azért
valasztottam ezt a két modellt, mivel ezek érvényes és megbizhatod
mérdeszkozoket tartalmaznak, amelyeket a kiilf6ldi tudomanyos életben,
kiilonbdzé témakorokben mar tobben alkalmaztak és teszteltek. A latens
faktorok kozotti statisztikai vizsgalatra a PLS-SEM technikat hasznaltam. 2023-
ban a primer piackutatds soran kvantitativ online kérdéives megkérdezést
alkalmaztam 507 f6 bevonasaval.

Eredményeim alapjan megallapitottam, hogy a streaming szolgaltatasok
lehet6vé teszik a kitoltéim szamara, hogy gyorsabban nézzék meg, amit akarnak.
A hagyomanyos TV szolgaltatasoknal ezt lassabban tudnak megtenni. Ez lehet
a reklammentesség miatt, tovabba azért, mert a streaming szolgaltatasoknal bele
lehet tekerni a tartalmakba, ezzel akar atugorhatjak a szamukra unalmas részeket
vagy epizodokat. A streaming szolgaltatdsoknal a rekldammentesség is egy
dontden fontos szempont volt. Ez az egyik olyan tényezd, ami miatt preferaljak
Oket a hagyomanyos médiaval (példaul kabel TV) szemben.

A SEM modellezéssel végzett szamitasok eredményei azt tdmasztottak
ala, hogy a streaming szolgaltatasok esetében a hasznalat észlelt hasznossaga
pozitivan befolyasolta az észlelt hasznossagot (0,579) és a hasznalati szandékot
(0,221), valamint az észlelt hasznossag is pozitivan hatott a hasznalati szandékra
(0,391). Legkisebb mértékben a ritualis hasznalat volt hatassal a hasznalati
szandékra (0,161). Ugyanakkor megéallapitottam, hogy az eszkdzhasznalat
motivacidja egyaltalan nem volt kimutathat6 hatassal a hasznalati szandékra, ami
nem tamasztotta ald az UGT elméleti modelljét.
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ONELETRAJZOK SZEMKAMERAS VIZSGALATA

Szerz6: Bally Daniella, Emberi er6forras tanacsado MA 1II. évfolyam
Konzulens: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar

A szakmai Onéletrajz az elnyerni kivant allasok megpalydzasnak egyik
meghatarozd eszkoze, amely az elsé benyomast adja a jelentkezOkrél a
munkaltatok szamara, éppen ezért fontos, hogy az hogyan késziil el mind formai,
mind tartalmi elemeiben. A kutatas soran arra keresek valaszt, hogy melyek azok
az elemek, amelyek felkeltik az emberi er6forras szakemberek figyelmét?

A kutatas célja, hogy a szakirodalom alapjan atfogd képet adjak az
Onéletrajzirds torténetérdl, trendjeirél. Célul tliztem ki, hogy sajat vizsgalat
keretében ramutassak azokra az elemekre, amelyek kiemelt fokuszban vannak,
illetve amelyek csokkentik a visszahivas valoszinliségét.

A szemkamera a marketing teriileten egy jol bevalt modszer. Nemzetkozi
szinten hasznaltdk mar onéletrajzok vizsgélatdra, am Magyarorszagon még nem
kertilt sor ilyen célt alkalmazasara.

Az altalam Osszeéllitott 30 darab fiktiv Onéletrajz diverzifikalt volt
formailag ¢és tartalmilag is, nem, kor, szarmazas és tapasztalat terén. A
megcélzott munkakdér egy altalanos human er6forras pozicid volt. A
résztvevOnként atlagosan fél oran at tartd szemkamerasvizsgalat soran két
kiilonb6z6 munkaerdkozvetitd cégtél 5 ndi és 2 férfi HR-es nézte at az
onéletrajzokat, azonos sorrendben. Ezen feliil elmondtak, hogy melyik néletrajz
kapott volna visszahivést és megindokoltdk a dontésiiket. Az adatokat elemezve
hé- és tekintet-térképek késziiltek, illetve az idéadatokat is megvizsgaltam.

A kutatds eredményei alapjan megallapithat6, hogy amennyiben van
fénykép az onéletrajzon, a HR-esek nem minden esetben azt nézik meg elséként,
ugyanakkor minden alkalommal rapillantanak. A ndk altaldban jobban
megnézték a fényképet, mint a férfiak.

Egyetlen Onéletrajzot sem utasitottak vissza csak a fotd megnézése, vagy
valamilyen diszkriminacios tényez6 elolvasasa utan. Bar az elejétdl a végéig
szinte egyik Onéletrajzot sem olvastdk el, minden alkalommal megnézték a
nevet, az alapadatokat, a végzettséget, a legfrissebb tapasztalatot és a
nyelvtudast, miel6tt dontést hoztak volna.

A legtobb idot a tapasztalatok €s az alapadatok atnézésével toltotték. Egy
egyoldalas onéletrajzot atlagosan fél perc alatt néztek at, az 6sszes atolvasasaval
pedig a legtobben 20 perc alatt végeztek. A szines, modern kinézetili onéletrajzok
nem feltétleniil jelentettek elonyt, sokkal inkabb egyfajta szlir6ként
funkcionaltak.

Az eredmények alapjan javasolt a legfrissebb végzettségre és tapasztalatra,
illetve a nyelvtudasra fokuszalni, egy letisztult és attekintheté formatumban,
kiemelve azokat az elemeket, amik a pozicié szempontjabol kulcsfontossagtak.
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A TANC HATASA AZ EGESZSEG KULONBOZO DIMENZIOIRA

Szerzd: Barat Bianka, Sportszervezd BSc III. évfolyam
Konzulens: Dr. Szalanczi-Bartha Eva Judit, adjunktus

Napjainkban a tdnc, mint mozgasforma nagyon elterjedt a fiatal generacio
korében. Maig vitatott kérdés, hogy a tanc sportnak vagy miivészetnek
tekinthet6. Kutatdsomban a tanc hatasait vizsgaltam az egészség kiilonbozo
dimenzidiban, a fizikai, mentalis és szocialis egészségre.

Szekunder és primer kutatdsokat hajtottam végre. Primer kutatdsomon
beliil egy kérddivet toltettem ki tdncolok korében, illetve egy szakértdi interjut
készitettem. Az altalam felhasznalt szakirodalom éaltal szeretnék ravilagitani a
tanc jelentdségteljes szerepére a mentalis, fizikalis és szocialis egészség
kialakitasaban.

Eredményeim azt tiikr6zik, hogy a tanc miivészeti vonasai mellett megallja
a helyét, mint sport és fizikai aktivitds. A legtobben tanc mellett nem végeznek
mas fizikai tevékenységet, hiszen ez a mozgasforma teljesen kielégiti
mozgasigényiiket. Sok személy életében van jelen, mint versenysport, de
vannak, akik szabadidé eltoltés céljabol jarnak el egy-egy tancorara. A tanc
hatasai nagyon széles skalan mozognak, hiszen a fizikai képességekre, mint az
alloképességre €s a ritmusérzékre is pozitiv hatassal van. A mentalis egészségre
gyakorolt hatasat vizsgalva szamos pozitiv elényt lehet megtapasztalni. Ezek
koz¢€ tartozik a tancosok érzelmeire gyakorolt hatasa, hogy jobb lesz a hangulat
tancora utan, illetve, hogy lelkileg feltdltddnek. Sokan értettek egyet azzal, hogy
stresszcsokkentd hatasa van a tancnak, mivel a test és az elme 6sszekapcsolodik
¢és egyediilalldo modon tudjak kifejezni a tancosok az érzelmeiket. A tancnak
koszonhetden megndvekszik a boldogsaghormon szintje, ezzel elégedettséget,
kiegyensulyozottsagot alakit ki a tancold személyekben. A kognitiv hatdsokat
vizsgalva a kreativitas, a memoria és a koncentracio javulasa az, amit a kitoltok
tapasztaltak magukon, a tinc rendszeres gyakorlasa utan. A szocialis
képességekre vald pozitiv hatasai kozé sorolhatd a kozosségformald ereje,
valamint, hogy baratsdgok kialakitdsara ny0jt kivalo lehetdséget. A
személyiségfejlesztés eldsegitése sem elhanyagolhatd a tanc pozitiv hatasai
kozott amellett, hogy teljes lelki kikapcsolddast jelenthet minden korosztaly
szamdra.

Az eredmények alapjan tobbek kozott gy gondolom, hogy a gyermekek,
a felnéttek ¢és a nyugdijasok korében is érdemes népszeriisiteni ezt a
mozgasformat, hiszen a tanc altal nyujtott eldnydk a kiilonbozé életkora
csoportokban mas-mas modon tudnak hozzajarulni az életmindség javitdsahoz.
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A SZULO-EDZO-SPORTOLO ALKOTTA SPORTHAROMSZOG VIZSGALATA A
TELJESITMENYRE GYAKOROLT HATASUK ALAPJAN

Szerz6: Bikki Olivia, Sportszervezé BSc I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Balogh Renatod, adjunktus

A sportteljesitmény egy olyan dsszetett fogalom, melyet rengeteg kiilso és
belsé tényezd tud befolydsolni, ezaltal pontosabb megértéséhez a tényezdk
egyenkénti vizsgalata sziikséges. A teljesitményt meghatarozo tényezok
sokasaga koziil a kutatas soran feltérképezésre keriilt kettd, a sziilé és az edzd,
azon két személy, akik a sportoldot végig kisérik egész sportpalyafutasa soran,
igy fontos szerepet jatszanak az altaluk elért sikerekben.

Kutatasom célkitlizése, hogy valaszt kapjak a kovetkezd kérdésekre: a
szlilok és edzok hatasai, hogyan befolyasoljak egy sportold sikerességét? A
sportagvalasztas folyamataban, mely tényezOknek van a legnagyobb szerepe?
Feltarhatoak-e szignifikans kiilonbségek az egyéni €s csapatsportolok motivacioi
kozott?

A célkitlizéseim teljesitése érdekében szekunder és primer kutatasi
modszereket egyarant alkalmaztam. A primer kutatas eszkdzeként kvantitativ
modszert, ezen belill is a kérddives megkérdezést hasznaltam, erre a debreceni
sportegyesiiletek, sportszervezetek sportoloi korében keriilt sor. A kutatasban az
altalam megfogalmazott kérdések mellett, a Pelletier és munkatarsai (1995) altal
létrehozott, majd a Paic és munkatarsai altal adaptalt Magyar Nyelvii
Sportmotivacios Skala (H-SMS) is hasznalatra keriilt. A kutatdsi mintdmba
bekertiilé sportolok véleménye alapjan megallapithatom, hogy sziil6i és edzdi
tdmogatas nélkiil nem lettek volna képesen elérni sportsikereiket. Eredményeim
igazoljak, hogy mind a sziil6knek, mind az edz6knek kiemelten fontos szerepiik
van a sportteljesitményben. Ennek alapjan nem meglepd az sem, hogy a sziilok
meglehetésen aktivan részt vesznek gyermekeik sportéletben, bar a generaciok
kozott e tekintetben eltérés fedezheto fel. Mindemellett megallithat6 az a tény is,
miszerint a sportolok tobb mentalis felkésziilést igényelnének az edzések
keretein belill, hiszen ez véleményiik szerint elsegitené a teljesitményiiket. Az
edz6k viszonylataban elmondhato, hogy az esetek nagytobbségében kihozzak a
maximumot a tanitvanyaikbol és ami az edz6i szerepeket illeti, a sportszakember
és a motivacioért felelds személy a legjellemzobb a résztvevok véleménye
alapjan. A sportolok motivaciot vizsgalva nemek tekintetében csak az integralt
szabalyozas esetében tartam fel szignifikans eltérést, azonban az egyéni és
csapatsportolok Gsszehasonlitasanal mar tobb tényezd esetében. Az egyéni
sportolokra jellemzébb a belsé motivacio, mig a csapatsportolokra az, hogy
valamilyen kiils6 hatds miatt {izik a sporttevékenységet.
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ARCULATVALTAS VIZSGALATA SZEMKAMERAS KUTATASSAL EGY
ELELMISZERIPARI VALLALATNAL

Szerz6: Boros Henrietta Monika, Marketing MA 1l. évfolyam
Konzulensek: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens
Dr. Kontor Enikd, egyetemi docens

Az arculatvaltas stratégiai jelent6séggel birhat a vallalatok szdmara, tobbek
kozott lehetdséget nyhjt a versenyképesség novelésére vagy fenntartasara,
valamint a valtoz6 piaci igényekhez és fogyasztoi preferencidkhoz vald jobb
alkalmazkodasra is. Ugyanakkor egy arculatvaltas szamos kihivast rejt magaban,
mivel potencidlisan az egész madrkaidentitidst képes megvaltoztatni. A
vallalatoknak tehat gondosan meg kell tervezniiik a folyamatot, figyelembe véve
a fogyasztok reakcidit és a piaci kornyezet valtozésait.

A tanulmany megirasa soran kiilonds hangsulyt fektettem arra, hogy
atfogdan megvizsgaljam az adott élelmiszeripari vallalat arculatvaltasat. Kiemelt
célom volt tovabbi iranyokat ¢és lehetséges fejlesztési lehetéségeket azonositani
értékeljem a cég markaidentitasanak valtozasat az arculatvaltas kdvetkeztében.

A kutatast az alapfogalmak definidlaséval inditottam, majd arculatvéltassal
kapcsolatos szakirodalmak ¢és szemkameras vizsgalatok teriiletén végzett
tudomanyos cikkek elemzésével folytattam. A primer rész szemkameras
kutatasbol, utokérd6ivbdl és  fokuszcsoportos megkérdezésbol allt. A
szemkamerds kutatds soran a vallalat korabbi és jelenlegi csomagolasat,
kozosségi média profiljat és plakatjait vizsgaltam. A kutatasban 30 f6 vett részt,
akik utana utokérddivet toltottek ki a tapasztalatok ¢€s megfigyelések
visszacsatolasara. Ezt kovetden fokuszcsoportos kutatas keretében tovabbi
informaciokat gyiijtottem, példaul a régi €s Uj arculat markaszemélyiségének
felmérésével, illetve storyboard-ok készitésével a potencialis reklamfilmekhez
az Uj arculat alapjan.

Az 1j dizjn még idegen a megkérdezett alanyok szdmara, illetve szerintiik
tul nagy valtozason esett at a marka. Emellett kijelentették, hogy sokkal
letisztultabb és konzisztensebb lett az 0j arculat, igy Osszességében pozitiv
visszajelzést kaptam a fokuszcsoport résztvevit6l. Ezen feliil meghjult a
markaszemélyiség is, a korabbival ellentétben most fiatalabb és tudatosabb
karaktert tiikréz a marka, ami §sszhangban van a célcsoport preferenciaival és
elvarasaival.

Javaslataim k6zo6tt megfogalmaztam, hogy a korabbi dizajn elemekbdl és
kommunikacids technikakbol érdemes néhanyat integralni a jelenlegibe is,
lehet6ség szerint akar kiilon személyiséget adva a termékkategoriaknak, ezzel
csempészve jatékossagot a kommunikacioba.
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THE IMPACT OF DISTANCE ON TRADE IN THE ERA OF GLOBALIZATION

Szerz6: Chen Kan, MA in International Economy and Business Il. évfolyam
Konzulens: Dr. Markus Adam, adjunktus

This study focuses on the role of distance and the evolution of its effects
on international trade. The paper employs the gravity model of trade to explore
the complex interactions among Gross Domestic Product (GDP), population
size, common borders, cultural factors, technological differences, globalization,
and trade. As economies become increasingly globalized and interdependent,
understanding how these variables affect the shipment of goods is crucial for
formulating effective trade policies and economic strategies.

This research utilizes a quantitative approach by conducting regression
analyses through Stata with a structural gravity model to systematically quantify
the impact of these factors on international trade flows. The regression results
indicate that higher GDPs of exporting and importing countries correlate
positively with trade volumes, suggesting that larger economies tend to engage
in more trade. However, an increase in geographical distance between countries
negatively affects trade volumes, consistent with traditional theories of trade
costs. The results also suggest that globalization has not deepened in recent
years. The preference for domestic trade partners over international ones has not
decreased significantly, and the hindering effect of distance has not been
eliminated from the international movement of goods. Notably, technological
differences produce a mixed effect; while gaps in the levels of development can
hinder trade by complicating compatibility, they can also promote trade through
complementarity and comparative advantages in the global market.

This study contributes to understanding the intricate mechanisms of global
trade and provides insights for policymakers to optimize international trade
strategies in today's globalized economy..
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MESTERSEGES INTELLIGENCIA ALKALMAZASA A FUTBALL-ADATELEMZESBEN

Szerzd: Dobi Gergd Istvan, Sportkdzgazdasz MSc Il. évfolyam
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Gabor, adjunktus

A futball egy viragzo tizlet. A labdaragd klubok soha nem latott
mennyiségli anyagi forrashoz jutnak és igyekeznek bebiztositani azt, hogy a
csucson maradjanak, illetve, hogy ezeket a bevételeket rendszeres jovedelemmé
alakitsak. Ez megnyitotta az utat az adatok és a futballelemzés el6tt, hogy a
palyan és azon kiviil is tdmogassa és biztositsa a klub rentabilis miikodését.
Emellett a mesterséges intelligencia forradalmasitja a mindennapi életiinket is,
igy dolgozatomban azt szerettem volna megtudni, hogy miként lehet a két
teriiletet egyiittesen alkalmazni a gyakorlatban. Tovabbi célkitiizésem volt, hogy
jobban megismerjem az emberek véleményét az Uj technologiaval,
futballstatisztikai elemzésekkel és mérkézéskovetési szokasaikkal kapcsolatban.
Primer vizsgalatomat online kérddiv készitésével valdsitottam meg, mig a
kutatas tovabbi részeként egy fejlesztés keretén beliil, a Python programozasi
nyelvet hasznalva létrehoztam egy mesterséges intelligencia alapua SQL
ligynokaot, mely képes szoveges moédon megvalaszolni futball adatbazisban 1évo
adatokkal kapcsolatos kérdéseket.

Eredményeimben tobbek kozott megallapitottam, hogy az idésebb
emberek siriibben néznek futballmeccseket, am fiatalabb tarsaik élénkebben
érdeklédnek az MI irant és rendszeresebben hasznaljak is azt. Egyarant
kijelenthetd, hogy minél rendszeresebben néznek az emberek mérkdzéseket,
annal inkabb sziikségesebbnek tartjak a futballstatisztikai vizualizaciok
létjogosultsagat. A fejlesztés sordn és annak kiértékelésekor felismertem, hogy
az MI igény szerinti finomhangolasa elengedhetetlen a pontos és megbizhato
valaszok generalasahoz.

Napjainkban a labdartigasban még inkabb teret nyer a technoldgia szerepe,
mind fejlesztdi és fogyasztoi oldalrdl is. Kutatdsaim megerdsitették, hogy a
futballadatok rendkiviil értékesek az emberek szamara és szivesen fogadjak az
1 technologiak alkalmazasat is.

Bizom benne, hogy a fejlesztés a jovOben jatékosmegfigyeldk,
adatelemzdk és sportkommentatorok altal hasznalt eszkoz is lehet.
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A DV INFO KFT. STRATEGIAI TERVE, TAKTIKAI ES OPERATIV AJANLASAI A
FENNTARTHATO MUKODES ERDEKEBEN

Szerz6: Dr. Auksziné Erdélyi Anita, Master of Business Administration (MBA)
Il. évfolyam
Konzulens: Dr. Bittner Beata, adjunktus

Napjainkban is zajlik az a miiszaki és informatikai forradalom, mely soha
nem léatott és hallott fejlesztéseket, eszkdzoket hozott el az emberiség szdmara.
A jegybanki alapkamat mértéke magas, az inflacio az elmult két évben
kétszamjegyli volt. Ebben a gazdasigi kornyezetben kell a vallalkozasoknak
profitot termelnie, vagyont gyarapitania. A tervezés ezért egyre inkabb
felértékelddik a vallalkozasok életében, mivel ilyen volumenil valtozasok
kezeléséhez az operativ terv nem elegendd, célszer( stratégiai tervet is késziteni.
Az operativ tervek legnagyobb hatranya az, hogy bazis alapuak, kiindulasi
alapjuk a multbol ered, altaldban érzésbol késziilnek, nem épitenek a kiilsé és
belsé kornyezet nyujtotta elénydkre és hatranyokra és az elére nem varhato
eseményekre.

Dolgozatom altalanos célkitlizése a DV Info Kft. stratégiai tervezésén
talmenden, a vallalkozas fenntarthatd miikodéséhez sziikséges taktikai és
operativ ajanlasok kidolgozasa, valamint annak vizsgélata volt, hogy a
vallalkozas stratégidja mennyire felel meg a tulajdonos altal meghatarozott
stratégiai elvarasoknak és célkitlizéseknek.

A hipotézisek elfogadasahoz, vagy elvetéséhez a tudomanyosan és
nemzetkozileg legelfogadottabb stratégiai tervezési modszert hasznaltam. Arra
a kovetkeztetésre jutottam, hogy a stratégiai iranyok kozott szerepel a fokuszalo
stratégia, amely a cég kulcskompetencidira ¢épit, valamint a kapcsolt
diverzifikacio mely 0j szolgaltatasok fejlesztését jelenti. Megallapitottam, hogy
a vallalat likviditasi helyzete és a pénziigyi mutatok elemzése alapjan a
fejlesztések mellett a piaci jelenlétét is novelnie kell, figyelembe véve a belsd
er6forrasokat és a pénziigyi stabilitast, melyhez az atszervezés, mint stratégiai
irdny nyujt lehetséget.

A DV Info Kft. a Debreceni Vagyonkezeld Zrt. egyik tagvallalata,
informatikai tevékenységével és szolgaltatasnyjtasaval magas hozzaadott
értékkel jarul hozza a cégcsoport, valamint a Debrecen Megyei Jogii Varos
Onkormanyzatanak és Polgarmesteri Hivatalanak napi miikodéséhez. Ezért a
stratégiai terv végrehajtasa soran kiemelt figyelmet kell forditani a bels
er6forrasok  optimalizalasara és a  stratégiai  célkitlizések  pontos
meghatdrozasara, melynek dsszhangban kell lennie a DV Zrt. stratégiajaval és
igazodnia kell Debrecen varosanak fejlodési céljaihoz.
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GEOTERMIKUS ENERGIA FUTESI CELU FELHASZNALASA AZ UVEGHAZI
PARADICSOMTERMESZTESBEN

Szerz6: Ehretné Berczi 11diko, Agrarkdzgazdasz MSc I1. évfolyam
Konzulens: Prof. Dr. Bai Attila, egyetemi tanar

A fedett teriileteken torténd zoldségtermesztés jelentdsége megnétt az
elmult években. A klimatikus viszonyok drasztikus és gyors valtozésa a hajtatas
felé terelte a fokuszt, noha a gazdasigi kornyezet inkdbb negativ iranyba
véltozott a kozelmultban. A hajtatds egyik legkritikusabb pontja, hogy milyen
flitési technologiaval fiitik a ndvényhazat. Ma mar a hajtatas szinte csak a
geotermikus energidban, azaz a termalvizben rejlé meleget aknazza ki.

A kutatasban egyfeldl arra kerestem a valaszt, hogy a termalvizre alapozott
beruhazas megtériil-e, ha igen, akkor mikor. Masrészt kivancsi voltam arra, ha a
kertészeknek vissza kellene sajtolni a vizado rétegbe a kinyert termalvizet, akkor
az mennyiben befolyasolna egy 0j beruhdzas megtériilését €s mikodését.
Harmadrészt megvizsgaltam, hogy ma lehet-¢ alternativa egy iiveghazban a
foldgazra alapozott fiitési technologia.

Az alapadatok iiveghazi paradicsomtermesztésre vonatkoznak korszerii
iiveghdzban. 3 modell keriilt felallitasra, elsd esetben egy olyan iiveghéz, ahol
csak egy termeld kat miikodik, a masodikban a termel6 kut mellett a termalviz
visszasajtolasra keriil. A harmadik modellben a fiités foldgazzal valosul meg. A
beruhazast minden esetben 50%-os tamogatasintenzitds mellett vizsgaltam.
Szcenario-elemzéssel ¢és elaszticitas vizsgalattal elemeztem a kritikus
tényezoket.

Az eredmények azt mutattak, hogy abban az esetben, ha az iveghaz mellé
egy termeld kuat épiil, akkor a beruhdzas 11 év alatt megtériil, de amint a
visszasajtolo kut is terhelné a beruhdzast, az a miikodési idon beliil mar nem
mutatott megtériilést. A foldgazra alapozott fiitési technologia gazdasagi
eredményei miatt ez a modszer egyaltalan nem jelent perspektivat a hajtatasban.

A szcenarié-elemzés ramutatott arra, hogy a hozamnak és az értékesitési
arnak nagy szerepe van a megtériilés tekintetében, azaz a hozamra nagy
befolyassal bird technologiai fegyelem kritikus pontja a termesztésnek. Az
elaszticitas-vizsgalat pedig az el6z6ben megallapitott relaciokat erésitette meg,
az értékesitési atlagar és a hozam valtozasa dontd hatassal bir, 1% valtozasuk
2,8% EBITDA-margin valtozast eredményez

Osszességében elmondhaté, hogy a jelenlegi gazdasagi kérnyezetben egy
ma épiilé korszerii liveghaz beruhazasa jelentds tokebefektetést igényel, de a
megtériilés kizarolag a visszasajtolas nélkiili rendszerben valdszinisithetd.
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AZ INFLUENSZER MARKETING ES ANNAK FOGYASZTOI MAGATARTASRA
GYAKOROLT HATASA

Szerz6: Fehér-Bodnar Olivia, Marketing MA I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Fenyves Noémi Dora, tanarsegéd

A kozosségi média feliileteken  torténd  reklamozast illetéen
megkeriilhetetlenné valt az influenszer marketing, amely az elmult évek soran
egyre népszerlibb lett. Mara az egyik, ha nem a leghatasosabb ¢és legkedveltebb
online marketingkommunikécids eszkoznek tekinthetd. Az influenszerek olyan,
a kozosségi médidban ismert személyek, akik véleményvezérként képesek
befolyasolni rajongodik, kovetdik véleményét, €letmodjat, dontéseit és vasarlasi
szokasait. A vallalatok felismerték az ebben rejlé lehetéségeket, vagyis, hogy
influenszerek segitségével még ismertebbé és még népszeriibbé tehetik
termékeiket vagy szolgaltatasaikat, ezért koziiliikk egyre tobben alkalmazzak ezt
a relative 0j keletli marketingkommunikacids eszkozt.

Dolgozatom legfébb célkitlizése volt, hogy felkutassam az influenszer
jelenség gyokereit, valamint hogy egy atfogd képet nyutjtsak az influenszer
marketing jelentdségérél, miikodésérdl, sikerének okairdl, tovabba annak
fogyasztdi magatartasra gyakorolt hatasarol. A két megfogalmazott hipotézisem
szerint az influenszer kovetés fiigg az életkortdl, tovabba a véleményvezérek
foként a Z generaciot képesek megszolitani.

Célkitiizéseim megvaldsitasahoz és a téma alapos koriiljarasa érdekében
szekunder ¢€s primer kutatdst is végeztem. A relevans szakirodalmak
feldolgozasan  kiviill szakértéi interjit is készitettem két magyar
véleményvezérrel, hogy az influenszer marketinget gyakorlati oldalrdl is
atlassam. Ok részletesen kifejtették nézeteiket az iparag jelenlegi helyzetét és az
aktudlis trendeket illetden, valamint elarultdk, hogyan vélekednek a szakma
jovébeli sorsardl. A primer kutatds részeként kvantitativ adatgyiijtést is
végeztem, illetve egy, a fogyasztdi magatartas vizsgalatara iranyuld kérdoiv
segitségével felmértem a kitoltok attitiidjét a témaval kapcsolatban.

A vizsgalatok soran beigazolodott a felvetésem, miszerint az életkor és az
influenszer kovetés kozott valoban szignifikans Osszefiiggés van. Ez alapjan
elmondhatd, hogy a Z generacié tagjai szignifikinsan nagyobb aranyban
kovetnek véleményvezéreket a kiillonbozé kozosségi média platformokon, mig
az X generaciohoz tartozok szignifikansan kisebb aranyban. A kutatas arra is
ravilagitott, hogy bar a Z generacié szamara elfogadottabb az, ha influenszerek
reklamoznak egy terméket vagy szolgaltatast, tagjai a véleményiikre a vartnal
sokkal kisebb mértékben adnak.
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A MAGYARORSZAGI FOGYASZTOK FILMIPARRAL KAPCSOLATOS ATTITUD
VIZSGALATA

Szerz6: Gyarmati Gréta, Marketing MA I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Sods Mihaly, egyetemi docens

Kutatdsomban a magyarorszagi fogyasztok filmiparral kapcsolatos
attitlidjét vizsgaltam. A filmipar egy folyamatosan véltozo, béviilé és fejlodo
iparag. ElsGsorban a streaminggel foglalkoztam, és annak hatasaival a mozira és
a kabelteleviziora. Ezt kovetden kozelebbrol megvizsgaltam az elzetesek és
filmes plakatok fogyasztora gyakorolt hatésait.

A streaming a média és a szorakoztat6 ipar egyre novekvo részét képezi, a
digitalis médiaipar egyik legtjabb formaja. Ezek a tarsasagok egyre jobban
szembe szallnak Hollywood-al és a televizioval. 2024 februarjaban, vilagszerte
koriilbeliil 1,8 milliard ember volt feliratkozva valamelyik streaming
szolgaltatora.

A marketingstratégiak kidolgozasa az egyik kulcsfeladat a filmiparban. Az
elézetes a filmek marketing mixének egyik legfontosabb eleme, amivel
pozicionalni lehet a filmet a piacon. A poszterek, ¢s a hirdetotablak a marketing
¢és a reklam masik legfontosabb eszkodzei. A poszterek a felkeltik a fogyasztd
figyelmét, és tajékoztatjak.

Dolgozatomban eldszor szakirodalmi 4ttekintést készitettem. Ezt kovetden
a sajat készitésti kérdéivemre adott fogyasztoi valaszokat elemeztem. Majd az
altalam készitett fokuszcsoportos interju eredményeit vizsgaltam. Eredményeim
szerint a moziknak nagyobb fenyegetettséget jelenteneck a Hollywood altal
gyartott, mar tomegcikknek szamité filmek, amik egyre kevésbé nyerik el a
fogyasztok tetszését, mint a streaming terjeszkedése. A kabeltelevizid viszont
nagy veszélyben van a streaming szolgaltatok terjedése miatt. Eredményeim
szerint az elGzetesek hatassal vannak a fogyasztora, és a filmes plakatok
figyelemfelhivoak, és minden fontos informaci6é megtalalhato rajtuk.
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LEGO MINT ALTERNATIV BEFEKTETESI LEHETOSEG

Szerzd: Hornydk Tamas, Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam
Konzulens: Dr. Téth Eszter, tanarsegéd

A vilagméreti események komoly bizonytalansagot teremtenek a globalis
gazdasagi kornyezetben kozvetlen és kozvetett modon egyarant. A jelenlegi
véltozékony pénziigyi vildgban egyre fontosabb szerepet kap a kiilonféle
befektetési lehetdségek felkutatasa és kiakndzasa a pénziink realértékének
fenntartasa céljabol. A befektetdk szdmara elengedhetetlen, hogy széles skalan
gondolkodjanak és olyan eszkdzok utan kutassanak, amelyek minél biztosabb és
kockazatmentesebb hozamot generalnak.

Dolgozatomban kiilonféle hagyomanyos ¢és alternativnak mondhatd
befektetési lehetdséget ismertetek a kotvényektdl kezdve, a befektetési alapokon
at egészen a kriptopénzekig és a gylijthet6 targyakig. Kisérletet teszek a minden
idok legjobb jatékanak valasztott LEGO sikerreceptjének 0Osszetevoi
meghatarozasara.

Empirikus kutatasi adatok tekintetében egyarant alkalmazok primer és
szekunder adatgyiijtési modszereket. A szekunder kutatas részeként a cégcsoport
bels6 és kiilsé kornyezete alapjan SWOT-analizis elemzést készitettem el. A
primer adatforrasom a BrickSet weboldal adatbazisara tamaszkodik, mely
20.669 LEGO terméket foglal magéaban, ebbdl egy SQL lekérdezés segitségével
adattisztitast kovetéen 2.532 készlet tulajdonsagai segitségével linearis
regresszié altal tobb valtozo kozotti kapesolatot mutatom be.

Kutatasom soran arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy a LEGO készletekre
— az elvarasoknak megfelelden — a kikapcsolodason és szorakozason kiviil
befektetésként is lehet tekinteni, mivel teljesiti az ehhez sziikséges
tulajdonsagokat. A regresszio elemzésem alatdmasztotta azt a feltételezést, hogy
egy forgalombdl kivont bontatlan készlet értékére a masodlagos piacon
szignifikans hatassal van az elsddleges piacon meghatarozott kiskereskedelmi
ara.

41



A RUBIK KOCKA HATASAINAK VIZSGALATA A VERSENYZOK KOREBEN

Szerz: Ivan Zsombor Almos, Sportszervezé BSc II1. évfolyam
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Géabor, adjunktus

Ifj. Rubik Erndé 1974-ben talalta fel a Rubik kockat, mely azdta szerves
része a hazai és a nemzetkdzi piacnak egyarant. Onkéntes alapon miikodtetett
vilagszervezettel — rendelkezik, akik szdmos orszdgban  szerveznek
megmérettetéseket, kétévente vilagbajnoksagot.

A versenysport jellegét hangstlyozza a fejlddéshez sziikséges fizikai és
mentalis edzések mennyisége, a versenyrendszer, a profi versenyzok egyre
novekvd létszdma és az elért eredmények. Fejlesztd hatdsai éltal pedig nagy
segitséget nyujthat a tanulasban, és a mindennapi élet problémamegoldasaiban.
Tapasztalatom és eldzetes hipotézisem szerint a Rubik kocka t6bb, mint csupan
egy jaték.

Dolgozatomban  egyrészt megvizsgdlom a  Rubik  kockézas
versenyrendszerét és a versenyzok edzési, felkésziilési szokasait, masrészt azt,
hogy a kocka rendszeres forgatasa milyen fejleszt6 hatasokkal bir.

Felvetéseim vizsgalatdhoz egy online kérdéives felmérést készitettem,
melyet magyar és angol nyelven terjesztettem a vilaghalon, a versenykockéasok
korében, mely csoport viszonylag kevés embert foglal magaba, igy a
visszaérkezett 149 valasz sikeresnek mondhat6. Kideriilt, hogy a fiatalabb
generacio adja a bazist, hiszen a kit61ték egyharmada a 15-20 éves korosztalyba
tartozik. A csoport kétharmada minden nap foglalkozik a kockaval legalabb 30
percet. A térlatds, koncentracio és a stresszkezelés csak néhany példa a sok
koziil, melyek fejlesztésével hozzajarul a mindennapi élet sikereihez. Végiil a
Rubik kocka gazdasagi jellemzoire és hatésaira is kitértem, miszerint a kockasok
kozossége akar 20-30 ezer Ft-ot is hajlando kiadni egy 0j kockéaért, vagy akar
egy masik kontinensre is elutazna versenyezni, pénzt és id6t nem sajnalva.

Osszegezve az adatok alapjan arra a megallapitasra jutottam, hogy a Rubik
kockazas a jatéklehetdségen messze tilmutatva egy nagyszer( versenysport, ami
fejleszti a gondolkodéasunkat, ralatasunkat a vilag logikai és térbeli képességeket
igényld dolgaira. A felsorolt pozitiv hatasai miatt érdemes lenne megfontolni az
oktatasba torténé komolyabb szintii alkalmazasat.
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AZ ONERTEKELES KIHIVASA: A DUNNING-KRUGER HATAS VIZSGALATA
A REPERTOARRACS SEGITSEGEVEL KIALAKITOTT SZEMPONTRENDSZERREL

Szerz6: Kajdi Dora, Emberi er6forras tanacsadd MA Il. évfolyam
Konzulens: Dr. Kun Andras Istvan, egyetemi docens

Az emberek tobbsége ugy gondolja, hogy teljesitményét és tudasat
megfeleléen képes megitélni, azonban a legtobbszor mégis tulbecsiiljiik
magunkat anélkiil, hogy ezt észre zvennénk Ezt a jelenséget a
szocialpszichologia Dunning-Kruger hatdsnak nevezi.

Kutatdsom 1jitd ereje, hogy a korabbi Dunning-Kruger hatas
vizsgélatokkal ellentétben, jelen munka nem oktatasi-vizsga kornyezetben
teszteli a hatas jelenlétét, hanem munkakornyezetben. A hatas megjelenését
mind kvalitativ, mind kvantitativ - Pearson és Spearman korrelacio, valamint
tobbvaltozo regresszio analizis - vizsgalatok alapoztak meg.

Jelen kutatas célja megvizsgalni, hogy megfigyelhet6-e a Dunning-Kruger
hatas jelenléte a kereskedelemben dolgoz6 munkavallalok korében. A vizsgalat
hipotézisiink szerint a (H1) Dunning-Kruger hatés feltételezhetéen megjelenik a
munkavallaloi onértékelések esetében. Egyrészt azok a munkavallalok, akik
magasabb teljesitményt nytjtanak varhatéan kozel pontosan, vagy alacsonyabb
értékelést adnak sajat teljesitményiikre, mint tarsaik vagy vezetéik (H2).
Tovabba azon dolgozok, akik sajat teljesitményliket magasabbra értékelik
ellentétes irinyban fog mozogni a tarsaik és vezetdjiik értékelésével (H3).

A kutatast egy teljesitmény értékelési szempontrendszer kialakitasaval
kezdtem a Repertoar racs interju technika felhasznalasaval. A boltvezetékkel
késziilt félig strukturalt interjuk adataibol elkészitettem a szempontrendszert,
amely tiikr6zi azokat a teljesitménykomponenseket és attitiidoket, amelyek a
legfontosabb értékek a vizsgalatban résztvevo boltok szamara. Ezt kdvetéen az
elkésziilt szempontrendszer segitségével egy 6tfokozati Likért skala mentén a
résztvevo boltok munkavallaloinak és vezetdinek értékelni kollégaikat.

A vizsgalat eredményei alapjan elmondhato, hogy a hipotézis, miszerint a
Dunning-Kruger hatas feltételezhetéen megjelenik a munkavallaloi
onértékelésben,  valéban  beigazolodott. A maguknak  nagyobb
teljesitménypontot adé munkavallalokat a tarsaik és a vezetdik jellemzden
lentebb értékelték. Végiil azok a munkavéllalok, akik teljesitményiikre
alacsonyabb pontot adtak, éket a tarsaik és vezet6ik magasabb értékre becsiilték.
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A VALLALATI TARSADALMI FELELOSSEGVALLALAS HATASA A SZERVEZETI
ELKOTELEZETTSEGRE

Szerzd: Kiss Kincsd, Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

Napjainkban egyre inkabb koézéppontba keriilt a vallalatok tarsadalmi
felelosségvallaldsa, mivel mind a tarsadalom, mind a nemzetkozi szervezetek
nyomast gyakorolnak a vallalatokra, hogy helyezzenek nagyobb figyelmet a
szervezet érintettjeit illetd kérdésekre.

Emellett kiemelt problémat jelent a szervezetek szamara a munkaerd
jelentds fluktuacidja és az alacsony szervezet irdnti elkotelezettség, mely
fokozott tobbletkoltséget jelent a vallalatoknak.

Kutatdsommal az volt az elsédleges célom, hogy megfigyeljem, milyen
tendencia jellemzi a Magyarorszagon tevékenykedd munkavallalokat és
vallalatokat a vallalati tarsadalmi felel6sségvallalas tekintetében, és fel szerettem
volna mérni, hogy a kitolt6k esetében milyen mértékii szervezeti elkotelezettség
figyelhetd meg.

Kifejezetten fontosnak tartom a téma kutatasat, mivel a vallalati tarsadalmi
felelosségvallalassal a szervezetek hozza tudnak jarulni kornyezetiik jobba
tételéhez, azonban sokszor nehézségbe iitkozhetnek azt illetden, hogy mégis a
CSR mely teriileteire kellene fokuszalniuk, hisz a valasztasi lehetdségek széles
kore miatt sokszor nem egyszerli dontés ennek meghatarozasa, viszont a
munkavallalok igényeinek felmérésén keresztiil segitséget szeretnék nytjtani a
vallalatok szamara, hogy mely irdnyba érdemes elindulniuk.

Ahhoz, hogy alapkérdésemre valaszt kapjak, tobb célkitlizést és hipotézist
is megfogalmaztam és ezek mentém hatdroztam meg a primer kutatdsomhoz
sziikséges allitassorokat és kérdéseket. Az Osszeallitott kérdéivemre szerzett
kitoltoi valaszok Osszesitését kdvetden kiilonbozo elemzéseket végeztem el a
kapott eredményekkel, hogy megfigyeljem milyen tényezéknek van hatdsa
egymasra, ¢€s hogy ezekkel kapcsolatban milyen javaslatokat tudnék
megfogalmazni.

A kutatdsom eredményei azt mutattdk, hogy a munkavéllalok szaméra
fontos, hogy vallalatuk odafigyeljen a tarsadalmi feleldsségvallalasra és 6 maguk
is szivesen részt vennének ezen kezdeményezésekben. A munkavallalo altal
érzékelt wvallalati tarsadalmi felelésségvallalas és a szervezet iranti
elkotelezettség  kozott pozitiv kapcesolat volt megfigyelhetd, tehat azon
munkavallalok, akik jobban érzékelik vallalatuk CSR-jat elkotelezettebbek a
szervezet irant. A kitolt6k nagy része a megbecsiilés hidnya miatt hagyna el a
vallalatot, mig megfigyelheté volt, hogy a magasabb pozicidban 1év6
munkavallalok elkdtelezettebbek a szervezet irant.
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ROMA SZAKKOLLEGIUMOK MARKAEPITES SAJATOSSAGAI AZ ESZAK-
MAGYARORSZAGI REGIOBAN

Szerz6: Koczak Vivien, Emberi eréforras tanacsadé MA II. évfolyam
Konzulens: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar

A magyarorszagi sziiletési adatokat szemiigyre véve, szembesiiliink azzal,
hogy a roma /cigany tdrsadalom ndvekvd tendenciat mutat. A sikeres integraciod
elengedhetetlen feltétele az oktatas, amelynek legfontosabb 1épése az, hogy
hozzéaférést biztositunk szdmunkra a megfelelé mindségii oktatashoz.

A régidoban ¢l6 hatranyos helyzetii/kisebbségi tanulok szamara a
diplomahoz vezeté Ut nincs kikdvezve. Kiilonbozé nehézségekkel néznek
szemben ¢és ezeken a nehezitd koriilményeken nem minden esetben all
modjukban valtoztatni. Erre reflektdlva 2011-ben a négy nagy torténelmi
egyhaz, megalapitotta a Roma Szakkollégiumi Egyesiiletet, melynek jelenleg 11
tagja van orszagszerte. Kutatasom fokuszaban az észak-magyarorszagi régioba
tartozo roma szakkollégiumokat helyeztem.

A kutatas célja, hogy hazai és nemzetkozi szakirodalmak alapjan atfogo
képet adjon a roméak munkaerdpiaci helyzetérdl, kiilonds tekintettel az oktatésra,
tehetséggondozasi lehetéségekre. Emellett sajat kutatas keretében célom feltarni
a roma szakkollégiumok sajatossagait €s a markaépités elemeit. A kutatas soran
arra keresek valaszt, hogy az intézménytipus milyen értékeket képvisel, hogyan
tudnak a hallgatok ezzel azonosulni, miként kivanjak a vezetdk ezt kozvetiteni
és hogyan jelenik ez meg az intézmények weboldalan.

A kutatdst kvantitativ és kvalitativ modszerekre alapoztam. A
szakkollégiumi hallgatok értékitéletét kérdéiv modszerrel tartam fel, ahol a
kitoltési hajlandosag kozel 60%-ot mutatott. Félig strukturalt vezetdi interjut
készitettem egy roma szakkollégiumi vezetdvel. Emellett az intézmények
karrieroldalat tekintettem at és elemeztem kiilonb6z6, a markaépitéssel
Osszefliggdszempontok szerint.

A kutatds eredményei alapjan Osszességében a roma szakkollégiumok
markaitélete pozitiv képet mutat. A hallgatok tudnak azonosulni a meglévd
markdaval, illetve annak elemeivel. Ezzel szemben alacsony aranyban vannak
bevonva a marka alakitasaba, ami kovetkeztében bizonyos eszmékkel szemben
elégedetlenség lépett fel. Ezt az allapotot nem érdemes hosszutavon fenntartani,
hiszen a potencialis jeloltek informacioforrasa legtobb esetben egy jelenlegi
hallgatd, igy amennyiben a forrds elégedetlen, az informacié nem terjed
megfelelden, igy a hallgatok bevondsa mindenképpen indokolt. Az interju
tapasztalatai alapjan elmondhatd, hogy a vezetd nyitott az imazs fejlesztésére és
a javaslattételre, valamint legjobb tudasa szerint igyekszik eleget tenni a roma
szakkollégium bizottsaga altal tdmasztott kdvetelményeknek.

Osszességében a vizsgalat eredményei hozzajarulnak ahhoz, hogy a roma
szakkollégiumok fejleszteni tudjak a munkaltatdi marka kiils6 és bels6 elemeit,
ezaltal biztositva a tehetséges roma fiatalok bevonzasat és tdmogatasat.
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SPORTSERULESEK MENEDZSELESENEK VIZSGALATA A PROFI
LABDARUGASBAN

Szerz6: Kolozsvari Sandor, Sportkdzgazdasz MSc I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Terjék Laszld, adjunktus

Kutatdsomban megvizsgaltam, hogy a jatékosok tulterhelése, illetve az
abbol kovetkezd faradtsag mennyire noveli jaték kozben a sériiléshajlamot,
elemzésre keriilt hogy megfeleld prevencioval, és kockazatkezelési intézkedések
implementalasaval a labdaragok tulterhelés okozta sériiléseinek valdszintiségét
hogyan lehetne csokkenteni, illetve ravilagitottam arra, hogy azok a
professzionalis futballistak, akiknél az edzések és a mérkdzések kozott nem
elegendd a regeneralodasi periddus, nagyobb aranyban szenvednek talterhelés
okozta sériiléseket.

Dolgozatomban szekunder adatokra tamaszkodva bemutatom a
leggyakrabban eléforduld sériiléseket, a sériilésekhez vezeté mechanizmusokat,
a sériilések megelzésére hasznalt preventiv intézkedéseket, illetve az labdartgd
egyesiiletek kockazatkezelési eszkozeit. A sériilésekhez vezetd folyamatokat
bels6, illetve kiils6é dimenziok mentén vizsgaltam, kiilonds tekintettel a
tulterhelés okozta sériilésekre. Ezt kovetden kitértem a sériiléseknek a klubok
gazdasagi helyzetére és bajnoksagban nyujtott teljesitményére gyakorolt
hatasaira, amin keresztiil a kutatasom fontossaganak jelentdségét szerettem
volna alatdmasztani.

Kutatdsom anyag és modszertana szakértdi mélyinterjikra, kérddivre, és
dokumentumelemzésre tamaszkodott, annak érdekében, hogy minél atfogobb
kovetkeztetéseket tudjak levonni elvégzett kutatdmunkam soran.

Dolgozatom célkitiizéseinek kdzéppontjaban az allt, hogy ravilagitsak a
labdaragosériilések jatékosokra és klubbokra gyakorolt multidimenzionalis
hatasaira. A sportsériilések kezelésében az elsddleges szempont a sportolok
egészsége, ezért a professzionalis labdarigok biztonsaganak szavatolasa
szempontjabdl kulcsfontossagl annak megértése, hogy miként fordulnak el6 a
sériilések, hogyan el6zhetik meg Oket, €s hogyan kezelhetik a sériiléseket a
csapatok hatékonyan. Beazonositva a sériilésekhez hozzajaruld tényezdket, a
klubok 1épéseket tehetnek a jatékos hidnyzasok csokkentésére a szezon soran,
ezzel is javitva a csapat palyan valé minél sikeresebb szereplést.

A Kapott eredmények beigazoltak hipotéziseimet, vagyis a labdarugasban
el6forduld sériilések szamat, illetve azok el6fordulasanak a valdsziniiségét,
legyen az trauma jellegii vagy tilhasznaltsag okozta, a mar meglévé protokollok
atfogo, hatékony alkalmazasaval csdkkenteni lehet.
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A MAGYAR FALU PROGRAM EREDMENYEI HAJDU-BIHAR VARMEGYEBEN

Szerz6: Koti Attila, Vidékfejlesztési agrarmérndki MSc I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Horvath Péter, egyetemi docens

Dolgozatomban egy olyan hazai forrasu palyazati rendszert kivanok
bemutatni, amely az 5000 f6nél alacsonyabb népességii telepiilések
népességmegtartd képességének javitasara szolgal. Ezt a palyazati programot
Magyar Falu Programnak nevezték el és 2019 o6ta 4llnak rendelkezésre forrasok
orszagosan a telepiilések szamara. Célkitlizésem kozott szerepel a témahoz
kapcsolodo szakirodalom bemutatdsa. A Magyar Falu Programon beliil elérhetd
palyazatokhoz kapcsolodd mélyebb szintli statisztika elvégzése. Hipotézisem
szerint a Magyar Falu Program keretében megvalosuld palyazatok nem névelik
a varmegye telepiiléseinek népességmegtartd képességét. Tovabbi hipotézisem,
hogy a palyazatok javitjak a telepiilések gazdasagi potencialjat, és a jogosult
telepiilések jelentds része forrashoz jutott.

A célkitiizésem megvaldsitasahoz konkrét feladatokat rendeltem. A
Kozponti Statisztikai Hivatal szekunder adatai alapjan, jellemeztem a varmegye
telepiiléseinek tarsadalmi-gazdasagi helyzetét. Az elemzést masodik részében
2018-as és 2021-es adatokkal dolgoztam, annak megallapitasara, hogy a
forrasban részesiilt telepiilések demografiai mutatéi javultak-e? Ennek
érdekében egymintas t-probat alkalmaztam. A szamitasok elvégzésére az IBM
SPSS 27 programcsomagot hasznaltam. A térképek elkészitésé pedig az ArcMap
nevil szoftverrel tortént. A statisztikai elemzés mellett kérddives felmérést is
végeztem, melyben a telepiilésvezetdk Magyar Falu Program palyazati
rendszerrel kapcsolatos tapasztalataira voltam kivancsi.

A kapott eredmények alapjan a felallitott hipotéziseket elfogadtam, hiszen
a telepiilések népességmegtartd képessége nem javult, ugyanakkor
megallapithatd, hogy a mikodd vallalkozdsok szdma novekedett és a
munkanélkiiliség szama csokkent és a varmegye telepiiléseinek jelentds része
részesiilt forrasbol. Javaslataim kozott szerepelt a lakhatas, a lakdshoz jutas
tamogatasa, a palyazati rendszer ilyen iranyba torténd bévitése.
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TELJESITMENYERTEKELES ES ANNAK HATASAI A DIEHL AVIATION HUNGARY
KFT.-NEL

Szerz6: Kovacs Emese Karolina, Emberi eréforras tanacsadé MA II. évfolyam
Konzulens: Dr. Gergely Eva, egyetemi docens

Egyetemi tanulmanyaim soran érdekes témanak talaltam az 6sztonzés és a
teljesitmény kapcsolatat, ezért is dontdttem az alabbi téma mellett. Kutatdsom a
Diehl Aviation Hungary Kft.-nél végeztem, és célom volt feltarni a
teljesitménymérés mogott alld  tényezOket, a munkavallalokat mozgatd
kiilonb6z6 motivacids tényezdket, valamint az értékelési modszerek eltérd
aspektusait és azok alkalmazasat. A haromszogelés elve alapjan harom kutatasi
modszerre tamaszkodtam, melyek a szakért6i interju, a dokumentumelemzeés,
valamint a kérd6iv modszere, melybdl kettdt is dsszeallitottam, melybdl egy a
fizikai dolgozoknak allitottam &ssze, a masikat pedig a vezetOség szamara,

A fizikai és a szellemi kérd6iv kitoltoi kozt fele-fele aranyban volt olyan
vélekedés, miszerint nem igazsagos a fizetési rendszer, emellett, hogy nem
szabad Osszekapcsolni a TER-rel a bérezést. A fizikai dolgozok kérddivében a
motivacios tényezok feltarasa soran is szembet{ing volt, hogy a kitdltéket nagy
szazalékban a pénz vagy az egyéb juttatasi moédok motivaljak leginkabb. Ennek
kikiiszobolésére javasoltam egy célzott felmérést, mivel értékelt és értékeld
oldalrdl is megjelenik a fizetési rendszerrel valé elégedetlenség. Amennyiben a
felmérés olyan eredményt produkal, mely ténylegesen azt mutatja, hogy nem
méltanyos és igazsagos a bérezés, abban az esetben érdemes a bérezési rendszert
aprobb korrekcioknak alavetni, esetlegesen valamilyen egyéb pénziigyi
juttatasban részesiteni a munkavallalokat. A kdvetkeztetések kozé tartozik, hogy
a fizikai dolgozok esetében a teljesitményértékelés soran nem igazan esik szo6 az
el6léptetésrol és tovabbképzési lehetoségekrol. Tovabba a kitdltdk fele nincs
tisztaban a kotelezettségeivel. Ennek kikiiszobdlésére javasoltam a jelenlegi
TER helyett a teljesitménymenedzsment kialakitasat és bevezetését, melynek
minddssze eszkdze lenne a teljesitményértékelés. Az 1 éves ciklust két félévre
bontva mindkét iddszak rendelkezne egy vagy tobb specifikusan meghatarozott
céllal, a SMART célkitlizés modszerének koszonhetéen. Mindemellett nagyobb
fokuszt kapna a karriertervezés, az utanpotlas tervezése, valamint a fejlesztendd
teriileteknek a feltarasa. Az évi egy teljesitményértékelést levaltana a folyamatos
célkitlizés, végrehajtas, ellendrzés és visszajelzés négyese.
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AZ EUROPAI UNIO 2030-AS KLIMACELJAI ES AZ ALTERNATIV GAZDASAGI
MODELLEK

Szerzd: Kodobocz Réka, Nemzetkozi gazdalkodas BA IV. évfolyam
Konzulens: Bauerné Dr. Gathy Andrea, egyetemi docens

Az Eurdpai Unio Zold Megallapodasban 2030-ra kitiizott klimapolitikai
céljait vizsgaltam és azt a kérdést jartam koriil, hogy ezeket képest lesz-e elérni
a kozosség, ha pedig nem akkor mit tehetne, van-e mar 1étez6 ,,j6 gyakorlat”.
Ennek a kérdésnek a megvalaszolasa érdekében az elsédleges célom a kitlizott
klimacélok koziil kettd vizsgalata volt, amelyek az iveghazhatastigaz-kibocsatas
55%-o0s csokkentése és a megljulo energidk részaranyanak 42,5%-ra vald
ndvelése.

A kérdéshez szorosan kapcsolodo szakirodalmi hattér feldolgozésa sorén a
novekedes- €s nem novekedésalapu fenntarthatd gazdasagi elméleteket vetettem
Ossze, amelyek koziil a z6ld névekedést, a degrowth-ot és az a-growth-ot
emeltem ki. Ismertettem a 2030-ra vonatkozé Eurdpai Unids rendeleteket,
iranyelveket és Osszevettem a 2020-as célkitlizésekkel. Ezek utan az Eurostat
adatbazisaiban fellelhetd, az Eurdpai Unid huszonhét tagallamanak az adatait
vizsgaltam, elsésorban az {iveghazhatastigaz-kibocsatasra, a megujuld energiak
ardnyara és GDP-re vonatkozo adatok tekintetében, az Eurépai Unid, a
tagallamok szintjén tovabba f6ldrajzi régionként is. A vizsgalt adatokbol
adattdblakat és 2030-ra vonatkozd eldrejelzéseket hoztam létre, majd ezeket
elemeztem.

Az eredményeim kiértékelése utan megallapitottam, hogy az Eurdpai Unio
a 2030-ra kitizott klimacéljait nem fogja elérni. Az altalam felallitott
prognodzisok szerint az iiveghazhatasugaz-kibocsatas csak 40%-kal fog csokkenti,
a megujulé energidk aranya pedig csupan a 28,4%-ot fogja elérni 2030-ra.
Emellett megallapithatd, hogy az adatok alapjadn az Eurdpai Unidé nem zdld,
hanem barna ndvekedési palyan mozog. Ezek a tendencidk nem csak az Europai
Unid, hanem a tagallamok és a régiok esetén is igaz, csupan par kivétel akad,
amelyek koziil Svédorszagot emeltem ki. Megallapitasra keriilt, hogy hiaba
Svédorszag az legjobban teljesitd vizsgalt orszagok esetében, a fejlodési litem
ezen orszag esetében is megtdrni latszik.

Végso kovetkeztetésként azt vontam le, hogy az Eurdpai Unio altal
kovetett zold novekedés nem effektiv a klimacélok elérése esetén, a vizsgalat
elején alternativaként emlitett degrowth pedig nem megvalosithatd. A valos
alternativa az a-growth, azaz a gazdasagi novekedés helyett a gazdasagi
fejlodésre  vald torekvés, amely esetén eclengedhetetlen a globalis
egylittmikodés.
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LETEZIK-E A ZOLD PREMIUM JELENSEG? AZ ESG ES A KONVENCIONALIS
RESZVENY BEFEKTETESI ALAPOK TELJESITMENYENEK OSSZEHASONLITO
ELEMZESE AZ EUROZONABAN

Szerzé: Lengyel Adam, Pénziigy és szamvitel BA IV. évfolyam
Konzulensek: Dr. Becsky-Nagy Patricia, egyetemi docens
Kauker Gergely, f6osztalyvezetd (Magyar Nemzeti Bank)

A fenntarthatésag szerepe egyre jobban felértékelédik a pénziigyi
rendszerben. Jelen dolgozat a z6ld tékepiaci befektetésekre, azon beliil is a zold
befektetési alapokra fokuszal. A szekunder forrasok feldolgozasaval egy europai
megkozelitésti zold befektetési keretrendszer legfontosabb alkotdelemeit
gyljtom Ossze. Bemutatom a leggyakrabban alkalmazott z6ld befektetési
stratégidkat, ESG-pontszdmitasi-rendszereket és az Eurdpai Uni6é szabalyozoi
szerepét.

Az ESG vonatkozasaban gyakran aggalyként meriil fel a z61d prémiumok
dilemmaja, ugyanis a piaci szereplok egy része azt gondolja, hogy a
hagyomanyos befektetési termékekrdl zoldre valtani koltségekkel és mérsékelt
hozamokkal jar egyiitt. Kutatasom elemz6 részében a befektetési alapok kdrében
alkalmazott mutatdoszamok multbeli teljesitményét hasonlitom Ossze az egyes
ESG-kategoriak kozott, és a piaci benchmarkhoz viszonyitva. Ezt kdvetéen a
tobbvaltozos linearis regresszié modszertanat felhasznalva az altalam definialt
ESG-tényez6k mint magyarazd valtozok és a teljesitménymutatok mint fiiggd
valtozok kozott fennallo kapcesolatok irdnyat és erdsségét térképezem fel.

Kutatasi kérdéseimben arra keresem a valaszt, hogy létezik-e a zo6ld
prémium jelenség az eurdpai piacokon, tovabbd van-e kimutathaté érdemi
Osszefliggés az ESG-tényezOk ¢és a pénziigyi jovedelmezdség kozott?
Szamitasaimat az Eur6zonara mint befektetési régiora Gsszpontositd részvény
befektetési alapok korében végeztem el a 2014.02.28.-2024.02.29. tart6
id6étavon, az LSEG Workspace Lipper adatbazisat felhasznalva.

A kapott eredmények tiikrében elmondhatd, hogy a hatékony piacok
elmélete érvényesiil, tovabba az ESG-kategoridk szerinti megkiilonboztetés
szerepe a jogi és intézményi keretek lefektetését kovetden meghatarozova valt.
A z6ld prémium jelenség 1étezését tamasztja ala rovid tavon az ESG-alapok
alulteljesitése, amely beruhdzasi és alternativ koltségek szempontjabodl is
értelmezhetd. A regresszios modellben az ESG-tényezdk és a pénziigyi mutatok
kozott kozepesen erds szignifikdns Osszefiiggések fenndllasara deriilt fény,
amelybdl kideriil, hogy a magyarazo valtozok koziil az alapok ESG-pillér-
pontszamai és nettd eszkdzértéke pozitiv, az SFDR-kategoridk szerinti besorolas
és az ESG-ellentmondasok pontszamai negativ kapcsolatban alltak a pénziigyi
jovedelmezoséggel.
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AZ OPCIOS UGYLETEK KOCKAZATAI ES ELONYEI A
RESZVENYKERESKEDELEMMEL SZEMBEN

Szerz6: Macsuga Péter, Marketing MA II. évfolyam
Konzulens: Dr. Orban Ildiko, egyetemi docens

A részvény-, valamint az opcids lgyletekkel valo kereskedés olyan
izgalmas és komplex teriiletei a pénziigyi vildgnak, amelyek megértése még a
tapasztalt befektetOknek és a pénziigyi szakembereknek is nehézséget okozhat.
A portfoliok hatékony kezelése rendkiviil nagy tudast, koriiltekintést és
alapossagot igényel. A kereskedés alapjainak megértése, a tézsdei elemzés
feltérképezése kulcsfontossaghh a kiilonbozd stratégidk elsajatitdsdhoz,
kialakitasahoz és a kockazatok minimalizalasahoz.

Véleményem szerint az elemzés elengedhetetlen része a kereskedésnek,
amely segit a befektetoknek az értékpapirok arfolyamanak mozgasanak
elérejelzésében. Fontos, hogy megértsiik a részvények arazasat és likviditasat.
Az egyszer( és hatékony kereskedés érdekében kiilonféle brokerek, platformok
allnak rendelkezésilinkre, melyek szintén teritékre kerililnek a dolgozatomban.

Megvizsgalom az emlitett témakat, kiemelt szerepet kap majd az alapok
elsajatitasa, az elokésziiletektdl egészen az iigyletek lebonyolitasaig, illetve
megnézem az opcids ligyletek kiilonb6zo aspektusait: kockazatait, elonyeit és
hatranyait a hagyomanyos részvényvasarlassal szemben.

Marketingesként ugy vélem, hogy meglehetdsen kevés hangsulyt kap
manapsag Magyarorszagon a pénziigyek kezelése mindazok szamara, akik nem
a pénziigyi szektorban helyezkedtek el. Ezért attekintést kivanok nytjtani arrél,
hogy milyen lehetségei vannak egy befektetOnek a palyaja kezdeti szakaszaban,
valamint informaciot biztositani arrdl, hogy milyen titon indulhat el.

Ezt kovetéen esettanulmany és mélyinterji segitségével kifejtem eddigi
tapasztalataim az értéktzsdei kereskedés kapcsan. Mindemellett azt probalom
elérni, hogy a diplomadolgozatom egy afféle kisokossa, utmutatova valjon azok
szamara, akik hasonl6 cipében jarnak most, mint én kordbban, amikor még igen
kevés tapasztalattal rendelkeztem.

Végso célom, hogy mindenki szamara relevans tdjékoztatast biztositsak e
teriiletekrdl, tovabba arrol, hogy miként lehet hatékonyan érvényesiilni a piacon
egyes stratégiakat optimalizalva, alkalmazva.
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FIATALOK MEGELHETESI KERDESEI MAGYARORSZAGON:
TENYEK, KIHIVASOK ES LEHETOSEGEK

Szerz6: Maklari Balint, Nemzetkozi gazdalkodas BA V. évfolyam
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

Fiatal felndttként tudom, hogy nagyon sok kihivéssal kell szembenéznie a
korosztalyunknak, a 18 ¢és 30 év kozotti fiataloknak. Ilyen kihivas az
egzisztencia-kialakitas nehézsége, illetve a megfeleld életszinvonal elérése. A
megfeleld életszinvonal kialakitdsa nemcsak az adott egyéntdl fiigg, hanem
szamos kiilsé tényez6 is befolydsolja. A mai lakédspiaci helyzetet tekintve az
egyre csak emelkedd lakasarak, az utobbi iddszakban az tUjra emelkedd
munkanélkiiliségi rata vagy az erdteljesen megjelend infladcids nyomas nem
konnyiti meg a palyakezdd fiatalok helyzetét, hiszen ezen tényezOk erdsen
befolyasoljak egy palyakezdo fiatal jovoképét.

Kutatasom célja, hogy a fiatalokat kdzvetleniil érint gazdasagi helyzetet
online kérddivvel, statisztikai modszerekkel felmérjem, a kapott eredményeket
pedig hitelesen, abrakkal szemléltetve bemutassam. Nagy hangsulyt fektetek az
otthonrodl kapott tamogatasok részletezésére, hiszen ezen tamogatdsok nagy
segitséget jelenthetnek a 18-30 évesek szamara az anyagi biztonsag
megalapozasaban. A kutatdsomban kitérek az allami timogatasokra is, amelyek
igen nagy lehetdségként jelennek meg a palyakezddk életében, ezzel egylitt
hamarabb elérve a fiatal felnéttek altal elvart megfeleld életszinvonalat.

Témavalasztasom egyik legfébb oka az, hogy mindenképp egy olyan
témarol szerettem volna irni, amely aktualis problémakat, lehetdségeket tar fel.
Ugy gondolom, hogy a feldolgozott szakirodalom és az altalam kapott
eredmények részletes betekintést nydjtanak a témaban.
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A SZERVEZET ELLENES VISELKEDESEK, A SZERVEZETI ELKOTELEZETTSEG, A
MUNKAFUGGOSEG ES A MACHIAVELLIZMUS VIZSGALATA MAGYAR
MUNKAVALLALOK KOREBEN

Szerz6: Maté Andrea, Emberi eréforras tanacsado MA 1l. évfolyam
Konzulens: Dr. Gergely Eva, egyetemi docens

Egy vallalkozas sikere és sikeres miikodése sokdsszetevds folyamatnak
tekinthetd. Egyrészt sziikséges hozza a nodvekedést tamogatd gazdasagi
kornyezet és a megfelel szervezeti stratégia, masrészt pedig a szervezet egyik
legfontosabb er6forrasanak tekinthetd, produktiv és tenni akaré munkavallaloi
kollektiva is. A munkavallalok jelentds hatassal vannak nemcsak a szervezet
rovid- és hosszatavu sikerességére, de a mindennapi életére is. Ezek a hatasok
megnyilvanulhatnak olyan viselkedésformakban, melyek egyértelmlien a
szervezet érdekeit szolgaljak, de testet Olthetnek olyan magatartasokban is,
melyek karosnak, és éppen ezért keriilendének tekinthetdek a szervezet életében.

A dolgozat azokra a munkavallaloi viselkedésekre fokuszal, melyek
destruktivnak mondhatéak — altalanossagban véve a szervezeti életre és a
munkavallald egyéni életére nézve is. A munkam alapjat képezd kutatas
celkitlizése és egyben alapkérdése is, hogy mennyire vannak jelen a magyar
munkavallalok kozott a szervezet ellenes viselkedések, a munkafiiggdség, a
machiavellizmus és a szervezeti elkotelez6dés konstruktuma. Ennek vizsgalatara
egy online kérdéivcsomag hasznalataval keriilt sor, amely mar meglévé validalt
kérdoivekbol épiilt fel. A kérddiv segitségével a kutatdsom arra iranyult, hogy
megvizsgaljam: van-e statisztikailag szignifikans kapcsolat a vizsgalt valtozok
kozott, illetve a vizsgalat a minta demografiai sajatossagok mentén torténd
elemzésére is kiterjedt. A kutatdsban 768 6 vett részt.

A valtozok egymassal vald kapcsolatanak vizsgalata soran szignifikans,
jellemzéen gyenge erdsségii kapcsolat meglétét sikeriilt feltarni a szervezet
ellenes viselkedések és a machiavellizmus, a szervezet ellenes viselkedések és a
munkamania, a szervezet ellenes viselkedések és a szervezeti elkdtelezettség, a
munkamania és a machiavellizmus, a szervezeti elkotelezettség ¢és a
machiavellizmus kozott. Nem sikeriilt szignifikans kapcsolat meglétét igazolni
a munkamania ¢és a szervezeti elkotelezettség kozott.

A minta demografiai sajatossdgainak vizsgélata sordn szignifikdns
kiilonbségek meglétét sikeriilt feltarni a korcsoportok, a vezetd beosztasban
dolgozdk és a nem vezetd beosztasban dolgozok, valamint a férfi és a néi
felsdvezetok kozott. Nem sikeriilt szignifikans kiilonbséget feltarni a vizsgalt
valtozok kozott a munkahelyen eltoltott idé vonatkozasaban.
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A MI JOVONK! — A MESTERSEGES INTELLIGENCIA MEGITELESE ES
ALKALMAZASA AZ EMBERI EROFORRAS MENEDZSMENT TERULETEN

Szerz6: Mathé Ivett Andrea, Vezetés és szervezés MA Il. évfolyam
Konzulens: Boros Jozsef, tanarsegéd

A mesterséges intelligencia (MI) egy igen aktualis, napjainkban erésen
kutatott téma, mely elképesztd gyorsasaggal alakitja 4t a munka vilagat. Bér az
emberi er6forras menedzsmentre iranyuld mesterséges intelligencia hasznalata
szdmos kihivast rejt magaban, egyre tobb szervezet gondolja ugy, hogy a
technologia alkalmazasaval egyszerisithetdek a HR folyamatok. Ennek ellenére
felmérések szerint a szervezetek kevesebb, mint felénél vannak folyamatban
érdemi MI-kezdeményezések, amit esetenként tovabb nehezit a munkavallalok
tartozkodo6 hozzaallasa az MI bevezetéséhez.

Jelen kutatas célja, hogy betekintést nyujtson a tarsadalom megitélésébe a
mesterséges intelligencidval és annak munkahelyi alkalmazéséaval kapcsolatban,
ismertesse a mesterséges intelligencia hasznalatanak lehetGségeit az emberi
er6forras menedzsment kiilonb6z6 funkcidiban, valamint attekintést adjon az
emlitett technologia fokozottabb munkahelyi alkalmazasanak munkaerépiaci
hatasair6l. Kvalitativ vizsgalatom soran kérddives kutatast végeztem, 426 {6
részvételével. Ezen feliil szakérti interjut is készitettem az NI Hungary Kft. két
HR vezetdjével.

Primer kutatasom eredményei ramutattak, hogy a mesterséges intelligencia
munkahelyi alkalmazésdnak megitélése a valaszadok nemének ¢és a
korcsoportjanak fiiggvényében eltérd. A férfiak, illetve a Z és az Y generacio
pozitivabban itélik meg az MI munkahelyi alkalmazasat, mint a nok, illetve az
X ¢és a Baby boomer generacid. Vizsgalatomban szignifikans Osszefliggést
talaltam a kérddivet kitolt6k felkésziiltsége és megitélése kozott az MI
munkahelyi alkalmazasanak vonatkozasaban. Az eredmények szerint minél
felkésziiltebb a valaszadd a mesterséges intelligencia munkahelyi
alkalmazasaval kapcsolatban, annal pozitivabban itéli meg azt. A kutatés
teriileteken fogadjak el leginkabb a valaszadok, ahol az MI személyes hatasa az
alkalmazottakra alacsony, tehat nincs kozvetlen befolyassal a felvételiikre,
elbocsajtasukra vagy teljesitményértékelésiikre. A valaszadok megitélése szerint
az MI fokozottabb munkahelyi alkalmazasanak hatasara a munkahelyek szama
ugyan valtozatlan marad, de azok jellege megvaltozik.

Ugy gondolom, hogy kutatisom eredményei a gyakorlatban is
hasznosithatoak lesznek, és bizom abban, hogy a javaslataim alapjan 1étrejohet
egy olyan innovativ munkakdrnyezet, melyben a mesterséges intelligencia és a
HR kéz a kézben dolgozik egy uj, versenyképes €s fejlett jovoért, a MI jovonkért.
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CSALADBARAT SZOLGALTATASOK A FOGYASZTOI ELVARASOK TUKREBEN A
HUNGUEST HOTEL SOSTO PELDAJAN

Szerz6: Matyas Dorina, Turizmus-vendéglatas BA V. évfolyam
Konzulens: Dr. Vargané Dr. Csoban Katalin, adjunktus

A turizmus nemcsak a népgazdasag meghataroz6 szektora, jelentds szerepet
tolt be a csaladok életében is. Mivel a kozos csaladi élmények iranti kereslet
napjainkban folyamatosan ndvekszik és a szabadidd elt6ltésének leghasznosabb
modja, élményértéket ado cselekedet.

Dolgozatomban a szalloda, mint szallashely 4ltal nyujtott csalad-,
gyermekbarat szolgaltatasokat elemeztem részletesen. Témavalasztasomhoz az adott
inspiraciot, hogy a Hunguest Hotel Sostd ketté évig gyermekanimatorként
foglalkoztatott. Lattam, a gyermekek jelenléte mennyire befolyasolni tudja a
szallashely miikodését. Aktudlisnak is tartottam ezzel a kérdéssel foglalkozni,
egyrészt a 2020 év elején kialakult pandémia helyzet kdvetkezményeként jelentdsen
megvaltozott a turizmus piaca, masok lettek a fogyasztoi szokasok, elvarasok.
Masrészt a mindennapok soran rendszeresen halhatjuk Magyarorszag kormanya is
sokat tesz annak érdekében, hogy a csaladbarat jelleg a szolgaltatohelyeken, igy a
turizmusban is természetes legyen. Fontosnak érzi, hogy tarsadalmunkban
megerdsddjon €s altalanossa valjon csaladbarat értékrend.

A kutatdsom soran a kovetkezd kérdésekre kerestem a valaszt:

1. A csaladi utazasok alkalméaval milyen turisztikai terméket keresnek a csaladok?
2. A sziilének milyen elvarasai vannak egy gyermekbarat szallodaval szemben?

3. A szalloda altal nyujtott gyermekprogramok milyen mértékben jarulnak hozza,
hogy a gyermekek élménnyekkel gazdagodva térjenek vissza az otthonukba?

4. Miért hirdeti egyre tobb szalloda gyerekbaratnak magat a piacon?

5. A szallashelyek kihasznaltsagat milyen mértékben befolyasoljak a csaladok
jelenléte?

Célom az volt, hogy bemutassam mit var el a csalad a gyermekbarat
szolgaltatds keretén belill a szallashely szolgaltatoitol. Ravilagitsak, hogy a
szallashelyeknek, mint a turizmus legnagyobb szolgaltatéinak sziiksége van arra,
hogy a gyermekekkel kiemelten foglalkozzanak, mert az a hely, aki a gyermekbarat
profilt felveszi egy nagylétszamu szegmenset tud maganak vendégként megnyerni.

Megallapitottam, hogy a csaladok olyan turisztikai termékeket keresnek
leginkabb, ahol a kiilonbdzé generacidhoz tartozo csaladtagok egyforman jol érzik
magukat. Gyermekbaratnak akkor tekintenek egy szallashelyet, amennyiben a
gyermek ellatasahoz sziikséges fizikai, targyi feltételek biztositva vannak és a
dolgozdok szemlélete gyermekkozponti. A pihenés, kikapcsolddasi lehetdség
biztositva van az egész csaladnak, és ami élményt nyujt szamukra az hasznot hoz a
szolgaltatonak.
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EGYENLOTLENSEG EGY GLOBALIZALT VILAGBAN A MULTIKRIZIS
KORSZAKABAN: KOZELEDUNK VAGY TAVOLODUNK?

Szerz6: Mez6 Dora, Nemzetkozi gazdasag és gazdalkodas MA 1II. évfolyam
Konzulens: Dr. Erdey Laszl6, egyetemi docens

Tanulmanyomban azzal a kérdéssel foglalkozom, hogy kozelediink, vagy
tdvolodunk-e egymastol. A globalizacié okan szadmos hatés érte a tarsadalmat,
az elmult évtizedek gazdasagi folyamatai atformaltdk az orszagokat és az
embereket is. Annak a vizsgélatara torekedtem, hogy a valtozas hogyan hatott,
milyen iranyban csokkentette vagy novelte az egyenlétlenséget az emberek
kozott — kivaltképp egy olyan tarsadalmi réteg esetében, amellyel viszonylag
kevesebbet foglalkoznak az egyenlétlenségek tekintetében. Ezért nem a
gazdagokkal, és nem is a szegényekkel foglalkozom, hanem elsdsorban a kdztiik
1évo réteggel, a kozéposztallyal.

A kozéposztaly alakulasanak vizsgalatdhoz mindenekeldtt ismertetem a
kozéposztaly valtozatos kozgazdasagi meghatarozasait, a tarsadalmi réteg
gazdasagi jelentéségét, altalanos magatartasat és attributumait. Részletezem a
kozéposztaly alakulasat és az Gket érintd gazdasagi tendencidkat, mind globalis,
mind régios viszonylatban. Megvizsgalom a globalis kézéposztaly alakulasat,
illetve kiilon részletezem az elmult évek multikrizis helyzetének hatasat erre a
tarsadalmi rétegre.

Az egyenlbtlenség ¢és a kozéposztaly helyzetének megismerése ¢és
bemutatasat kovetéen a dolgozatom f6 kérdésére keresem a valaszt — vagyis,
hogy kozelediink vagy tavolodunk-e egymastol. A globalis egyenlétlenségi
helyzet, kiilondsen napjaink gazdasagi kihivasainak sulya alatt aggaszto képet
fest. Azonban a kozépréteg jovedelmi helyzetébdl és lehetdségeibdl adodoan
meghatarozd szerepld lehet a szegénység visszaszoritasaban, a tarsadalmi
inkluzivitas elomozditasaban, illetve szdmos globalis gazdasagi probléma
kezelésében — amivel aztan biztosithatjak, hogy kozeledjiink, és ne tavolodjunk
egymastol.
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A HAZAI KASTELYOK TURISZTIKAI CELU HASZNOSITASA

Szerz6: Molnar Anna Erzsébet, Turizmus-vendéglatas BA 1V. évfolyam
Konzulens: Dr. Vargané Dr. Csoban Katalin, adjunktus

Magyarorszagon szamos kastély talalhatd, amelyek az utdbbi évek
nagyszabasu allami fejlesztései kovetkeztében a hazai Orokségturizmus
kiemelkedd attrakcidiva valtak. A Nemzeti Kastély- és Varprogram keretében
felujitott  kastélyok  széles  programkindlattal, — muzeumpedagdgiai
foglalkozasokkal, megujult bels terekkel ¢és parkkal, digitalis és multimédias
eszkozokkel allnak a 1atogatok rendelkezésére.

A kutatas arra keresi a valaszt, milyen szerepiik lehet a modern korban
ezeknek a torténelmi jelentdségli épiileteknek, illetve hogyan lehet Oket
innovativ, kreativ és élményszerit médon bemutatni, hogy érdekesek legyenek a
Z generacio tagjai szamara is. A dolgozat altalanos célkitlizése, hogy feltarja a
kastélyok turisztikai hasznositasanak legfobb aspektusait, kiilon kitérve az
élményszerli bemutatds lehetséges formaira, tovabba ismertesse a keresleti oldal
elvarasait, fogyasztoi szokasait, az interpreticiés technikdkat és a
latogatdmenedzsment aktudlis trendjeit.

A kutatasi kérdések megvalaszolasdhoz szekunder és primer adatgyjtést
végeztem. A szekunder kutatds sordn a nemzetkdzi és hazai szakirodalom
segitségével feltartam a kulturalis, az 6rokség- €és a kastélyturizmus fogalmat és
jelenlegi trendjeit, az interpretiacios technikakat, az Orokségi értékek
bemutatasanak lehetéségeit és a Z generacid fogyasztoi szokasait. Primer
kutatdsomat egy hazai szakemberrel készitett mélyinterju, a kastélyok
honlapjanak tartalomelemzése és a Z generacio korében elvégzett kérddives
felmérés adta. Az interju ravilagitott a kastélyhasznositds nehézségeire és a
kinalati oldal sajatossagaira, mig az internetes tartalomelemzés segitségével a
kastélyokban kialakitott szolgaltatdsok keriiltek bemutatdsra. A kérddiv a
kastélyok hasznositasi formaira, az interpretacios technikakra és az attrakciok
népszerisitésének lehetdségeire vonatkozo6 kérdéseket tartalmazott.

A szekunder és primer forrasok igazoltak, hogy a kastélyok szdmara a
turizmusba valdé bekapcsolds a legidedlisabb hasznositasi forma, igy valik
ugyanis leginkabb lathatova és mindenki szamara elérhetévé az 6rokségi érték.
A kérd6ives kutatds eredményei alapjan megallapitottam, hogy a fiatal
generaciokat elsdsorban az interaktiv, digitalis eszkozoket is felhasznalo
muzeumi bemutatds ragadja meg, latogatasuk soran pedig kiilonleges, egyedi
élményeket keresnek.
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AZ EUROPAI LABDARUGAS VERSENYRENDSZERENEK VALTOZASAHOZ VALO
FOGYASZTOI ATTITUD VIZSGALATA

Szerz6: Nagy Karoly Mihaly, Sportszervezé BSc III. évfolyam
Konzulens: Dr. Balogh Renato, adjunktus

A kutatasom témaja az eurdpai labdaragas versenyrendszerének valtozasa,
valamint a fogyasztok ehhez vald hozzaalldsa. A téma aktualitdsat bizonyitja,
hogy a COVID-19 vilagjarvanyt kovetben az FEurdpai Szuperliga
megvalositasanak otletét folyamatosan napirenden tartjak a hivatasos labdartigas
kiilonboz6 szerepldi. Kutatasi célkitlizésem, feltarni, hogy a magyar, eurdpai
labdaragast kedvelok, hogyan reagidlndanak az eurdpai klubfutball
versenyrendszerének strukturalis valtozasaihoz, mennyire tamogatjak az
Europai Szuperliga 6tletét.

Kutatdsom célkitlizéseinek teljesitése érdekében szekunder és primer
kutatdsi modszereket egyarant alkalmaztam. Az eurdpai labdartigas
valtozasaihoz valo fogyasztoi attitlid vizsgalatat kvantitativ modszerrel, ezen
beliil is kérddives felméréssel végeztem el (N= 402). A vizsgalati mintamba
bekeriilé szurkolok dont6 tobbsége tobb, mint 10 éve koveti az eurdpai
klubfutballt, 95%-uk pedig heti rendszerességgel néz labdarigo-mérkézéseket.
A valaszadok tobbsége a nagycsapatok mérkdzéseit koveti a legszivesebben,
ugyanakkor nemcsak a rangadokat kovetik figyelemmel. Az idésebb (X) és
fiatalabb (Z) generacio tagjai kozott szignifikans kiilonbséget tartam fel az
eurdpai klubfutball versenyrendszerének atalakitasahoz vald attitidjében. A Z
generacios szurkolok véleménye szerint az eurdpai labdarigasnak egyrészt
inkabb a globalitas iranyaba kellene fejlédnie, illetve jellemz6bb rajuk, hogy
tamogatjak az Eurdpai Szuperligat, azonban esetiikben sem egyértelmii a pozitiv
hozzaallas.

A vaélaszad6 szurkolok uigy gondoljak, hogy az Eurdpai Szuperliga pozitiv
valtozast eredményezne a klubfutball globalis népszeriisége, a klubok pénziigyi
helyzete, a mérkozések izgalomfaktora, illetve a helyszini nézészamok
tekintetében, ugyanakkor a nemzeti bajnoksagok szinvonalanak gyengiiléséhez
vezetne, ezért alapvetéen inkabb nem tamogatjdk az Eurdpai Szuperliga
1étrejottét.
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PASSZivV SPORTFOGYASZTOI SZOKASOK A MAGYAR NOI ROPLABDA
EXTRALIGA MERKOZESEK ESETEN

Szerzd: Nagy Orsolya Andrea, Sportkdzgazdasz MSc II. évfolyam
Konzulens: Dr. Bacsné Prof. Dr. Baba Eva, egyetemi tanar

Tudoményos Diakkori Dolgozatom célja, hogy felmérjem, hogy egy-egy
ndi Extraligds roplabda mérkdzés mennyire népszerli a lakossag korében és az
egyes klubokhoz kotddéen hanyan érdeklddnek helyszini fogyasztoként a
roplabdazas irdnt, illetve ennek hany szézaléka helyi lakos. Olyan kérdésekre
keresem a valaszt, hogy a fogyasztok demografiai jellemz6i, 6rokolt szokasai,
életmindségiik mennyiben befolyasoljadk a roplabda mérkdzésekre valod
kilatogatast.

Szdmomra egyértelmii volt, hogy a magyar néi roplabda Extraligés
mérkdzéseinek fogyasztdi szokasait fogom vizsgélni a dolgozatomban, mivel
személyes kotédésem van a roplabdahoz, hiszen 17 éve része
mindennapjaimnak, ugyanis aktiv NB 1-es jatékosként gyakran €szlelem, hogy
a helyszini fogyasztok mennyisége atlagosan nem teliti meg a lelatokat.

A vizsgalat sordn elemzem, hogy kik, milyen szocio-demografiai hattérrel
rendelkezdk nézik a magyar ndi, legmagasabb szintii roplabdat; a SPEEDE-H
skala (magyar sportmotivacios skala) Osszetevdi hogyan alakulnak a passziv
sportfogyasztas motivacidinak vonatkozasdban, a mintaban; mik azok a
tényezOk, amelyek a sportlétesitményekkel valdo elégedettségi szintet
befolyasoljak. Kutatasom méréeszkéze a kérddiv volt, mellyel az adatokat
személyesen, ndi Extraligas mérkozéseken gyiijtottem. 259 6, 18-65 év kozotti
valaszadom volt.

Beigazolodott, hogy az atlagkereset novekedésével parhuzamosan né a
passziv sportfogyasztok szama a roplabda sportagban is, ennek oka az anyagi
korlatok kitolodasa, illetve a magasabb koltési hajlandosag. Megallapitottam,
hogy a passziv sportfogyasztoi elégedettséget nagymértékben befolyasoljak a
sportlétesitményekben 1évo kiegészitd szolgaltatasok, illetve a szolgaltato,
valamint az altala nyujtott szolgaltatas mindsége.

Fontosnak tartottam, hogy olyan kérdéskort dolgozzak fel, amellyel még
kevesen, vagy egyaltalan nem foglalkoztak, igy a téméaban rej16 0j lehetdségeket
¢és problémakat felvazolva, reményeim szerint tovabbi kutatasokra 6sztonzom a
témaban a kutatokat.
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TANULASI GORBE MERESE GAZDALKODAS ES MENEDZSMENT SZAKOS
HALLGATOK KOREBEN FIGYELEMVIZSGALATI TESZT SEGITSEGEVEL

Szerz6: Nagy Zsofia, Emberi er6forras tanacsado MA 1l. évfolyam
Konzulens: Dr. Kun Andras Istvan, egyetemi docens

Kutatdsom soran tanulasi gorbe vizsgalatokat készitettem egy sajat
készitési figyelemvizsgalati teszten keresztiil, melynek adatbazisa 75 hallgatotol
kb. 8100 adatsort tartalmazott.

Kutatdsomban vizsgaltam, hogy az alkalmazott figyelemvizsgalati teszt
alkalmas-e tanulasi hatas kimutatasara, Osszeségében jelentkezik-e tanulasi
gorbe, a teszt egyes szakaszaiban Ondlldan is jelentkezik-e tanuldsi gorbe?
Mintazat jelenléte a tesztben befolydsolja-e a tanulasi arany alakuldsat? A
hallgatok kiilonboznek-e tanuldsi képességiikben nemiik vagy tanulmanyi
eredményiik alapjan? Kiilonboznek-e a hazai és a nemzetkozi hallgatok?

A nemek és a talalati arany kozotti sszefiiggések, illetve a tesztblokkok és
a talalati ardny kozotti Osszefiiggés statisztikai elemzésére kereszttaba
elemzéseket készitettem. A talalati aranyok tanulasi gorbéjét az MS Excel
trendillesztés funkcidjaval dbrazoltam és részben elemeztem a hibaarany, illetve
az inverz talalati arany mérésén keresztiil. A szignifikancia vizsgalatot SPSS-
ben végeztem a fiiggd és a fliggetlen valtozd logaritmizalasa utan linedris
regresszio elemzéssel.

Az eredmények alapjan Ugy talaltam, hogy az alkalmazott teszttel
kimutathat6 tanulas a teljes teszten (96 feladat), az ezen beliili négy egyenként
24-kérdéses blokkon beliil viszont ez nem minden esetben lathatd, (egy
valdszinii magyarazat a faradas).

A teszt elején egy rovid, szigoraan monoton hibandvekedés lathatd, ami
ellentmondani latszik a tanulasi gérbének, melynek egy lehetséges oka, hogy a
hallgatok a gyors feladatvaltas kovetkeztében ,,elveszitették a fonalat”, majd Gjra
Hfelvették”.

A feladatban elrejtett mintazat 1éte és taldlati ardny kozott nem taldltam
statisztikailag szignifikans Osszefiiggést, melynek oka lehet a kevés id6 és
feladat a mintdzat felismeréséhez.

A ¥? proba alapjan statisztikailag szignifikans kiilonbség van a hallgatok
tanulasi képességében a nék javara, valamint szignifikans az eltérés a nemek
tekintetében a kiilfoldi és magyar hallgatok kozott.

Az elvégzett korrelacidos vizsgélat alapjan a 75 f6s mintan 5%-0S
szignifikancia szinten nincs kapcsolat a tanulméanyi atlag és a taldlati ardny
kozott.
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TOZSDEN JEGYZETT FUTBALLKLUBOK JELLEGZETES TETELEINEK
ELSZAMOLASA ES MEGJELENITESE AZ |FRS PENZUGYI KIMUTATASOKBAN

Szerz6: Nyul Déavid, Szamvitel MA 1l. évfolyam
Konzulens: Dr. Orban Ildiko, egyetemi docens

A labdartgas tobb mint egy sportag, oOridsi hatdssal van a vilagra,
gazdasagi, kulturalis, politikai és technologiai szempontbdl is. Az ipardgban
milliard eurdk forognak évente és ezek a pénzaramlasok a gazdasdg szamos
szerepldjére befolyassal vannak.

Dolgozatomban elsédlegesen arra a kérdésre kerestem a valaszt, hogy a
tézsdén jegyzett futballklubok miként szdmoljak el az egyes jellegzetes tételeiket
és hogyan jelenitik meg azokat a Nemzetkozi Pénziigyi Beszamolasi Standardok
(IFRS-ek) szerint osszeallitott konszolidalt pénziigyi kimutatasaikban, valamint
ezek mennyire vannak Osszhangban az UEFA pénziigyi szabdlyzatdval Az
atfogo kép érdekében a Deloitte altal 6sszeallitott Football Money League huiszas
listajan szereplé mindharom tézsdén jegyzett labdarugoklubot figyelembe
vettem, igy a Manchester United, a Juventus és a Borussia Dortmund éves
beszamoloi képezték az elemzésem targyat.

Tartalomelemzés modszerével elészor megvizsgaltam azokat az
eseményeket, amik a leginkdbb hatottak a futballrészvények arfolyamaira. A
célom az volt, hogy atfogd képet kapjak azokrdl a tényezokr6l, amik a
legnagyobb mértékben befolyasoltak a futballklubok részvényeinek tdzsdei
arfolyamait. Ezt kovetéen dokumentumelemzés alkalmazasaval az iparagban
megjelend jellegzetes tételek szadmviteli szempontbdl torténd vizsgalata
kovetkezett. A f6 célom az volt, hogy bemutassam a jatékosjogok IFRS
standardok szerinti kezdeti és kovetd értékelését a jatékosok megszerzésének
négy formajat (vasarolt, szabadon igazolhatd, sajat nevelésii és kdlcsonjatékos)
tekintve és ezek éves beszamolokban valéo megjelenitését. Végiil pedig az IFRS
15 standard alapjan bevételelemzésre keriilt sor. A klubok kozotti kiilonbségeket
Osszehasonlitd elemzés segitségével tartam fel.

Kovetkeztetésképpen megallapithato, hogy a futballrészvények arfolyama
folyamatosan ingadozott a vizsgalt idOszak soran, amely valtozékonysag
elsédlegesen a labdaragdklubok sportteljesitményével allt dsszefiiggésben. A
jellegzetes tételekkel kapcsolatban levont legfontosabb kovetkeztetések kozé
tartozott, hogy a pénziigyi kimutatasokban valdo kozzététel elegendd a
megbizhato és valds kép bemutatasa érdekében, de a harom vizsgalt futballklub
koziil csak a Juventus prezentalta részletesen a jatékosjogokban bekdvetkezett
valtozasokat.
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A SZERENCSI BONBON KFT. STRATEGIAI ELEMZESE

Szerzé: Okrds Nora, Vezetés és szervezés MA 1l. évfolyam
Konzulensek: Prof. Dr. Nabradi Andras, egyetemi tanar
Dr. Madai Hajnalka, egyetemi docens

A hazai kézmives édesség-, és csokoladégyartas a jovore nézve globalisan
és regionalisan is szdmos kihivassal néz szembe. Témavalasztasomat
alatdmasztja, hogy a globdlis csokoladéipar hatalmas ipardg, a
csokoladéfogyasztas egyre nd, valamint a kakao ara jelentds ingadozasoknak van
kitéve, ezaltal volatilis arucikknek tekinthetd.

A  magyar lakossag egyre tobb informacioval rendelkezik az
élelmiszerekrdl, a fogyasztdi trendek véltozoban vannak. Megdobbentd adat,
hogy mig hazank népessége csokken, addig a cukorbetegek szama nd, ennek
kovetkeztében az egy fore es6 hazai cukorfogyasztas csokken, amit a KSH adatai
igazolnak. Nemzetkozi tendenciakat tekintve a csokoladé és édesipari termékek
kereslete nd, ugyanakkor a kakadtermesztés lehetdségei folyamatosan
szlikiilnek. A globalis felmelegedés hatdsai miatt a valtozo id6jaras, a
korlatozottan rendelkezésre all6 termdteriilet és a ndvényvédelmi problémak
korlatozzak a hozamnévelést, igy egyre nehezebb a kereslet kielégitése.

Altalanos célkitiizésem, hogy a nagy multtal rendelkezd hazai
csokoladégyar versenyképességét megvizsgaljam, feltarjam a Szerencsi Bonbon

A célkitiizés megvaldsitasahoz atfogd elemzésekre alapozva elkészitem a
véllalat stratégiai tervét. A kutatdsom soran alkalmazott modszertan megfelel a
gazdasagi elemzésekben és a nemzetkdzi gyakorlatban jelenleg alkalmazott
stratégiaalkotési gyakorlatnak, melynek része a teljeskorii kdrnyezetelemzés, a
versenytarselemzés, valamint tobb analitikus és intuitiv médszer, melyek a
legjobb stratégia megalkotasat biztositjak.

A kiilsé faktor értékeld matrix alapjan beigazolodott, hogy a vallalat
nehezitik jovOoképe megvalositasat. A belsé faktor értékeld matrix végértékét
tekintve, erdsségei feliilkerekednek belsé gyengeségein, igy azok nem
mérvadoak jovoképének teljesitése szempontjabol. A versenyképességi matrix
alapjan, a vallalat kozel azonos erGsségli legnagyobb potencialis erével
rendelkezd rivalisaihoz viszonyitva.

A Szerencsi Bonbon Kft. szamara alkalmazandé legjobb stratégiai iranyt
QSP matrix segitségével hataroztam meg. A dontéshozd metddus alapjan
kapcsolt diverzifikacio elsajatitasa ajanlott. Az offenziv stratégiai irdny szerint a
mar meglévd kinalatat, rokon termékekkel javasolt bdviteni, melyek termelési
folyamata hasonlé technologiat igényel, valamint az 0 termékcsalad logikailag
kapcsoldodna mar meglévo termékcesaladjahoz.
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A MUNKAHELYI JOLLET DIMENZIOI: AZ ELEGEDETTSEG ES A MUNKA-
MAGANELET EGYENSULYANAK OSSZEFUGGESEI

Szerz6: Pelyak Lejla, Vezetés és szervezés MA Il. évfolyam
Konzulensek: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar
Dr. Kotsis Agnes, adjunktus

A munkavallalok preferenciai évrél-évre valtoznak, igy a munkaaddknak
oda Kell figyelni, hogy a munkahelyi jollétet befolyasold tényezéket Ggy
alakitsék at, hogy azok megfeleljenek az atalakult munkavallaléi elvardsoknak.

A kutatas soran arra keresek valaszt, hogy a well-being elemei koziil az
elégedettséget és munka-maganélet egyensulyat milyen tényezdk befolyasoljak
szignifikansan? Illetve mely szocio-demografiai valtozok vannak hatassal a
valaszadok munkahelyi jollét érzetére?

A kutatas célja, hogy hazai és nemzetkdzi szakirodalom alapjan 4tfogo
képet adjak a munkahelyi jollét fogalmardl és meghatarozo elemeirdl, illetve
primer kutatds keretében feltdrjam a munkavallalok jolléttel kapcsolatos
preferencidit és a szervezetek well-being gyakorlatait.

A szakirodalmi attekintést a PRISMA protokoll alapjan készitettem el. A
primer kutatas kvantitativ és kvalitativ modszerekre épiilt. Online kérddiv
(n=323) formajaban mértem fel a well-beinget befolyasold tényezok hatdsat a
jollétre és egyes tényezdk fontossagat. A Kano modell alkalmazasanak célja,
hogy feltérképezzem az egyes munkahelyi tényez6k jollétre gyakorolt hatdsat.
Emellett binaris logisztikus regressziot és K-kozépponti klaszter analizist
alkalmaztam, illetve két nemzetkozi szinten is elismert élelmiszeripari szervezet
HR vezet6jével készitettem interjut.

A Kano modell alapjan a munkahelyi jellemzék kozott nincsenek
alapelvarasok. A fizetés, a felettesekkel és munkatarsakkal valo kapcsolat
teljesitményjellemz6. A rugalmas munkaiddbeosztas és tdvmunka vonzo
tényezOknek szamit, hasonldan a karrierlehet6ségekhez. A hatarozott idejii
munkaszerz6dés pedig semleges jellemzd.

A munkavégzés jellege és a végzettség a legjelent6sebb szocio-
demografiai valtozok, melyek hat, illetve 6t jolléti tényezdre vannak hatassal.
Négyet befolyasol a nem, lakhely, jovedelmi helyzet, illetve szféra. A beosztas
harom tényezore hat €s a legkevésbe a generacio, a csaladi allapot, az iparag és
a csoportos munkavégzés befolyasolja a jolléti tényezok hatasat.

A munka-maganélet egyensulyat befolyasold tényez6k alapjan harom
klasztert alakitottam ki, melyek kozott eltérést talaltam az egyéb juttatasok,
tavmunka és rugalmas munkaiddbeosztas jollétre gyakorolt hatasaban.

Osszegzésként megallapithato, hogy a vallalatoknak a jolléti gyakorlatok
soran kiemelked$ figyelmet kell szentelni a munkatarsi kapcsolatokra és a
fizetésre, melyeket befolyasol a nem, a végzettség, a beosztas és a munkavégzés
jellege.
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THE PAST PRESENT AND FUTURE OF PLATFORM ECONOMIES

Szerz: Postyn Maxim Leo, BA in Management and Business Administration
I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Tron Zsuzsanna, adjunktus

The platform economies defined by big tech FAANG (Facebook, Amazon,
Apple, Netflix, Google) giants represent a significant paradigm shift in modern
economics. Their rise to economic power has been revolutionary, reshaping
industries and consumer behavior globally. At the heart of their dominance lies
a combination of innovative ideas, relentless pursuit of market share, and
strategic business models.

These companies leverage vast user bases to create ecosystems where users
not only consume content or products but also generate value through data and
network effects. This data-driven approach allows them to offer personalized
services, targeted advertising, and predictive analytics, solidifying their market
positions. FAANG’s rise is attributed to rapid scaling, fueled by innovation and
financial resources. Aggressive expansion, including acquisitions, enables them
to enter new markets and consolidate power.

Each FAANG member employs unique strategies. Facebook enhances user
engagement and ad revenue through platform enhancements and acquisitions
like Instagram and WhatsApp. Amazon prioritizes customer experience and
market penetration, expanding e-commerce while diversifying into cloud
computing and entertainment. Apple focuses on product innovation and brand
loyalty, leveraging its ecosystem for seamless user experiences. Netflix
dominates entertainment with streaming and original content despite
competition. Google maintains internet gateway status, investing in Al and
autonomous vehicles. Challenges include Chinese tech companies' rise,
especially in e-commerce, digital payments, and Al. Alibaba, Tencent, and
Huawei pose threats with government support and vast markets. Emerging Web
3.0, with decentralized platforms and blockchain, brings both opportunities and
disruptions.

In my paper, I deal with how FAANG’s platform economies transform
global economics, driving innovation and reshaping industries. Data-driven
insights and expansion strategies propel them to unprecedented power. However,
challenges from Chinese tech and Web 3.0 require adaptation for continued
dominance in the digital world.
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MAGYARORSZAGON JELENLEVO STREAMINGSZOLGALTATOK
MARKETINGTEVEKENYSEGENEK ES A FOGYASZTOK ATTITUDJENEK
VIZSGALATA

Szerz6: Racz Adél, Marketing MA 11. évfolyam
Konzulens: Dr. Kiss Marietta, egyetemi docens

A digitdlis médiafogyasztds lendiiletes novekedése szdmos piaci
lehetdséget kinal a szorakoztatdiparban. A streaming szolgaltatasok megjelenése
jelentds valtozast hozott a tartalomszolgaltatas terén, és a fogyasztok szamara (i
lehetdségeket nyitott meg a médiafogyasztast illetden.

Jelen tanulmény célja annak vizsgalata, hogy a hazdnkban népszeri
streaming szolgaltatok miként és milyen eredményességgel alkalmazzék a
kiilonb6z6 marketingeszk6zoket Magyarorszagon, valamint hogyan alakulnak a
fogyasztok attitiidjei a generacios kiilonbségek tiikkrében. Fontos célkitlizéseim
egyike, hogy feltarjam, az egyes streamingszolgaltatok online marketing
tevékenységének aktivitasa, minésége, milyen szerepet t6lt be a fogyasztok altal
megitélt népszeriiségiikben.

Annak érdekében, hogy a vizsgalataimat megfeleld alapossaggal ala
tudjam tdmasztani, szekunder kutatds keretében elemeztem a témaban
rendelkezésre all6 hazai, valamint Kkilfoldi szakirodalmi forrasokat,
adatbazisokat.

A primer adatgylijtés soran netnografids vizsgalatot, kérdbives
megkérdezést, illetve fokuszcsoportos kutatdst végeztem. A netnografias
elemzés soran az Ads Transparency Center, a Facebook hirdetési tar, valamint a
Similarweb feliileteit hivtam segitségiil, melynek kdszonhetéen a forgalomra
vonatkoz6 adatok mellett az egyes streaming platformok hirdetési
tevékenységérdl is atfogd képet kaptam. A kérdéives megkérdezésbe 340
személyt vontam be a filmkedvelok korébdl, igy fontos kiemelni, hogy a
felmérés nem reprezentativ.

Az eredmények értékelése soran fény deriilt arra, hogy az egyes generaciok
képviseldi mas-mas eldnydket értékelnek fontosnak, amikor egy adott
szolgaltatd mellett dontenek, illetve a felhasznalokban eld markaszemélyiség
megismerése is lehetévé valt. Osszességében a kutatasi eredményeim atfogd
képet adnak a vizsgalt streaming platformok online marketingtevékenységérol,
valamint a fogyasztokra gyakorolt hatasar6l, mely tovabbi kutatasi lehetéségek
relevanciajat veti fel.
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A KONDIPARKOK ES A MOBIL ALKALMAZASOK MOTIVALO HATASANAK
VIZSGALATA A TESTNEVELES OKTATASBAN

Szerz6: Rahmani Mohammad Saleh, Marketing MA 1I. évfolyam
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

A digitalis médiafogyasztas lendiiletes novekedése szamos piaci
lehetdséget kindl a szérakoztatdiparban. A streaming szolgaltatdsok megjelenése
jelentds valtozast hozott a tartalomszolgaltatas terén, és a fogyasztok szamara j
A fizikai aktivitas jelent6sége a fiatalok korében vitathatatlanul fontos a testi,
lelki és tarsadalmi jolét szempontjabol. A sport és a rendszeres testmozgas képes
javitani a fiatalok fizikai &llapotat, tdmogatni mentdlis egészségiiket, és
fejleszteni szocialis készségeiket, amelyek elengedhetetlenck a pozitiv
tarsadalmi kapcsolatok kialakitasdhoz.

Az iskolai testnevelés és a kiiltéri sportparkok, kiemelkedd lehetéségeket
kindlnak az aktiv életmod népszerlisitésére és az egészséges szokasok
kialakitasara a fiatalok korében. A kutatasom soran kiilonds figyelmet forditok
arra, hogy milyen szerepet jatszhatnak a modern technologiak, kiilondsen a
mobilalkalmazasok a sportolds ¢és a testnevelés teriiletén, és hogyan
Osztonozhetik a didkokat a rendszeres sportolasra, mind iskolai, mind szabadidds
kornyezetben.

Ebben az Osszefliggésben a dolgozatom célja, hogy feltarja a kiiltéri
kondiparkok hasznalatanak jelent6ségét az iskolai testnevelésben, vizsgalva,
hogy ezek az eszkozok hogyan segithetik el6 a fiatalok fizikai aktivitasat és
hogyan jarulhatnak hozza az egészséges életmdd kialakitasdhoz, valamint, hogy
milyen szorakoztatd elemekkel lehetne motivalni a didkokat a testmozgasra a
testnevelés ordkon tul is.

A szakirodalom alapjan elkészitettem a primer vizsgalatom alapjat jelentd
kérddives megkérdezésemet, melyet a testnevelésoktatok korében toltettem ki.
A megkérdezésre 234 tanar valaszolt. 165 tanar altalanos iskolaban, 58 tanar
gimnaziumban, 22 tandr szakkodzépiskolaban, 17 tanar technikumban, és 3 tanar
felsGoktatasi intézményben végzi tanitasi feladatait.

A kutatasi eredményekbdl kideriilt, hogy a testneveld tanarok jelentds
része latja az eldnyét a kiiltéri kondiparkoknak a testnevelés oran valo
hasznalatara. Emellett a tanarok tobbsége hangstlyozta a biztonsagos €s
kényelmes talajburkolatok, valamint a személyre szabott edzéstervet biztosito
mobilalkalmazasok jelentdségét. Ezen feliil az adatok azt sugalltdk, hogy a
kozépiskolai tanarok nyitottabbak a kiiltéri kondiparkok testnevelés 6ran torténd
hasznalatara, mint az altalanos iskolai kollégdik. Az eredmények alapjan
ajanlasokat fogalmaztam meg az oktatdsi intézmények és a dontéshozok
szamara. Ezek kozé tartozik a kiiltéri kondiparkok szélesebb korii integralasa a
testnevelési programokba, valamint a mobilalkalmazasok fejlesztése, amelyek a
didkok motivaciojat és részvételét ndvelhetik a fizikai tevékenységben.
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JOGI GARANCIAK A TERMOFOLDFOLD UTODLASA SORAN: A TORVENY
SZEREPE A GAZDASAGATADASBAN ERINTETT FOLDEK MEGORZESEBEN

Szerzd: Ribiczey Gyorgy, Vidékfejlesztési agrarmérndoki MSc Il. évfolyam
Konzulens: Dr. K6mives Péter Miklos, adjunktus

A gazdasagatadas az a folyamat, ami a gazdalkodo életében biztosan
bekovetkezik. Manapsag, mikor a ,Generation Renewal” azaz a generacios
megujulas egyre inkabb hangsulyozasra keriil, kiilondsen az 2023—-2027-es id6szakra
sz616 1j kozos agrarpolitikdja kezdetén, minden ehhez kapcsolodd intézmény
nagyobb figyelmet kell, hogy kapjon. A term6foldek fontossagara dokumentumok
sokasaga hivja fel a figyelmet, megfeleld megérzésiik pedig tarsadalmi érdek. Ennek
okan a gazdasagatadas soran a foldfenntartast biztositd garanciak elkeriilhetetlenek.

A gazdasagatadas esetenként eltérd lehet, de minden ilyen eseménynek vannak,
olyan kdzds pontjai melyeket kiilon-kiilon értékelni lehet. Az egyik k6zos pont pedig
a tagallami szabalyozasnak torténd megfelelés.

Alaptorvénybe foglalt kotelességiink Magyarorszag — termdfoldjeinek
fenntartasa, az allam pedig a torvények ,erejével” kivan ennek eleget tenni.
Figyelembe véve a Magyarorszagon is tapasztalhat6 koreltolodas, ezzel egyiitt pedig
a fiatalok fokozott kivonodasat a mez6gazdasagbol, a gazdasagatadassal kapcsolatos
jogi szabalyokra is nagyobb figyelmet kell forditani.

A dolgozatom célja pont ezért az, hogy képet adjon a gazdasagatadasrol, mint
folyamatrdl, illetve annak magyarorszagi jogi hatterér6l, kiemelve a legfontosabb
szabalyozast. Célom nem csak a tdrvény elemzése, hanem annak a fenntarthatosag
¢és foldjoléti célok alapjan torténd értékelése. A gazdasagatadas bonyolultabb, mint
tiinik, folyamatos sokasagardl beszélhetiink, amelyek nem csak az atadast, hanem
minden azt megel6z6 és azt kdvetd eseményt magaba foglal. Egyes torvények és
szabalyok pedig a folyamat mas és mas pontjaban kapnak szerepet.

A dolgozat fenntarthatdsagi és jogi szempontokat is figyelembe vesz. Kiemelt
figyelmet fordit a jelentésebb intézményekre, mint példaul a foldforgalom, a
szerz0dések vagy akar az 6roklés teriiletén, és nemcsak a legfontosabb térvényekre,
hanem azok hatterére és értelmezésére is A jogi szovegek mellet kérd6iv interju,
illetve szakmai programokon vald részvétellel is igyekeztem mélyebben belelatni
ezekbe a folyamatokba. Ezekbdl a forrasokbol kideriil, hogy a fiatal korosztaly
szamara az agazatelhagyas fokozott. Ugyanakkor ezek az eredmények lehetdvé
teszik a torvények megfeleld értékelését is az uj KAP idészak hajnalan.

Bar a primer kutatas alapjan feldolgozott eredmények nem reprezentativak az
egész lakossagra nézve, azonban jelzésként szolgalnak, hogy a magyar foldpolitikai
célok figyelembevétele soran mely torvényi rendelkezésekre kellene nagyobb
figyelmet forditani.
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AZ ELELMISZERPAZARLAS ES AZ ELELMISZER-JELOLESEK KAPCSOLATA A
KORFORGASOS GAZDASAGBAN

Szerzd: Sarkadi Barnabdas, Vidékfejlesztési agrarmérnoki BSc Ill. évfolyam
Konzulensek: Dr. Szenderak Janos, adjunktus
Prof. Dr. Rdkos Monika, egyetemi tanar

Az élelmiszerpazarlas és a fogyasztok vésarlasi szokésainak, illetve a
termékcimkék ismeretének vizsgalata, kiilonds tekintettel a ,,Mindségét
megérzi” és a ,Fogyaszthatd” cimkék altal kozvetitett informaciora. A
korforgasos gazdasagra vonatkozo 0j cselekvési terv egyik kiemelt része az
élelmiszer-hulladék csokkentése, egyuttal a kornyezeti terhelés mérséklése. A
fogyasztoi tudatossag egyik alapvetd eleme a termékinformaciok helyes
értelmezése. Tobb kutatds kimutatta, hogy a cimkékkel kapcsolatos fogyasztoi
tudatossag hianya jelentds pazarlashoz vezet. A kutatdsomban ezért azt
vizsgaltam meg, hogy a valaszadok mennyire ismerik a ,,Mindségét megdrzi” és
a ,Fogyaszthat6” cimkék altal kozvetitett informaciokat, és ez milyen
kapcsolatban all a szubjektiv kdrnyezettudatossaggal és az élelmiszervasarlasi és
pazarlasi szokasaikkal. Dolgozatomban a hazai és nemzetkdzi szakirodalom
attekintése utan primer kutatasként egy kérddives felmérést (N = 370 f4) és
annak statisztikai elemzését végeztem el.

Az eredmények alapjan az Onmagukat kornyezettudatosnak itéld
valaszadok kozott (a valaszadok 55%-a) szignifikansabban magasabb volt azok
aranya, akik ugy itélték meg, hogy ismerik a termékcimkék tartalmat. A
valaszadok 82%-a allitotta azt, hogy tudja mi a kiilonbség a ,,Fogyaszthatosagi
id6” és ,,MinéségmegOrzési id6” cimkéi kozott, de amikor fel kellett ismerni a
helyes definiciokat, akkor a valaszadok minddssze 33%-a jeldlte meg mindkettot
helyesen. Ezen feliil a cimkék ismerete és a kornyezettudatossag szubjektiv
megitélése kozott nem volt szignifikdns Osszefiiggés. Ezek az eredmények
meglep6ek annak a fliggvényében, hogy a cimkék altal kdzvetitett informacio a
legfontosabb vasarlas soran figyelembe vett tényezok kozott szerepelt. Az eltérés
arra utal, hogy a valaszadok esetében a cimkék ismerete nem feltétleniil képezi
a kornyezettudatossag részét. Az eredményeink azt mutatjdk, hogy a
legalapvetdbb termékinformaciokkal kapcsolatos fogyasztdi tudas is hianyos,
ami mind a szakpolitikdt és az élelmiszeripart Uj kihivasok elé allitja. A
fogyasztdi tudatossag ndvelése elésegitené az élelmiszerpazarlas csdkkentését
¢és az EU kornyezeti céljainak teljesiilését.
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A MUNKALTATOI MARKA ES A MUNKALTATOI ERTEKAJANLATOK KULONBOZO
ASPEKTUSAI — FOKUSZBAN AZ AUTOIPAR

Szerzd: Simon Doéra, Vezetés és szervezés MA Il. évfolyam
Konzulensek: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar
Dr. Czine Péter, adjunktus

A jelenlegi munkaeréhianyos kornyezetben a szervezetek szamara a tehetséges
szakemberek iranti igény nagymértékben megndtt, bevonzasuk és megtartasuk
kihivast jelent a vallalatok szamara. Kiemelt jelent6séglivé valt, hogy egy szervezet
milyen eszk6zoket alkalmaz a potencialis munkavallalok bevonzasara, melynek
hatasara a munkaltatéi marka tudatos épitése kritikus fontossagtiva valt. A tudatos
munkaltatéi marka elemek alkalmazasa mind a szervezet jelenlegi alkalmazottainak
megtartasahoz, mind a kivalé munkavallalok bevonzasdhoz hozzajarul, és szamos
elénnyel jarhat. A munkaltatdi markaépitési stratégia egyik fontos eszkoze a
munkaltatoéi értékajanlatok megalkotasa, a jol megfogalmazott értékigéretekre a
szervezetek hatékonyan ¢és eredményesen tudnak épiteni a belsd ¢és kiilsé
kommunikaciojukban.

A kutatas célja, hogy szakirodalom szintetizalds keretében atfogd képet adjon
arrol, hogy hogyan tudjuk megkiilonboztetni a munkaltatéi markat és a munkaltatoi
értékajanlatokat, illetve, hogy felmérje a legfontosabb munkaltatéi markaelemeket és
markaértékeket a hazai autdiparban tevékenykedd vallalatok esetében. A célok
megvaldsitasa érdekében primer vizsgalatok keretében egyrészt kérddives felmérés
kontextusaban, potencialis munkavallalokkal elvégzett diszkrét valasztasi kisérlettel
(n=300), masrészt vezetdi interjukkal mértem fel. A vezetdi interjuk soran az Audi
Hungaria Zrt. és BMW Manufacturing Hungary Kft. munkaltatoi markaépitésért
felelos vezetdit kérdeztem meg a szervezetek markaépitési €s értékajanlat
stratégiajarol, azok kiemelt elemeir6l. Emellett a Magyarorszagon mitk6dé autoipari
szervezetek egyik kiils6 munkaltatéi marka elemét, a karrier oldalukat elemeztem
munkaltatoi értékajanlat szempontjabdl. A kérdbives kutatas eredményei alapjan a
potencialis munkavallalok korében a legfontosabb munkaltatoi marka kategoriak, az
»~anyagi és nem anyagi jellegii juttatasok”, a ,munkavallaloi teljesitmény” és a
Hteljesitmény mérés, képzés-fejlesztés”. A munkaltatoi értékajanlatok elemzése
ravilagitott arra, hogy az olyan munkaltatéi markaérték elemek, mint a ,,vallalat
értékeivel vald azonosulds”, ,értelmes, értékteremtd munka”, ,tovabbképzési
lehet6ségek™, ,,onboarding”, ,,egyértelmii munkakori leirds”, , karrierlehetoségek”,
»~mentor/coach tdmogatasa” szignifikansan preferaltabba tesznek egy munkahelyet a
kitoltok allas kivalasztasa soran. A vezet6i interjik, illetve Kkarrieroldalak
Osszehasonlitasa soran az eredmények alapjan konkrétabb képet kaptam arrdl, hogy
az egyes szervezetek, hogyan épitik fel a munkaltatoi értékajanlataikat és hogyan
kommunikaljak ezeket a potencialis alkalmazottak felé.

Osszegzésként a kutatasi eredmények alapjan levont kovetkeztetésekre épitve
bemutatom az eredmények gyakorlatban vald hasznosithatosagat, ami altal
els6sorban a hazai autdipari vallalatok szamara nyujtok segitséget a munkaltatoi
markaépités stratégiajuk tovabb fejlesztésében.
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AZ IDOKERESEK SZEREPE A KEZILABDABAN

Szerz6: Szabd Nina, Rekreacio és életmod BA 1ll. évfolyam
Konzulens: Dr. Rathonyi Gergely Gabor, adjunktus

Az adatelemzés a kézilabda vilagaban, mint sok mas sportagban, egyre
nélkiilozhetetlenebb eszkdzzé valik a csapatok és az edzok szamdra.
Segitségével jobban megismerhetik a csapatuk erdsségeit és gyengeségeit,
finomithatjak a stratégidjukat, optimalizalhatjak a felallast és kivalaszthatjak a
legmegfelelobb jatékosokat az adott helyzetekre. A rendelkezésre allo szamos
adat révén egyre szofisztikaltabb, a jaték legaprobb elemeit is szdmba vevd
elemzéseket lehet elvégezni. Az utdbbi idében egyre nagyobb figyelmet kap az
idokérés szerepe ebben a sportagban, amelyre az edzok értékes erdforrasként
tekintenek. Egy-egy jol id6zitett jatékmegszakitas a végeredményt is befolyasold
dontés lehet a szakmai stab részér6l. Dolgozatom célkitlizése az idokérés
szerepének és hatasanak vizsgalata a kézilabdaban. A kutatdsom soran a 2023-
as dan, norvég és svéd kozos rendezésii No6i Kézilabda Vilagbajnoksag
csoportmérkézéseit kovetd, a kozépdontoktdl kezddédéen egészen a dontd
mérkdzésig lejatszott 48 Osszecsapas idOkéréseit és az idokérést kovetd
tamadasvezetést elemeztem, videdelemzés segitségével egy altalam dsszeallitott
elemzési szempontrendszer alapjan. Az igy begyijtott adatok adatbazisba
torténd rendezését kovetden leird statisztikai modszer segitségével vizsgaltam az
idokérés szerepét.

Az adatok alapjan lathato, hogy az id6kérések elsésorban a mérkézés két
féliddjének utolsd 10 percében keriilnek felhasznéaldsra. Eredményeim alapjan
megallapithatjuk, hogy az id6kérések tobbségét a Vilagbajnoksagon
sikertelenebb csapatok hasznaltédk fel és az is kideriil az adatokbodl, hogy az
id6kérés pillanataban tobbségben a hatranyban 1évé csapatok nyulnak ehhez a
taktikai lehetdséghez. Az eredmények ravilagitottak arra, hogy minden negyedik
id6kérést kovetd akcio labdavesztéssel jar.

Osszességében megallapithatd, hogy a potencialis idékérések jelentds
tobbségét igénybe veszik a csapatok és megprobalnak a szakmai stabok ezen
taktikai eszkoz segitségével hatni a mérk6zés alakuldsara, a jaték és eredmény
valtozasara.

Az ilyen jellegli vizsgalatok egyre nagyobb jelent6séggel birnak a
sportagban, hiszen a legkisebb versenyelonyt jelentd informacio is képes donteni
a sikerekrol.
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A MAGYAR ES NEMZETKOZI BANKSZEKTOR 2022-BEN NYUJTOTT ESG
TELJESITMENYENEK OSSZEHASONLITO VIZSGALATA

Szerz8: Szémén Gabriella, Nemzetkozi gazdalkodas BA 1V. évfolyam
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

A dolgozat kdzéppontjadban a bankszektor all, illetve annak az ESG
keretrendszerhez fliz6d6 viszonya. A dolgozat feltarja, hogy a vizsgalat targyat
képezd kereskedelmi bankok mennyire aktivan és hatékonyan vesznek részt a
klimavaltozas ellen vivott harcban. A dolgozat Tamasné Voneki Zsuzsanna és
Lamanda Gabriella 2020-ban kozzétett Az ESG-kockazatokkal kapcsolatos
banki kozzétételek tartalomelemzése cimii cikkében megjelend moédszertan
alapjan kivan ESG indexet rendelni a vizsgalt kereskedelmi bankokhoz. A
kutatas soran Gsszehasonlité elemzés ala keriil az Amerikai Egyesiilt Allamok és
az Eurépai Unio 6t legnagyobb eszkozallomannyal rendelkezd kereskedelmi
bankja, majd a vizsgalat kitér a Magyarorszagon miik6dé legnagyobb bankok
elemzésére az ESG szempontoknak valé megfelelésiik tekintetében. A dolgozat
bemutatja a vizsgalt régiok banki felligyeleti szerveinek a vizsgalt bankok felé
tamasztott fenntarthatosagi elvarasait a fentebb emlitett cikkben megjelend
keretrendszernek megfelelden. A vizsgalat a bankokat a kdrnyezetvédelem és az
éghajlatvaltozas mérséklése terén tett eréfeszitéseik alapjan elemzi. A kutatas
alapjat a vizsgalt kereskedelmi bankok 2022. évre vonatkozo fenntarthatosagi és
egyéb, a kutatds szempontjabol relevans, nyilvanosan elérhetd jelentéseik
képezik.
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A ROVID ELELMISZER-ELLATASI LANCOK VIZSGALATA

Szerz6: Toth 11diko, Ellatasilanc-menedzsment MSc 1l. évfolyam
Konzulens: Prof. Dr. Szakaly Zoltan, egyetemi tanar

A helyi és regionalis piacok mind a termeldk, mind a fogyasztok szamara
alapvetd jelentségiick, a termel6k magasabb aranyban részesiilnek munkajuk
gyiimdlcsébdl, mig a fogyasztok amellett, hogy eldsegitik sajat térségiik gazdasagi
fejlédését és a kornyezetet is kisebb mértékben terhelik azaltal, hogy helyi
termékeket fogyasztanak, olyan hagyomanyos termékek széles valasztékahoz jutnak
hozza, melyek szorosan kotédnek hagyomanyaikhoz, kultirajukhoz.

A dolgozatomban szekunder kutatés alapjan bemutattam tobbek k6zo6tt a rovid
¢élelmiszer-ellatasi lancokat, kitérve az élelmiszerminéség témakorére, a
tanusitvanyok szerepére, tovabba a rovid élelmiszer-ellatasi lancok hagyomanyos és
modern értékesitési formait. Jelentsnek tartottam kitérni a jogszabalyi hattérre,
illetve az Eurdpai Unio Vidékfejlesztési Politikajara is. A rovid élelmiszer-ellatasi
lancok jovojének kulcsa, a fogyasztok fogyasztasi-, vasarlasi- és étkezési szokasaik,
illetve a tudatossaguk fejlesztése, tovabba kiemelten a kistermeldk értékesitési
lehetdségeik és potencidlis piacképességiik javitasa. A rovid élelmiszer-ellatasi lanc
kapcsan megkeriilhetetlen a helyi termékek témakore, amelyet a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara Helyi Termék Kézikdnyve alapjan foglaltam dssze.

A primer kutatdsom keretében online kérdéives kutatast végeztem annak
érdekében, hogy a kutatas elején meghatarozott hipotéziseket ala tudjam tamasztani
vagy elvessem Oket. A kutatas kifejezetten a fogyasztokra és az & szokasaikra
koncentralodott, hogy megismerjem mi a véleményiik a helyi vagy termel6i
termékekrdl, honnan gytijtenek informacidkat, hol tudnak hozzajutni a helyi vagy
termel6i termékekhez, mely tényezOk befolyasoljak a fogyasztokat a vasarlasaik
sordn, illetve mennyire részesitik elényben a magyar termékeket. A kérddivet
kitolték fontosnak tartjak, hogy magyar terméket vésaroljanak, ugyanis 55,88%
jelolte, hogy tudatosan vasarolja az ilyen tipusu termékeket. A véalaszadok dsszesen
47%-a vallja magat tobbnyire vagy nagyon egészségtudatos fogyasztonak. A
tobbnyire egészségtudatos és nagyon egészségtudatos valaszadok véleményét Khi-
négyzet probaval is elemeztem, amelynek szignifikanciaszintje 0,477, amely kozepes
er6sségli Osszefliggésre utal a magyar termékek elonyben részesitése és az
egészségtudatossag bevallott szintje kozott.

A valaszadok korében, a helyi vagy termeldi termékek vasarlasakor problémat
jelentd tényezd az arszint, a termékek beszerzésének az iddigényessége, tovabba a
termékek élvezeti értékének a szintje. A problémat okozé tényezdket megvizsgaltam
azoknal a kitoltéknél, akik egészségtudatosnak valljak magukat, ebben a korben
tobbnyire egyaltalan nem, vagy nem jelentenek problémat a felsorolt tényezok. A
leginkabb problémat okozo tényezd az egészségtudatos valaszadok korében a helyi
vagy termeldi termékek élvezeti érték szintje, amelyet 14,58% jelolt meg. A
legkevésbé problémat okozd tényezd ezen termékek vésarlasakor a csomagolas
modja, amelyet dsszesen 75%, illetve a reklamok hidnya, amelyet dsszesen 67,75%
jelolt, mint egyaltalan nem vagy problémat nem jelentd tényezoként.
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A HIVATASOS SPORTOLOK AKTUALIS SPORTSZERVEZETEHEZ KOTODO
GAZDASAGI ES TARSADALMI KAPCSOLATA

Szerz6: Varga Zsofia, Sportkdzgazdasz MSc Il. évfolyam
Konzulens: Dr. Pfau Christa Sara, adjunktus

Magyarorszagon a hivatasos sportoloként foglalkoztatott munkavallalok
szama, a teljes munkaképes tarsadalom egy mikroegységét alkotja, melyek
munkakoériilményei és munkaszerzodésiik feltételei kifejezetten specialisnak
mondhatok. A hivatasos versenyrendszerben miikddtetd sportcsapatok
sportszervezetei szamara elengedhetetlen, a csapat sikeressége, a minél
elékeldbb helyezések elérése, hiszen ezen eredmények a sportszakmai sikereken
tul, hatalmas sportszovetségi tamogatasokkal, helyezési javakkal, szponzoracios
szerzddésekkel jarnak. Célom vizsgdlni a hivatasos sportolok és aktualis
sportszervezetiik kozotti kapcsolatot, mind gazdasagi, mind tarsadalmi
megkozelitésbol is. Hiszen 6k a sportpiac egyik meghataroz6 mozgatorugoi.

Primer kutatisomban online kérddivet hasznaltam mely kérdéseinek
Osszeallitasahoz a Questionnaire to collect student-athletes’ perception of their
satisfaction, ,,Role Conflict Scale” valamint az ASQ kérddivek egyes elemeit
hasznaltam fel, s a kutatdshoz relevans kérdéseket gylijtottem, melyhez sajat
megfogalmazast kérdések is keriiltek a hazai sajatossagok vizsgalata miatt. Az
els6 csoportba a demografiai kérdések kertiltek, melyben felmértem a kit61tok
nemét, életkorat, lakohelyét, legmagasabb iskolai végzettségét. A masodik
csoportba a hivatasos sportold munkaviszonyaval oOsszefliggé kérdéseket
fogalmaztam meg. A harmadik kérdéscsoportban a hivatasos sportold jelenlegi
sportszervezetével kapcsolatban tettem fel kérdéseket mig a negyedik
kérdéscsoportban a sportoloi elégedettséget vizsgaltam.

A kérddivet 106 0, kizardlag hivatdsos sportold toltotte ki, mely
sportolokat tobb mint 20 sportszervezetbdl értem el. Az adataim Gsszesitésére
Microsoft Excel fiiggvényeinek és diagrammjainak segitségével, valamint az
IBM SPSS Statistics 26 statisztikai program segitségével, leird statisztikaval,
gyakorisagi tablaval, korrelacioval, valamint kereszttabla elemzéssel, khi
négyzet probaval és Cramer’s V egyiitthatoval értékeltem ki.

A mintaban 79,20%-a férfi, 20,80% nd, atlagéletkoruk 25 év. Lakohely
tekintetében kijelenthetd, hogy minden kozigazgatasi egységbol volt kitoltém, s
minden latvanycsapatsportaghbol rendelkezem kit6ltével. Eredményeimbdl
szignifikans kiilonbséggel megallapithato, hogy a hivatasos sportolok 78,3% - a
lokalpatriotak. Szerz6désiik jellemzden (51,90%) 1 éves id6tartamra szol, s
jovedelmiik 200 001 — 600 000 Ft kdz¢é teheto.
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A ROBOTIZACIO HATASA A MEZOGAZDASAGI FOGLALKOZTATOTTSAG
SZERKEZETERE

Szerz6: Veres Dora, Vallalkozasfejlesztés MSc Il. évfolyam
Konzulens: Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tanar

A mezbgazdasag jelenleg zajlo technologiai atalakulasa a munkaerépiac
szerkezetét nagy mértékben befolydsolja. A humdan eréforrds és a robotok
kollaboracioja sziikségszerli, ugyanakkor a robotok jelenlétének elfogadasa a
munkaerdpiacon kardinalis kérdés, melyet leginkabb a munkavallalok attitiidjei
befolyasolnak.

A kutatds célja, hogy hazai és nemzetkozi szakirodalmak alapjan 4tfogo
képet adjon a mezdgazdasagi technologiai fejlodésrol, a robotizaciot determinald
tényezOkrol és az emberi erdforras gazdalkodas sajatossagairol. Célul tiiztem ki,
hogy egy konkrét vallalatcsoport gyakorlatan keresztiil tarjam fel az
automatizacio, ezen beliil a robotizacio, szerkezetatalakitd hatasat.

A célok megvaldsitasa érdekében kvalitativ és kvantitativ modszereket
alkalmaztam. A primer adatgyljtés személyes teleplatogatast, szakmai
konzultaciot is magaban foglalt. Megallapitottam, hogy a munkaer6t, mint a
legfontosabb termelési tényez6t mar nem csak egyszerii megtériilésként
(koltségalapon) kell értékelni, hanem kulcskérdésként, mert a rendelkezésre
allasa is sok esetben kérdéses lehet a jovoben. A pulyka iizletag esettanulmanya
soran az automata tojofészekkel 46,4%-os, a tejeld szarvasmarha iizletag
fejérobotos telepén 27%-os human eréforras megtakaritas elérése valosult meg.

Kérdéiv moddszerrel a vallalatcsoport munkavallaldinak —altalanos
hozzéaallasat vizsgaltam. A jelenlegi munkavégzés esetén a munkahely biztositja
a sziikséges oktatast annak érdekében, hogy 1épést tudjon tartani a munkavallald
a folyamatosan valtoz6 koriilményekkel, a robotizacidval szembeni attitiid
inkabb pozitivnak értékelhetd. A vezetdi interju tapasztalatai alapjan a robotok
mikodtetése egy sokkal Osszetettebb tudast igényel: muszaki, informatikai,
szakmai tudas egyiittesét feltételezve, viszont az automatizalasi folyamatok
megkeriilhetetlenek a véllalatok szamara.

Az eredmények alapjan a mez6gazdasagi robotizacios folyamatok
munkaer@piacra gyakorolt hatasat komplex modon sziikséges értelmezni.
Részben U] kihivasokat hordoz magaban, hiszen meg kell oldani a technoldgiak
clsajatitasat biztositd oktatdst, mind telepi, mind iskolai szinten. A
munkaerdpiacra részben kedvezd hatdssal van, hiszen megsziinteti a helyi
munkaer6hiany okozta problémakat, ezzel parhuzamosan olyan munkahelyeket
teremt, amelyek innovativ megoldasaikkal a kvalifikalt munkaerd szamara
vonzodak lesznek. Javaslatom, hogy minden robotizacids folyamatot alapos
felhasznaloi oktatasnak kell megeldznie, hiszen elfogadottsaguk ez esetben
nagyobb lehet.
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AZ EGYENI ES UGYNOKSEGI MARKETINGSTRATEGIAK FONTOSSAGA ES
SZEREPE A KKV-SZEKTOR VALLALKOZASAINAK SIKEREBEN

Szerz6: Fehér Regina, Kereskedelem és marketing BA 1I. évfolyam
Konzulens: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens

A dolgozatom f6 témaja a kkv  szektor  vallalatainak
marketingtevékenységének feltardsa. Tobb, mint 1100 000 db mitk6dé kkv van
Magyarorszagon, azonban ezen cégek harmada nem ¢éli meg az 5 éves miikodési
id6t. Ez sokszor helyes marketinggel elkeriilheté lenne. Akadnak olyanok is,
akik bar felismerik a fontossagat, nem tudjak, miképp folytassanak
marketingtevékenységeket.

Kutatasom soran mind a primer, mind a szekunder forrasokat figyelembe
vettem. Szekunder adatokkal alapoztam meg témam, figyelve arra, hogy hasonlé
aranyban mutassak be hazai és kiilf6ldi forrasokat, eredményeket. Bar a hazai
kkv szektort vizsgaltam, a nemzetkdzi trendek egyfajta eldrejelzésként
szolgaltak a Magyarorszagon varhaté eredményekben. Primer kutatasként
cégtulajdonosok  motivaciojat, tapasztalatait vizsgaltam a  cégjeik
marketingtevékenységével elért sikerek tiikkrében. Kutatasom egyik f6 célja az
volt, hogy megmutassam, milyen mértékben jarul hozza a sikerhez egy profi
marketingligynokség altal menedzselt online jelenlét. A masodlagos fokuszban
az allt, hogy megértsem, vezetdként mennyire értik, érzékelik cégjeik sikerében
a miikodé marketingfolyamatokat. Ennek az alapjat a marketinget ért6, illetve
laikus cégvezetok dsszehasonlitdsa adta.

A kutatas kezdetekor a célom egy univerzalis marketingstratégia, vagy
annak elemeinek meghatarozasa volt, mely segitséget nyujthat a kkv-k
marketingjének megalapozasaban. A témaban vald elmélyiilés azonban yj
problémakat hozott felszinre. A marketing fontossagat mar felismerte a cégek
nagy szazaléka, azonban ezen folyamatok elinditisa problémat okoz szamukra.
A kutatdsom fokuszat athelyeztem, a tovabbiakban a cégek ¢és
marketingligynokségek kapcsolatat, dinamikajat vizsgalom. Célom ravilagitani
a kilonbozé szolgaltatdsok nyujtotta elénydkre, a teljesitmények kozti
kiilonbségekre, egyiittmiikodések dinamikajara.

Munkam  bizonyitotta  kiindulasi  hipotézisemet: ,,A  tudatos
marketingtervezés és stratégia elengedhetetlen egy sikeres vallalkozashoz.” A
tudatos stratégia mentén haladé vallalkozasok elérései, eredményei mutatjak a
sikerek folyamatos novekedését annak ellenére is, hogy a hirdetési verseny
feszitett. Ezen tevékenységeket cégen beliili osztaly munkajaval, kiszervezéssel,
esetleg a kettd koordindlt munkamegosztasaval lebonyolitani -bar anyagi
aldozatokkal jar- megéri.
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A FEJLODO ES FEJLETT ORSZAGOK HELYZETENEK VIZSGALATA ALTERNATIV
MAKROGAZDASAGI MUTATOK ALAPJAN

Szerz6: Imre Dora, Nemzetkozi gazdalkodas BA 1I1. évfolyam
Konzulens: Dr. Karcagi-Kovats Andrea, egyetemi docens

Az emberek életszinvonala és az orszagok fejlettsége kozott hatalmas
kiilonbségeket véliink felfedezni vildgszerte. Mig a fejlett orszdgok a
népességesdkkenés problémajaval kiizdenek, addig a fejlédé orszagokban a
rohamos népességnovekedés okoz megoldando problémat.

Egy orszag fejlettségének mérésére szamos mutatd 1étezik. A GDP egy
széles korben elterjedt és haszndlt mérészdm a gazdasdg aktudlis
teljesitményének mérésére, azonban egy adott orszag jolétérdl és az
allampolgarok jol-1étérél az alternativ- nem pénziigyi fejlettségi mutatok
pontosabb képet adnak. A hagyomanyos gazdasagi mutatokon tal tehat sziikség
van a gazdasagban a fenntarthatd fejlédés, a bolygonk védelme, valamint az
emberek szocialis koriilményeinek vizsgalatara is. Szamos tényez6t figyelembe
kell venniink, ha az emberi jolét, jol-1ét mértékét probaljuk meghatarozni. Ezek
lehetnek példaul az egészségligyi adatok, a nemek kozti egyenlStlenség, a
jovedelemegyenl6tlenség, az oktatas, a sziiletéskor varhato élettartam, a
demokracia, a korrupcio, a biztonsag vagy az dkologiai labnyom is, melyek
szerves részét képezik a relevans kutatdsi eredménynek. Ezen tényezdket
figyelembe vevd mérészamok hasznalataval sokkal arnyaltabb képet kapunk az
orszagok fejlettségi szintjérol.

Kutatdsomban az alternativ makrogazdasagi mutatok segitségével
elemzem a fejlodo és fejlett orszagok joléti helyzetét.
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VERSENYSPORT ABBAHAGYASANAK OKAI KOSARLABDA SPORTAGBAN

Szerz6: Kecskeméti Csenge, Sportszervezd BSc Il. évfolyam
Konzulens: Dr. Pfau Christa Sara, adjunktus

Hazénkban a 15-24 éves korosztalybol a férfiak 35%-ra, mig a nék 46%-
ra jellemzd a testmozgas mentes életmod. Megfigyelhetd, hogy hagyomanyos,
szervezett, aktiv versenysportold gyermekek szdma vildgszerte csokken.
Jellemzden a serdiildkorti fiatalok morzsolodnak le legnagyobb szammal a
versenysportbol.

Felkeltette az érdekl6désemet, melyek lehetnek az ide vezeté okok, és
lehet-e ezen folyamatot visszaforditani esetleg. Az id6sebb korosztalyban mar
mindenki a tovabbtanulassal van elfoglalva, de szerintem ennél tobb lehet a
hattérben. Vizsgalni fogom a motivacioé hidny okat, miért morzsolédnak le a
sportolok. Miért hagyjak abba a sportot? Milyen mas szabadid6s tevékenység
1ép be az életiikbe, amely befolyasolja sporttevékenységiiket? Esetleg milyen
valtoztatasokra lenne sziikség, amely elGsegiteni a nagyobb sportoldi szamot? A
korosztalyos versenyrendszer, a sportszakemberek, a teljesitménykényszer, a
sziil6k milyen hatassal vannak a gyermekeik sportolasi szokasaira.

Célom, vizsgalni a kiilonboz6 tényezOk Osszefliggéseit, az esetleges
életkori sajatossagokat, és milyen valtoztatasokra lenne sziikség, hogy a
korosztalyok lemorzsolodésa kitolodjon.

Kutatasi modszerek koziil a kérdbives tipust valasztottam, melyet online
feliileten végzek a Google formatum segitségével. A célcsoport a
versenysportold kosarlabdazok, akik koziil nem csak az élsportolokat, hanem
alacsonyabb szinten versenyzoket is szeretnék elérni. Az adatok feldolgozasanal
leiro statisztikat, és az SPSS-es program segitségével keresztabra elemzést fogok
végezni.

A kutatasi tervnek megfelelden a kérddiv Osszeallitasat végeztem el,
melyet pilot kutatds eredményeként teszteltem a kérdések relevanciaja miatt. Az
eléadasomban a szekunder kutatasomat és a pilot kutatas eredményeit mutatom

be.

78



SZIGORUBB INTEZKEDESEK KELLETTEK VOLNA? —AZ EKB, AFED ES AZ
MNB MONETARIS VALASZA A COVID-19 VALSAGRA

Szerz6: Kész Bianka, Nemzetkozi gazdalkodas BA III. évfolyam
Konzulens: Szendrey Orsolya, tanarsegéd

A COVID-19 valsag nem hasonlit egyik korabbi gazdasagi krizishez sem.
Bekovetkeztét senki nem latta elére, igy varatlanul és felkésziiletleniil ért
valamennyi orszagot. A bevezetett korlatozasok hatasara egyszerre valosult meg
a keresleti és a kindlati oldal visszaesése. A pandémiét a historikusan alacsony
kamatok iddszaka elézte meg, igy annak kirobbanasakor a jegybankok (MNB,
EKB) f6 monetaris politikai eszkoze hatastalannak bizonyult, melyb6l adodoan
a valsagkezelést elsdsorban nemkonvencionalis jegybanki intézkedésekkel
valdsitottak meg. Az expanziv monetaris politika elérte céljat: a gazdasag képes
volt rovid idén beliil visszatérni a valsag eldtti szintre. Bar monetaris lazitas
nélkill a gazdasag mélyebb €és hosszabban tartd recesszios epizodba siillyedt
volna, szamos aggaly meriil fel az intézkedések helyességét illetden, melyek a
csapdaba ejtett monetaris politikardl, vagyis az erés inflaciés nyomasrol €s
fiskalis dominanciarol szélnak.

Jelenlegi kutatdsom sordn a monetaris bazis és az inflacié kozott huzodo
kapcsolatot vizsgalom, mely alapjan arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy
valdban a talzott lazitasok vagy éppenséggel mas indikatorok okoztak-e a 2021-
tdl erésen novekedésnek induld inflaciot. Eléadasom célja megvalaszolni azt,
hogy valoban jo dontés volt-e a lazitas vagy éppen ellenkezdleg, szigoribb
eljaras lett volna indokolt.
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VAJON A MAI 100 FORINT, HOLNAP 1S 100 FORINTOT ER?

Szerz6: Pala Martin, Gazdalkodasi és menedzsment BA 1II. évfolyam
Konzulens: Tarnoczi Tamas Bence, doktorandusz

A kutatdsomban a Magyarorszagon tapasztalhaté inflacids folyamatok
hatésait vizsgaltam az atlag- és medianbérek vasarloerejére 2019 és 2023 kdzott.
Az Eurépai Unid belsé inflacios trendjeinek figyelembevételével, kiillonos
tekintettel a magyar gazdasag kihivasaira, a dolgozat célja, hogy feltarja, hogyan
véltoztak az 4tlagos magyar jovedelemmel megvasarolhaté termékek
mennyisége és mindsége az emelkedd arak és az inflacio hatasara.

A vizsgalt idészakban Magyarorszagon jelentds inflacidos nyomds volt
tapasztalhatd, amely a lakossag pénztarcajat érintette. Az atlag- és medidnbér
kozotti szignifikans kiilonbségek azt mutatjak, hogy a realbérek valtozasa nem
tudott 1épést tartani az aremelkedések iitemével. Ennek kovetkeztében az atlagos
fogyasztdi kosarak Osszetétele és a vasarolhatd mennyiség jelentds mértékben
modosult az elmult években.

A kutatas soran szekunder adatokat hasznaltam, amelyeket a Kozponti
Statisztikai Hivatal biztositott. Ezeket az adatokat felhasznalva szamoltam ki a
kiilonboz6 termékek és termékcsoportok arvaltozasait, valamint azok iitemét
lancviszonyszamokkal, és Osszehasonlitottam az atlagos inflacids rataval. A
nagyobb termékcsoportokban is elemeztem, hogy milyen mértékben valtoztak
az arak és ezeknek milyen hatédsa volt a fogyasztoi kosarak tartalmara.

Emellett sajat mutatdoszamokat allitottam Ossze, amelyek segitségével
kiszamitottam az atlag- és medianbérek vasarloerejét az egyes termékek
esetében, majd elemeztem ezeknek a mutatdszamoknak a valtozasat az id6szak
soran.

A kutatas eredményei alapjan jelent6s arnyomas nehezedett a fiziologiai
sziikségletek alapvetd elemeire, példaul élelmiszerre és haztartasi energiara. Ez
azt sugallja, hogy az alacsony jovedelmii rétegek fogyasztoi kosaraban az
alapvet6 sziikségletek aranya emelkedett, mig a ,,luxuscikkek” — példaul szeszes
italok, kozlekedés, hirkdzlés, kultira, oktatas — részaranya csokkent.

Az elemzésem altal bemutatott abrak és osszefiiggések ravilagitanak arra,
hogy az inflacié hogyan befolyasolta az atlagos magyar fogyasztok mindennapi
életét és vasarlasi szokasait az elmult években. A kutatds eredményei fontosak
lehetnek a gazdasagpolitika és a szocialpolitika tervezésében, hogy azok jobban
megértsék és kezeljék a lakossag életszinvonalat érintd valtozasokat.
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MAGYARORSZAG ES SPANYOLORSZAG EGESZSEGUGYI ALLAPOTA A
GAZDASAG TUKREBEN

Szerz6: Pantya Dora, Nemzetkozi gazdalkodas BA TV. évfolyam
Konzulens: Dr. Téth Eszter, tanarsegéd

Szakdolgozatom célja az volt, hogy megvizsgaljam, vajon a lakossag
egészségi allapota, étkezési szokasai, egészségligyi rendszere és az EAT-26
kérddivre adott valaszok dsszefiiggésbe hozhatok-e egymassal Magyarorszag és
Spanyolorszag esetében. Az EAT-26 vagyis Evési Attitiidok Tesztje (Eating
Attitudes Test) a legszélesebb korben hasznalt, szabvanyositott mérés az étkezési
zavarokra jellemz0 tiinetekrol.

A gazdasagi nehézségekkel kiizdo emberek nehezebben jutnak hozza az
egészségmegorzéshez sziikséges forrasokhoz és informaciokhoz, kevés pénzt
tudnak forditani egészséges étkezésre, sportolasra. Mindezek mellett nem
szabad megfeledkezniink a mentalis egészségrol sem, azon belill az
evészavarrol, melyhez hozzajarulhat a taplalkozasi ismeretek hianya,
¢élelmiszerhez vald korlatozott hozzaférés, tarsadalmi nyomas, illetve tobbek
kozott a pénziigyi nehézségek. Hipotézisemben megfogalmaztam, hogy
Spanyolorszag egészségiigyi, €s tarsadalmi mutatoinak, valamint jobb gazdasagi
helyzetének koszonhetéen az ott €16 fiatalok korében kevésbé van jelen az
evészavar, mint Magyarorszagon.

Célkitiizéseim megvaldsitasahoz el6szor szekunder kutatast végeztem az
egészség témakdrében. Az egészségpolitikdhoz kapcsolodo két f6 modellt és az
Eurépai Unid ide kapcsolddo teriileteit is bemutattam. Majd az egészségiigyi
orszagelemzéseket, az okostanyért és az evészavar formait foglaltam 6ssze.

Az 6sszehasonlitas primer részében az EAT-26 kérddivet hasznaltam, mely
demografiai, illetve 26 specifikus kérdésbdl allt. A kérddivet 149 magyar és 100
spanyol fiatal toltotte ki. Miutan Osszesitettem a kérddivek eredményeit, a két
orszag mutatoit Osszehasonlitottam egymassal. A kapott eredmények
beigazoltak a hipotézisemet. Az egészségiigyi kiadasok és a jovedelmi szint
magasabb aranya, az egészségiigyi szolgaltatasokhoz vald hozzaférés, szélesebb
korli prevencios intézkedések, a mediterran étrend hozzajarulhatnak a
kedvezébb egészségi allapothoz. Ez az eredmény 6sszhangban van a kérdéivem
valaszaival, mely alapjan a magyar fiatalok esetében nagyobb aranyban
alakulhat ki evészavar, ami annak a kdvetkezménye, hogy hazankban rosszabb
a gazdasagi helyzet, kevesebb pénz jut az egészségiigyi teriiletekre, és étkezési,
kulturalis hagyomanyaink is sokszor negativan befolyasoljak.
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A SVED ES MAGYAR FEKETEGAZDASAG OSSZEHASONLITO VIZSGALATA

Szerzd: Papp Viktoria Lilla, Nemzetkozi gazdalkodas BA II. évfolyam
Konzulensek: Dr. Fut6 Judit Edit, adjunktus
Szendrey Orsolya, tanarsegéd

Szamos cikk és tanulmany (Heberlein 2017, Fouché 2008, Nistotskaya &
D’Arcy 2018, Jansson 2018) allitja, hogy a svédek szinte 6rommel fizetik az
adokat, illetve, hogy alacsony mértékii az adocsalas annak ellenére, hogy az
adokulcsok magasak.

Arra keresem a valaszt, hogy a svédek vajon tényleg ennyire
szabalykovetdek-e, valamint, hogy mennyire jelent6s ez az Gszinte magatartas a
tobbi Eurdpai Unids tagallamhoz viszonyitva. Kutatdsom soran az orszagok
feketegazdasagat vizsgalom, ugyanis ez a jelenség tobbnyire olyan
tevékenységeket takar, amelyek teljesen legalisak, viszont eltitkoljak Oket az
illetékes hatdsag el6l, abbol az indokbodl, hogy elkeriiljék az adofizetést, a
kiilonb6z6 adminisztracios kotelezettségeket, vagy ne kelljen betartaniuk
bizonyos eldirasokat (Schneider & Buehn 2018, Schneider & Asllani 2022).
Tehat a feketegazdasagban valo részvétel egyik f6 motivacioja az adofizetés
elkeriilése (Schneider & Buehn 2016). A megvizsgalt adatok alapjan, ugy vélem,
hogy Svédorszagban kisebb a feketegazdasag mérete, mint Magyarorszagon,
valamint a feketegazdasag mogott rejlé befolyasold tényezdk is eltérnek.

Kutatdsom soran szekunder adatgyiijtés segitségével elemzem, hogy
hogyan alakult a feketegazdasdg mérete az Eurdpai Union belil az elmult
évtizedekben, valamint a f6 mozgatorugokat is vizsgalom. Ezt kdvetden pedig
kiilon kitérek Magyarorszag és Svédorszag helyzetére, mivel a tovabbiakban
ezen két orszag 0sszehasonlitasaval szeretnék foglalkozni.
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DEPOSIT RETURN SYSTEM, VAGYIS A KOTELEZO VISSZAVALTASI RENDSZER
EDDIGI TAPASZTALATAI EU-S ORSZAGOK PELDAIN KERESZTUL

Szerz6: Puskas Mark, Gazdalkodasi ¢és menedzsment BA II. évfolyam
Konzulens: Dr. Nagy Lajos, adjunktus
Bauerné Dr. Gathy Andrea, egyetemi docens

A milanyagszennyezés az egyik legsiirgetobb globalis kdrnyezeti probléma
lett napjainkra. Az eldobhatd miianyagok gyartasi iitemének folyamatos
novekedésével szinte lehetetlen 1épést tartani, illetve a felgy(ilt nagy mennyiségii
hulladék kezelése allandd kihivast jelent szamunkra. A milanyagszennyezés
komoly veszélyt jelent a tengeri él6lényekre €s az 0koszisztémara, viszont ez
még csak a jéghegy csticsa. FO problémat a miianyagokhoz adott adalékanyagok
okozzak, hiszen ezen anyagok meghosszabbitjak a miianyagok élettartamat, igy
akar évtizedekig vagy évszazadokig fennmaradhatnak a kornyezetben. A
kutatdsom 6 célkitlizése, annak vizsgalata Eurépai Unids példakon keresztiil,
hogy a Deposit Return System, vagyis a kdtelez6 visszavaltasi rendszer valoban
hatékony megoldast jelenthet-e a mlianyagszennyezés megfékezésére.

A Kkotelezd visszavaltasi rendszer egy olyan hulladékkezelési
megkozelités, amelyben a terméket vasarldo fogyasztok egy kiegészitd
pénzosszeget (betétdijat) fizetnek, amelyet a termékek gyiijtéhelyére torténd
visszaszolgaltataskor visszatéritenek nekik. Ehhez hasonlé kezdeményezés mar
az 1800-as évek elején is 1étezett az Egyesiilt Kiralysagban, ahol az iiditdital-
gyartok pénzvisszatéritést ajanlottak a visszakiildott italos dobozok utan,
tovabba 1900-t61 az els6 gyartd mar eldre letétet is felszamitott erre a célra. 2024.
januar 1-t61 Magyarorszagon is orszagos szinten hatalyba Iépett ezen
szabalyozas. Ehhez kapcsoloddan szeretném bemutatni a prezenticidmban a
rendszer eddigi tapasztalatait Eurdpai Unids orszagok példain keresztiil. A
szekunder modszerek koziil a témaval foglalkozo korabbi kutatasokat, illetve a
Szlovakidban ¢és Németorszagban, valamint Finnorszdgban mar miikodo
rendszerek statisztikai adatait, adatbazisait hasznaltam fel.

Osszefoglalva a kutatdsom célja az Eurdpai Unidban jelenlegi miikodd
rendszerek aktualis helyzetének bemutatasa, kiemelve azok erésségeit és
fejlesztendd teriileteit is.
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HASZNOSSAGMAXIMALIZALAS VAGY MEGBANAS MINIMALIZALAS — A
RACIONALIS DONTESHOZATAL KET ELTERO MEGKOZELITESE

Szerz6: Silling Szintia Adriana, Turizmus-vendéglatas BA II. évfolyam
Konzulens: Dr. Czine Péter, adjunktus

A fogyasztéi preferencidk mélyebb megértése érdekében gyakorta
alkalmazott diszkrét valasztasi modellezések szinte kivétel nélkiil a véletlen
hasznossag maximalizalasan (random utility maximization — RUM) alapulnak.
Ezzel szemben a szakirodalomban kevés figyelmet kapnak a nem RUM alapt
modellezések. Utobbiak kozé tartozik a véletlen megbands minimalizalasan
(random regret minimization — RRM) alapulé megkézelités is, melynek
alapkoncepciojat mar nem a hasznossag maximalizalasa, hanem a megbanas
minimalizalasa jelenti.

Kutatasom célja, hogy 6sszehasonlitsam a RUM és az RRM modellezési
megkozelitéseket, melyhez egy hazai széllashelyvalasztasi preferencidk
vizsgalatara iranyuld diszkrét valasztasi kisérlet adatait hasznalom fel.
Specifikus céljaim kozé tartozik (1) megvizsgalni a kiillonbozé dontéshozatali
kontextusban becsiilt valasztasi modellek egyiitthatdinak interpretalasi
sajatossagait; (2) 0sszehasonlitani a kiilonb6zé dontéshozatali megkozelitéssel
becsiilt valasztasi modellek illeszkedési mutatoéit; (3) elemezni a helyettesitési
hatdrardny kalkulacidjanak modjat ¢és az eredmények értelmezésének
sajatossagait a RUM és az RRM alapt modellek esetében.

Céljaim megvalositasa érdekében egy diszkrét valasztasi kisérletet
hajtottam végre 200 magyar belfoldi utazoval. Az utazasi preferenciak vizsgalata
érdekében 24 hipotetikus valasztasi lehetdséget hoztam Iétre, 5 kisérleti
attribtitum — a szalloda ara, a személyzet rugalmassaga, a megkozelithetség, az
elérhetd technologiai szolgéltatasok és a vendég altali értékelések -
felhasznalasan keresztiil. Minden valasztasi helyzet 3 szallasopciot tartalmazott,
a kitoltok pedig a dontési szituacidknak minddssze egy részhalmazaval (6
dontési helyzettel) talalkoztak (blokkositast alkalmaztam annak érdekében, hogy
a kognitiv korlat atlépésébol eredod ,,faradtsagi hatast” elkeriiljem).

Annak ellenére, hogy az RRM megkdozelités még kevésbé elterjedt
szemben a RUM alapu modellezéssel, a preferencidk mélyebb megértése
érdekében igéretes iranyt jelenthet a kutatasokban.
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NOI KEZILABDA ELSPORTOLOK KETTOS ELETPALYAJA

Szerz§: Szabo Panna, Rekreacio és életmod BA 1. évfolyam
Konzulens: Dr. Pfau Christa Sara, adjunktus

Az élsportot onmagaban Osszeegyeztetni az élet mas teriileteivel is kihivast
jelenthet. Az ¢lvonalban szerepld sportolok palyafutdsa specialis teriilet, amit
sok tényezo befolyasolhat. A civil szféraban valo elhelyezkedéshez azonban
elengedhetetlen valamilyen képzés vagy tanulmany megkezdése és elsajatitasa.
A kettds karrier kiépitése az oktatas és versenysport egyideji dsszehangolésa,
melynek kdvetkeztében a sportold, a palyafutasa végezetével kdnnyebben tud
elhelyezkedni a munkaerd piacon.

A kutatdsomban az NBl-es felnétt ndi kézilabddzok tovabbtanulasi
lehetGségeit vizsgalom, az edz6 és egyesiileti, illetve az egyetem oldalardl, hogy
milyen segitségeket tudnak biztositani ahhoz, hogy ez a két teriilet
Osszeegyeztethetd legyen. Az élsportoloi karrier befejezése utan milyen
elképzeléseik vannak a civil életben vald érvényesiilésrél. Célcsoportomba
tartoznak azok az élsportoldk is, akik valogatott kerettagok, Bajnokok Ligaja
szereplok is amellett, hogy NBI-es jatékosok. A munkam soran kvalitativ
modszert szeretnék alkalmazni, ezen beliil is az interji mddszerét. Az interjuk
az ¢€lsportolokkal és edzdikkel, egyesiiletiik vezetdivel fognak késziilni. Ezen
feliil kvantitativ eljarassal is felmérem azokat a sportolokat, akik a jelen allas
szerint nem folytatnak tanulmanyokat, hogy 6k milyen foglalkozast képzelnek
el maguknak az élsport utdn a jovéjiiket tekintve. A tobboldalli kutatds
eredményeit kiilon-kiilon fogom kiértékelni és Gsszevetem a 14 élvonalbeli
csapat jatékosainak véleményét. A NBI-es néi kézilabdaban teljes mértékben
lefedem a célcsoportot. A torvény altal megfogalmazott hivatasos sportolokat
kérdezem a kettds karrier kiépitésének fontossagarol. A dualis palya
egyensulyban tartisa segit abban, hogy a munka vilagaban valo elhelyezkedés
zokkendmentessé valjon. A sport szamos olyan kompetenciat erdsit, amely a
civil életben segiti a karrier kiteljesedését. A kutatas a kérd6éiv és az interju
Osszeallitasanal tart. Ezzel kapcsolatban pilot kutatast végzek, hogy
meggy6zddjek arrol a kérdések egyértelmiiek és relevansak-e. A pilot kutatasban
részt vett célcsoporttagok szerint az interju és a kérd6iv kérdései megfelelnek az
elvarasoknak.
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TARTOS FOGYASZTOI CIKKEK FOGYASZTOI SZOKASAINAK VIZSGALATA A
FENNTARTHATOSAG TUKREBEN

Szerz6: Szantdé Mira Anna, Nemzetkozi gazdasag és gazdalkodas MA
1. évfolyam
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

A kornyezetlink pusztuldsa a mai vilagban égetdé probléma, ezért a
fenntarthato életstilus minél szélesebb korben valo elterjedése kulcsfontossagu.
Kutatdsom célja, hogy felmérjem a vasarloi dontéshozatal soran milyen
mértékben van jelen ez a fajta gondolkodasmaod.

A vasarlok tartos fogyasztasi cikkeket ritkdn véasarolnak, ezért is fontos,
hogy egy ilyen termék esetében mit vesznek figyelembe, hiszen meghatarozé
része az emberek mindennapjainak, hogy milyen haztartdsi és elektronikai
eszkozoket hasznalnak. Ez azért is fontos, mert ezek magasabb koltség
kategoriaba tartoznak és rendszeresen vannak hasznalva.

A vizsgalat soran az a szeretném feltérképezni, hogy a vasarlasi
dontéshozatal soran milyen fogyasztéi preferenciak figyelhetéek meg a
haztartasi termékek esetében a fenntarthatosdg szempontjabol. Mi alapjan
dontenek ugy, hogy ujat vasarolnak vagy megjavitjak. Esetleg hasznaltat
vesznek? Ezeket szeretném megtudni. Emellett pedig felmérem az
elhasznalodott termékek esetében, hogy milyen viselkedés figyelhetd meg az
esetiikben. Ezeket a kérdéseket pedig az elektronikai cikkere vonatkozoan is
tanulméanyozom.

Szekunder elemzésem soran el6szor a fenntarthatosdg fogalmat, a
kornyezetszennyezés mindennapjainkra vonatkozé kovetkezményeit tekintem
at, ezutan a tartés fogyasztasi cikkek fogalmat veszem szemiigyre, kiilonos
tekintettel az elektronikai cikkekre, és az azokra vonatkozé divatciklusokra. Ezt
kovetden a fogyasztoi szokasokat vizsgalom meg, az erre vonatkozo fogyasztoi
trendeket és meghatarozom a célcsoportot, beleértve a LOHAS szegmenst.

Primer kutatdsom soran a kvantitativ modszerem egy kérdéiv lenne, amit
nemzetkozi szinten szeretnék kitoltetni. A kérdéivben kiilonbozd fogyasztoi
szokasokkal kapcsolatos kérdéseket tennék fel kiilonb6z6 orszagok
fogyasztdinak, majd az eredményeket dsszevetném. Osszehasonlitd elemzést
hasznalva megvizsgdlndm, hogy azok az emberek, akik a fenntarthatd
alternativat valasztjak, azok tulajdonsagai mennyire Osszeegyeztethetéek a
LOHAS szegmensre vonatkozé allitasokkal, és ez az egyes orszagokban
mennyire tér el, hogy melyik orszdgban milyen mértékii a fenntarthato
gondolkodas.

Emellett pedig kvalitativ modszerként, egy mélyinterjut is készitenék
valamelyik olyan céggel, akik tartds fogyasztasi cikkek felyjitasaval
foglalkoznak, hogy atfogd képet kaphassak a fogyasztoi attitidokrol és a vallalat
hozzéallasrol. Jelen eldadasban ezt az eldkészitd munkat szeretném bemutatni.
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AZ ELMENYALAPU MARKETING HATASA A LEVENDULATERMEKEK
TERMELESERE ES FOGYASZTOI SZOKASAIRA

Szerz6: Thomka Balazs, Kereskedelem és marketing BA I11. évfolyam
Konzulens: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens

Napjainkban az orszag szamos teriiletén termelnek levendulat viszont
tulnyomo tobbségben a Balaton felvidéken és az orszag nyugati felében. A
népszeriiség magyarazata lehet, maga a lila virdgba borult iiltetvények, az
azokbol kiarado illat, emellett a kiillonbozé események vagy rendezvények is
melyek turisztikai élményként szolgalnak. Ezen rendvevények és események
eredményességeit igazoljdk az az Ujfajta marketingfelfogds, miszerint a
funkcionalis megkozelités helyett a fogyasztéi élmény megkozelités lett a
fontosabb. Eszerint a fogyasztok szamara épp olyan fontos a termék vagy a
szolgaltatas altal nyjtott élmény, mint annak funkcionalis jellege.

Szekunder kutatdsom soran megvizsgaltam, a hazai levendula piac
sajatossagait, illetve feldolgozasi alternativait a kiilonbozé iparagak
tekintetében.  Illetve  szakirodalmi  attekintést végeztem, hogy az
élménymarketing és élménymenedzsment témakorokben. Esettanulmanyok
soran szemléltetném, hogy a piaci szereplok korében az élmény, mint érték
miként jelenik meg a marketingtevékenységiikben és hogyan alakitja at a
klasszikus ,termékjellemz6-és-haszon” marketingfelfogast. Emellett késébbi
primer kutatasom része lenne, hogy a fogyasztoi oldalon milyen kép alakult ki a
levendula felhasznalasaval kapcsolatban, illetve az élmény hogyan befolyasolj a
fogyasztdi dontést.

Kutatdsom sordn az alabbi kérdésekre keresem a valaszt:

1. kérdés: Hogyan lehet a levendula az élmény tényezd6je?

2. kérdés: Milyen a jelenlegi piaci pozicidja a levendulatermékeknek?

3. kérdés: Milyen piacbévitési lehetOségei vannak a levendula
termesztésnek hazankban?
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LAJKOK, KOMMENTEK, ES A KOVETKEZO UTI CELJAINK: A KOZOSSEGI MEDIA
ES AZ EWOM HATASA AZ EGYETEMISTAK EGYES DESZTINACIOKROL
ALKOTOTT KEPERE

Szerz6: Tolgyes Veronika, Marketing MA 1. évfolyam
Konzulens: Dr. Fehér Andras, egyetemi docens

A turizmust az elmult évtized egyik legkiemelkeddbben teljesitd, oridsi
sebességgel valtozod agazataként tarthatjuk szamon hazankban és kiilf6ldon
egyarant. Vitathatatlan, hogy a gazdasag egyik legdinamikusabban fejlédd
teriilete, és vilagszerte a szolgaltatasi szektor huzoagazata, éppen ezért
mindenképpen érdemes figyelemmel kisérni az 4gazathoz kapcsolddo trendek és
tendenciak alakulasat.

A turizmus folyamatosan atalakuld és valtozd kornyezetében a szektor
szerepl6i szamara elengedhetetlen a fogyasztoi trendek részletes, mélyrehato
elemzése, €s az ezekbol levonhatod tanulsagok szakszerti, tudatos alkalmazasa.

A turisztikai szolgaltatoknak naprakész és relevans informaciokkal kell
rendelkezniiik a fogyasztoi igényekkel és elvarasokkal kapcsolatban, annak
érdekében, hogy megtarthassak versenyképességiiket azaltal, hogy ezen
adatoknak megfeleléen formaljak turisztikai szolgaltatasaikat, termékeiket és
azok jellemzdit.

Dolgozatom elsddleges célkitlizése, hogy a gazdasagi szempontbdl egyre
nagyobb jelentOséggel bird, turisztikai megkozelitésben pedig permanensen
novekvd utazasi hajlandosaggal jellemezhetd Z-generacid - azon beliil is az
egyetemistak - fogyasztoi dontéshozatalat részletesen bemutassam egyes
aspektusok mentén. Nagy hangsulyt fektetve arra, hogy az eWOM és a k6z0sségi
média milyen hatdssal van a benniik kialakul6, desztinaciokrol alkotott képre.

A kutatas eredményei arnyalt képet festenek az eWOM ¢és a kozdsségi
média, illetve az egyetemistak utazassal kapcsolatos terveinek dsszefonddasarol,
valamint kiemelkedden hasznos informacidkat biztositanak a digitalis marketing
és a desztinaciomarkazas terén, hiszen 0j megkozelitéseket kinalnak az utazasi
célpontok népszeriiségének elémozditasaban és az utazok vonzasaban.

Diplomadolgozatom javaslatokat és iranymutatast nyujt az utazasi ipar
szerepl6i szamara az eWOM és a kozosségi média stratégiai kihasznalasara az
egyetemistak széles korii megnyerésére és megtartasara.
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HOGYAN KOMMUNIKALJUNK ZOLDEN ES MEGGYOZOEN?
REKLAMPSZICHOLOGIA A FENNTARTHATOSAGBAN

Szerzd: Térok Barbara, Marketing MA II. évfolyam
Konzulens: Bakosné Dr. Kiss Virag Agnes, adjunktus

A fenntarthatosag egyre nagyobb mértékben tlinik fel az életiinkben, emiatt
a marketingben is. Korabbi kutatasomban arra a kdvetkeztetésre jutottam, hogy
a lakossag a kormanytol és a vallalatoktol varja, hogy a legtobbet tegyék a
fenntarthatdsagi célok megvaldsuldsanak érdekében. Ezt az eredményt kivantam
megforditani, azaz feltarni azokat a kommunikacios stratégiakat és meggydzési
technikékat, amiket a kormény és a véllalatok alkalmazhatnak a fogyasztok
iranyaba. Ehhez olyan iizenetekre van sziikség, amik motivaljak a lakossagot
abban, hogy fenntarthat6 szokasokat vezessenek be a mindennapjaikba.

A kutatds jelenleg a szakirodalmi attekintés szakaszaban jar, ami
meghatdrozza a késdbbi modszerek hasznalatat. A fenntarthatdsag altalanos
bemutatasat kovetéen a marketingkommunikaciora és a reklamokra tértem at.
Kiilon-kiilon dolgoztam fel a szoveges, képi és hangalapu iizeneteket és
impulzusokat érinté tanulmanyokat. Ezzel célom volt felmérni, hogy melyik
tipus a domindns, illetve milyen technikdk alkalmazhatok egy-egy teriileten
ahhoz, hogy a tartalmak meggy6zGen hassanak a fogyasztora. Napjainkban
érdemes Otvozni ezeket a komponenseket, hiszen az audiovizualis, videos
tartalmak a legnépszeriibbek.

Ahhoz, hogy megértsiik a meggy6zés folyamatat, elészor az érzelmekkel
kell foglalkoznunk. Az {izenetek raciondlis és emociondlis alapon is
megvaltoztathatjak véleményiinket. A dontéshozatalt eldzetes tapasztalataink,
attitidiink hatarozza meg, és evollciés szempontbol is fontosak voltak
érzelmeink, emiatt érdemes emocionalis reklamokra alapozni. Ezeket manapsag
egyre  pontosabban, neuromarketing késziilékekkel, szemkameraval,
borellenallas-érzékelovel vizsgalhatjuk. Ezeket az eszkozoket kivanom
hasznalni a primer kutatas soran.

A pszichologia és a marketing kapcsolata nagyon szoros, igy a kérddives
kutatds Osszeallitasa soran mindenképpen torekedni fogok arra, hogy
pszichologusok altal készitett anyagok alapjan dolgozzam ki a sajat verziomat.
Jellemzoek ezekben a kérddivekben a differencialskalak, zart kérdések, és
vizualis 6nbevallasi modszerek hasznalata, mert igy konnyebben fejezziik ki
magunkat.

Célom, hogy a szakirodalmi attekintést kovetden a primer kutatasban
kvalitativ és kvantitativ modszereket alkalmazzak, igy tobb szempontbol
vizsgalhatom meg az eredményeket és vonhatok le kovetkeztetéseket.
Reményeim szerint a kutatdsban bemutatott eredmények segitségként
szolgalhatnak a kormanynak és vallalatoknak a fenntarthatd meggy6zési
stratégiak alkalmazasaban.
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GLOBALIZACIO-A Z-GENERACIO PERSPEKTIVAJABOL

Szerzd: Baraks6 Benedek, Nyiregyhazi Zrinyi Ilona Gimnéazium és Kollégium
XII. évfolyam
Konzulens: Dr. Erdey Laszlo, egyetemi docens

Egy oldalban igen nehéz 6sszefoglalni, a téma minden aspektusat, igy itt
csak arra vallalkozom, hogy felvillantsam el6adasom legfontosabb pontjait.

Rovid torténelmi attekintés utan, a globalizacid elényeit, hatranyait, a
vallalkozasokat érint6 lehetoségeket, nehézségeket, a globalizacid kdrnyezetre
gyakorolt hatasat és ezek kdvetkezményeit mutatom be. Kutatasom az interneten
elérhetd, megbizhato forrasokon alapszik.

Eléadasom kovetkezd részében a globalizacié eldnyeit, hatranyait, a
vallalkozasokat érintd lehetGségeket, nehézségeket, elemzem. A folyamat
elényeként a kommunikacié fejlodését, az internet megjelenését emelném ki,
azonban ma mar szamtalan hackertimadasnak vagyunk kitéve, amelynek
hatterében a digitadlis kompetencidk fejletlensége all. A  globalizacid
kovetkezményei negativ kornyezeti hatdsokként is megjelennek: a
megnovekedett ipari termelés karos anyagokkal szennyezi a kérnyezetet, a nem
megujuld természeti er6forrasok készleteinek jelentos csokkenését eredményezi.
a binozés, a feketekereskedelem, a migracid, a kibertamadasok hataron
atnyalova valtak, a novekvé munkanélkiiliség nagy terhet r6 a gazdasag
szereploire.

A Z generaci6é tagjaként a kényelem nagyon fontos szamomra, de
ugyanakkor az is, hogy ne hagyjak magam utan nagy 6koldgiai labnyomot.
Néhany egyszeri szokassal mar sokat tehetek egyénileg is, példaul a hulladék
szelektiv  gyljtésével, a kozOsségi autdhasznalattal, vagy elektromos
jarmiihasznalattal, és az Gjrahasznositott termékek hasznalataval. Mivel az én
generaciom is hozzajarul ahhoz, hogy Foldiink lassan élhetetlen lesz, nekiink is
felel6sséget  kell  vallalnunk. A klimavéltozasban, a  szélséséges
hémérsékletvaltozasokban, a foldteriiletek mindségének megvaltozasaban az
iparosodas, a mértéktelen fogyasztas, és az ezzel egyiitt jaro pazarlas is szerepet
jatszik, ezt a jovo generacidja fogja csak igazan megtapasztalni.

A terjed6 betegségek, a hdség, az aszaly, a kiesd termelés, az
aramkimaradasok, a tengerek €és oceanok felmelegedése gyakori téma a média
valamennyi platformjan felhivva az egyének és vallalatok figyelmét a
felel6sségvallalas fontossagara. Hiszen a kozlekedésben pusztan egy liter benzin
elégetése 2,34 kilogrammal gyarapitja a 1égkdér CO2 tartalmat. A
kornyezetvédelmi adok segithetik a fenntarthatdé novekedést, a gyartok,
forgalmazok cimkékkel lathatjak el a termékeket, melyek a kdrnyezetbarat
megoldasok felé terelik a figyelmet.

Ezek azok a gondolatok, amelyek mentén prezentaciom felépiil. Fontosnak
tartom a probléma mély megismerését, a koztudatban és a kommunikacioban
vald folyamatos jelenlétét, annak érdekében, hogy egy élheté jové legyen a
mienk.
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A TOZSDE REJTELMEI

Szerz6: Csiki Eliza, Debreceni Reformatus Kollégium Doczy Gimnaziuma
XII. évfolyam
Konzulens: Dr. Gazdag-Kerezsi Doéra, adjunktus

A Budapesti Ertéktézsde (BET) Kozép- és Kelet-Eurdpaban a masodik
legnagyobb miikddd tézsde, ahol a magyar értékpapirpiaci kereskedés folyik.
Hatékony piac akkor alakulhat ki, ha a keresleti és a kinalati szereplok a
tranzakciok megvalosuldsdhoz sziikséges informaciokkal rendelkeznek ¢és
alacsony koltségekkel képesek tigyleteket kotni. A hatékony piac elmélete az
inform4ci6 és az ar kapcsolatéara épiil. Az ar informécidt hordoz és az informacio
beépiil az arba. Felmeriilhet benniink a kérdés: tul tudunk-e jarni a piac eszén. A
hatékony piacokon erre nincs mod, nem tudjuk elére az arfolyamokat.

A BUX index a BET részvényindexe, amely kosaraban jelenleg 17 tarsasag
részvényei szerepelnek. Ezek koziil a 4 legnagyobb teszi ki a BUX index
kosaranak a 92%-at, a ,,blue chipek” részvények, melyek az OTP (39,62%),
MOL (24,43%), Richter (21,96%) és a Magyar Telekom (6,53%).

A kutatasom f6 célkitlizése volt megvizsgalni, hogy a 4 ,blue chip”
részvény 4arfolyama hogyan alakult az elmult 5 évben. Tovabba azt is
megvizsgalni, Burton Malkiel bolyongas-elméletébdl kiindulva, hogy mekkora
nyereségem lenne, ha a részvény arfolyama megjosolhatd lenne és a piacot
atverve tobblethozamra tennénk szert. Az elméleti arfolyamnyereség
meghatdrozésa a kovetkezé volt: az adott év els6 napjan 1 db részvényt
vasaroltam. Ha az arfolyam novekszik, a részvényt megtartom. Ha pedig
csokken, ugy a nap elején eladom, majd a nap végén, alacsonyabb &aron
visszavasarlom. fgy minden esetben arfolyamnyereséget general a részvény
szamomra. A BET honlapjarél letoltott részvények napi arabol (2019.01.01 és
2024.04.23 kozott) elkészitett tablazat adatait elemeztem. Ha minden vizsgalt év
elsé napjan megvésarolnék 1 db részvényt és az év utolsd napjan eladnam, tgy
2019-ben egyediil a MOL részvényén keletkezett volna arfolyam veszteségem.
2020-as évben a Richter kivételével mind a harom részvényen veszteséget értem
volna el. A 2021-es év kedvezben alakult, hiszen mind a 4 vizsgalt részvény
arfolyamnyereséget mutatott. A 2022-es év kedvezébtleniil alakult, egyediil a
MOL generalt arfolyamnyereséget, mig a 2023-as és 2024-es évben mindegyik
vallalat részvénye pozitivan valtozott az év utols6 napjara. Abban az esetben, ha
inform4cids asszimmetria allt volna fenn és tisztdban lettem volna az év minden
napjan az arfolyamok alakulasaval, Gigy a ténylegesen elért arfolyamnyereséget
megtobbszoroztem volna, arfolyamveszteség pedig egyik esetben sem alakult
volna ki.
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A 15 PERCES VAROSMODELL ELONYOS HATASAI A HELYI GAZDASAGRA

Szerzé: Kiss Imre Addm, Debreceni Egyetem Kossuth Lajos Gyakorlo
Gimnaziuma XI. évfolyam
Konzulens: Dr. Vargané Dr. Csoban Katalin, adjunktus

A 15 perces varos koncepcidja

Egy 15 perces varos az egy ujra gondolt varosi kdrnyezet, ahol az emberek
szamara elérheté minden létfontossagi és kényelmi szolgaltatdas 15 perc
tavolsagra gyalog, biciklivel vagy tomegkozlekedéssel, tehat motoros jarmiivek
nélkiil. A kifejezést Carlos Moreno, a parizsi Sorbonne egyetem professzora
alkotta meg.

A varosmodell elényei

* A kérosanyag-kibocsajtd kozuti jarmiivek szdménak csokkenése
pozitiv hatassal birna a levegd mindségére és a kdrnyezetre.

* Egy 15 perces varos kialakitdsa miatt annak lakosai mindségibb életet
élhetnek.

* A 15 perces varosokban 1étrejové 0j szolgaltatasok munkahelyeket is
teremtenek és ezen varosrészekben megtalalhatd szolgaltatasoknak
koszonhetden az ott talalhato ingatlanok értéke is megnd. Tovabba a helyi kis-
és kozépvallalkozasok forgalma nd és nagyobb addbevételre tehet szert a
varosvezetés.

Kihivasok

* A szolgaltatdsokban gazdag kornyékeken megemelkedhetnek az
ingatlanarak és bérleti dijak.

* Autdés forgalomnak kedvezéen kialakitott varosrészekben sokkal
koltségesebb 15 perces modellt 1étrehozni.

Jo6 gyakorlatok a vilagban

Tobb vilagvaros (pl. Parizs vagy Barcelona) arra torekszik, hogy 15 perces
varossa valjon.

Egy 15 perces varos létrehozasa

Egy amerikai urbanistakbol 4ll6 csoport, 7 pontban fogalmazta meg, hogy
mi kell ahhoz, hogy egy 15 perces varost krealjunk. Az alabbi 7 pont: elérhetébb
kozoktatas, élelmiszer konnyebb elérhetdsége, tobb “harmadik hely”
létrehozasa, konnyebb lakhatashoz jutds, gyalogos (biciklis és kozosségi
kozlekedési) infrastruktira fejlesztése, egészséges varosi siirliség megteremtése
¢és a varosrendezési szabalyok feliilvizsgalata.

Debrecen lehetoségei

A véros egyes kornyékein mar konnyen elérhetd minden szolgéltatas
gyalog, viszont még mindig van néhany varosrész, ahol az autdé hidnya
nehézséget okoz a lakosoknak. A probléma megolddsara napjainkban
Debrecenben tobb olyan 0j projekt, illetve fejlesztés is tervben van, illetve
valosult meg, amelyek az elobb felsorolt 7 pont valamelyikéhez kapcsolddnak.
Tobb ilyen projekt is megtalalhatdo példaul a Debrecen 2030 és a SUMP -
Fenntarthat6 varosi mobilitastervezés programokban.
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PENZUGYI LEHETOSEGEK FIATALOKNAK

Szerz6: Kondor Hanna, Debreceni Reformatus Kollégium Doczy Gimnaziuma
XII. évfolyam
Konzulens: Dr. Nagy Adrian Szilard, egyetemi docens

A kutatasom olyan hétkoznapi kérdésekre kereste a valaszt, amit egy
magamfajta 18 éves is feltehet, ha pénziigyi gondokkal kiizd, egy nonprofit
szervezetben. Olyan didkok, akik nem dolgoznak, viszont a kozdsség
miikodéséhez és fejlodéséhez pénzre van sziikségiik, nekik vajon milyen
lehetdségeik vannak.

A célom az, hogy a sajat szervezetemben alkalmazhassam a kutatomunkadm
altal elért eshetéségeket. Ahhoz, hogy ezt megvaldsithassam egy felméréssel
kellett kezdenem, hogy a tobbi kozosség, hogy miikodteti gazdasagi vonalon a
csapatat. Két debreceni szervezet segitette munkamat ebben a Hajda-Bihar
varmegyei Diakonkormanyzat Szovetsége (HABIDISZ) és az Alternativ
Kozosségek Egyesiilete (AKE). A HABIDISZ fenntartasat egy nala nagyobb
egyesiilet a Kozponti Ifjiisagi Egyesiilet tartja fent. Ok az ESK uni6s palyazat
altal tudjék ezt finanszirozni és még 4 diakénkormanyzatot a varmegyében. Igy
6k a szponzoralasbol tartjak fent magukat. Az AKE ennél kicsit tobb dologban
vesz részt. Probaljak elérni, hogy az emberek tamogassak 6ket, az add 1%-val,
rendezvényekkel, licitekkel. Plusz nagykovetes kampanyokat szerveznek és
palyazatokban vesznek részt.

Miutan Osszegeztem a kutatdsom adatait, rajottem, hogy a szdmomra
legelérhetSbb opcié a palyazatok. fgy nyéron érettségi utan inditvanyozni fogok
szamos palyazatot, hogy finanszirozasra keriiljon a csapatom munkéja. Egy nyar
alatt koriilbeliil 3 tabort szerveziink meg, és ezeket mi is bonyolitjuk le. A
pénzkeresés szamunkra igen megterheld, és mi adoméanyokbdl probaljuk
finanszirozni szolgalatainkat. Viszont, ha nyernénk egy palyazatot azzal sok
minden megoldddna.
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KEMIKALIAK HASZNALATA A KISKERTEKBEN MAGYARORSZAGON — AVAGY
MENNYIRE VAGYUNK KORNYEZETTUDATOSAK

Szerz6: Majzik Nikolett, Szolnoki Széchenyi Istvan Gimnazium és Miivészeti
Szakgimnazium XII. évfolyam
Konzulens: Dr. Gaspar Andrea, adjunktus

A kornyezetszennyezés az ipari forradalom kezdete 6ta egyre nagyobb
mértékiivé valt a vilagon. A szennyezés visszaszoritasanak hatékony eszkoze a
kornyezettudatossag novelése. A mezdgazdasagi termelésben eldtérbe keriilt az
okologiai gazdalkodas, mely soran bizonyos névényvédd szerek, miitragyak,
talajjavito szerek, hozamfokozok hasznélatat korlatozzak.

Az 0Okologiai gazdalkodas haszna és jelentOsége napjainkban egyre
novekszik, hiszen a FiBL és az IFOAAM tanulményai szerint vilagszerte 2011-
2019 kozott 37,2 millio ha-rél mar 72,3 millio ha-ra emelkedett biogazdalkodas
teriilete, mely az EU-ban 8,3 millié hektarrél 14,6 milli6 hektarra nott. KSH
szerint Magyarorszagon 2020-ban 301.430 hektaron folytattak ellendrzott
biogazdalkodast.

2005-ben minden harmadik ember olyan haztartasban élt, ahol sajat
fogyasztasra vagy termelt valamit, vagy tartott allatot. 2010-ben 370 ezer
kiilonféle haztaji termeld tevékenységet folytatd haztartas adatait gyiijtotték
Ossze, mely foképp konyhakerti termeléshez kapcsolédott. A COVID-19
jarvany, a bevezetett korlatozasok, a nyersanyaghiany valamint az aremelkedés
fellenditette a sajat élelmiszertermelést. Raadasul a sajat zoldség és
gylimdlcstermesztés nem igényel nagy szaktudast, bar ismerettel kell
rendelkezniink.

A dolgozatban csak a haztaji novénytermesztést vizsgaltam abbol a
szempontbol, hogy a lakossag a kiskertekben hasznalt kemikaliak hasznalatakor
mennyire tartja szem el6tt a kdrnyezet védelmét. Megvizsgaltam, hogy az iskolai
végzettség, a lakhely, vagy a csaladi allapot mennyire befolyasolja a kemikaliak
beszerzését. Az altalam készitett kérddiv feldolgozasa alatamasztotta azt a
feltevésemet, mely szerint, ha csak sajat fogyasztasra termesztenek novényeket
és fiatalabb gyermek is van a csalddban, a hasznalt kemikalidk valasztasakor
jobban szem el6tt tartjak a kornyezetvédelmet. Vizsgaltam, hogy az életkor
mennyire befolydsolja novényvédoszerek hasznalatat. Azt tapasztaltam, hogy
alternativ megoldasokat (pl: vetésforgd, komposztalas, honos névények iiltetése,
tarsas iiltetés) inkabb az idsebb generaci6 alkalmazza. Orommel tapasztaltam,
hogy miitragyat pedig egyre kevesebben hasznalnak.

Bizom benne, hogy egyre tdbben fognak alternativ megoldasokat
alkalmazni a ndvényvédelem soran, hiszen mi is tehetiink annak érdekében, hogy
Foldet megvédjiik. Az ilyen irdnyu ingyenes képzések, szordanyagok, filmek
segitséget nyuljthatnak abban, hogy jobban szem el6tt tartsuk a kornyezetiink
védelmét kiskerti novényeink termesztése soran.
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FAST FASHION ES FENNTARTHATOSAG

Szerzd: Tompe Adél, Nyiregyhdzi Vasvari P4l Gimnazium X. évfolyam
Konzulens: Varnagy Edina, doktorandusz

A divat folyamatosan valtozik, és ennek kovetkeztében napjainkban a fast
fashion ¢és az ultra fast fashion uralkodik, amelyek gyorsasagban és
termékmindségben kiilonboznek egymastdl. A fast fashion olcso, divatos
termékekkel lehet6vé teszi az 0j trendek kdvetését. Az ultra fast fashion nagyobb
kornyezeti veszélyt jelent, termékei még olcsobbak, de mindségiik rosszabb.
Ilyen példaul a Shein és a Temu is. Fontos figyelmet forditani vésarlasi
szokasainkra, mivel a fast fashion cégek kiillonb6z6 modszerekkel 6sztonzik a
fogyasztast. Ezt a jelenséget kutattam, hogy megértsiik, milyen tényezok hatnak
az emberekre a ruhavasarlast megelézden és milyen gyakran érzik tigy, hogy 1j
ruhara van sziikségik.

A globalis textilipar maig toretlen ndvekedése mar az 1970-es években
elkezdddott, és 2000 utan tovabb gyorsult a fast fashion iizletlancok terjedésével.
Az ipardg mérete 2015-re mar a dupldjara nétt. A divatipar vilagszerte évente
mintegy 20 millio6 tonna hulladékot termel. Globalisan a kibocsatott
iiveghazhatasu gazok tobb mint 10%-ért felelds. A fast fashionnak és az ultra
fast fashionnek koszonhetéen megnétt a megtermelt és kidobott ruhak
mennyisége. Evente 300 milli6 ruhadarabot dobunk ki, amelyek 80%-a
poliészterbdl késziil, lebomlasuk pedig 2000 évig is eltarthat.

A kutatdsom soran arra is kerestem a vélaszt online kozzétett kérddiv
segitségével, hogy mennyien ismerik a fast fashion fogalmat és milyen vasarlasi
szokasokkal rendelkeznek. A 165 kitolté koziil 144 volt n6 és 21 volt férfi. A
korcsoportokat tekintve a 35-49 év kozottiek toltotték ki a legtobben. A kérdbiv
kitolték korében a legnépszerlibb marka a H&M volt, ezt kovetden a Zara,
Bershka és a C&A marka. A kitolt6k altal felsorolt markak nagy része fast
fashion marka, de volt egy kiemelkedd, ami a fenntarthatésagra torekszik. Ez a
C&A. A marka védjegye a #wearthechange, a fenntarthatobb modon eldallitott
ruhézatainak gytijtdneve, mivel a termékek 50% -a fenntarthatobb anyagokbol
késziil.

Meglatasaim ¢és a kérdéiv eredményei szerint, arra a kovetkeztetésre
jutottam, hogy az emberek tobbsége nem foglalkozik a fast fashion karos
hatasaival, attol fliggetleniil, hogy ismerik a fogalmat és feltehetéleg tudjak a
kovetkezményeit.

Véleményem szerint van megoldas a problémara. Nagyobb hangsulyt
kellene fektetni a textilhulladék ujrahasznositasara és uj, lebomld anyagokbol
kellene késziteni a ruhakat. A feleslegesen megvasarolt és kidobott ruhak helyett
ujra kell gondolni a ruhavasarlasi szokasokat.
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KISALLAT MEGORZO

Szerzé: Vancsa Henrietta Eva, Szent Jozsef Ovoda, Altalanos Iskola,
Gimnazium és Kollégium X. évfolyam
Konzulens: Dr. Kontor Enik6, egyetemi docens

El6adasomban bemutatom a vallalkozasomat, ami egy kisallat megdrz6
Heni Kisallat megdrzodje néven. Vallalkozasom egy allat megdrzd, ahol nem csak
kutyakat és macskakat fogadunk, hanem egyéb mas kisallatot is. Piackutatasaim
soran kideriilt, hogy Debrecenben nincs ilyen komplex szolgaltatast nyujto
vallalkozas, igy nincs versenytarsam, amde lenne ra igény. Olyan személyeknek
ajanlandm a megdérzOmet, akik sokat utaznak és nem tudjak kisallatuk
feliigyeletét megoldani, vagy nem akarjak egész nap otthon hagyni Oket.
Szolgaltatdsaim kozott van a kisallat kozmetika is, hiszen nem csak a mi
higiéniank nagyon fontos, hanem a kedvenciinké is. Valamint a nalunk
megdrzott allatok szallitasat is fontosnak tarjuk, olyanok is igénybe tudjak venni
a megdrzOmet, akiknek nem megoldhato a kisallatuk szallitasa. Ezeken kiviil
nalunk van vided kapcsolattartds is miszerint a gazdak egy estleges hosszabb
tavollét esetén ra tudnak nézni a kisallatukra. Kiilonb6z6 csomagokat hoztunk
létre a konnyebb valasztads érdekében, amelyekben az eltérd szolgaltatasok
6tvozve vannak. Szlogeniink a Felhétlen feliigyelet, hiszen mi professzionalis
munkat végziink és nalunk a dolgozok tele vannak szeretettel a kiskedvencek
irant. Igyekeztiink nem csak az allatokra figyelni, hanem az emberekre is igy a
panziém egy csaladi tanyan kapott helyet hatalmas telekkel ezaltal nem zavarjuk
a szomszédokat a hangokkal. Vallalkozasom elsé évére 2 fontos célt tiiztiink ki:
bevezetni a vallalkozast a piacra és a 60%os kihasznaltsag elérése, mindezek
mellet tobb hosszatava terviink is van. Vallalkozasom inditasakor a 7P modellel
vizsgaltam a vallalkozas leendé marketing tevékenységét. Mindezek mellett
nagy hangsulyt fektettiink az online jelenlétre. Van sajat weboldalunk, ahol
megtalalhatok az draink, szolgaltatdsaink, valamint az elérhetGségeink.
Rendelkeziink 6nallé Facebook és Tiktok oldallal ahova szorgosan feltoltjiik az
ujdonsagainkat €s rekldmozzuk a mar meglévo szolgaltatasainkat. A video
kapcsolatot egy mindenki szamara elérhetd mdodon oldottuk meg, mégpedig
Google Meet-en. Nem szabad megfelejtkezni az offline kommunikaciorol sem.
A helyi Gjsagban is hirdetjilk magunkat, hogy még tobb emberhez eljusson a
vallalkozasunk. A szamunkra relevans varosi rendezvényeken is részt vesziink,
példaul a terepszemle cimii eseményen ¢és a 3 x cacib nemzetkdzi
kutyakiallitason is, ahol szoérdlapokat osztogatunk, népszerisitjiilk magunkat
tovabbad a korzetiinkben 1év6 kisallattkereskedésekben is reklamozzuk
magunkat. Az 6tlet kidolgozasa soran szamos kisallat tulajdonossal beszéltem,
akik tamogatjak az 6tletem megvalositasat és néhanyan befektetoként is szivesen
részt vennének. Ugy gondolom, hogy ezzel maximalisan elértem a célomat, jo
dontést hoztam amikor vallalkozasba kezdtem.
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